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Resumo: O presente trabalho é parte de uma pesquisa de mestrado na qual
foi discutida e problematizada a construcdo das juventudes
contemporaneas. O aporte tedrico esta inscrito no campo dos Estudos de
Género e dos Estudos Culturais poés-estruturalistas. A partir do movimento
metodolégico da netnografia entendeu-se a linguagem como processo
central nas cenas publicitarias da campanha “Fanta - Leva na boa”. O
estudo coloca em tensionamento o0 modo como se movimentam normas,
definicbes e compreensfes a partir da construcdo de uma identidade
descolada e alto astral produzida pela Fanta. A participacao ativa de jovens
nas redes sociais se mostrou a principal estratégia para efetivacao do
consumo e nesse cenario diferentes roteiros foram construidos para vivéncias
jovens, os quais acionam efeitos de sentido sobre comunicacdo digital,
género e relacdes sociais.
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Abstract: The present work is part of a master’s research in which the
construction of the contemporary youths was discussed and problematized.
The theoretical contribution is inscribed in the field of Gender Studies and
post-structuralist Cultural Studies. From the methodological movement of
netnography, language was understood as the central process in the
advertising scenes of the "Fanta - Leva na boa" campaign. The study puts in
tension the way norms, definitions and understandings move from the
construction of a cool and overly happy identity produced by Fanta. The
active participation of young people in social networks was the main strategy
to make consumption effective, and in this scenario, different scripts were
constructed for young people, which have effects on digital communication,
gender and social relations.
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Aspectos iniciais

Na contemporaneidade os ares do consumo estdo cada vez mais
fortes na vida social; - pode-se compreender que O consumo € uma
ocupacao dos individuos e o consumismo se torna um “atributo da
sociedade” (BAUMAN, 2008, p. 41). Um deslocamento significativo acontece,
no qual, uma sociedade com énfase na producao se encaminha para uma
sociedade com énfase no consumo, sociedade de produtores/as versus
sociedade de consumidores/as. Nao quer dizer que produtores/as inexistam,
gueremos salientar que na atualidade, a vida e 0s processos que a
circundam passam pela I6gica do mercado. A cultura do consumo se
constitui no “centro organizador da ordem social, politica, econémica e
cultural do presente” (COSTA, 2009, p. 35), entretanto, nado se pode negar
gue todos/as, na sociedade de consumidores/as, sdo educados/as para e
por ele.

A vida nas redes sociais € expressa pela imagem, por fotos de
atividades, desde aquelas que retratam situagOes cotidianas, até as que se
referem a trabalho e lazer, podendo incluir de acordo com o gosto de cada
usuario/a a exposicao de opinides e sentimentos. Nos Estudos Culturais em
Educacdo defendemos que as juventudes contemporaneas estao
alargadas no que diz respeito a faixa etaria, critérios bioldgicos
compreendidos no termo adolescéncia nao fazem parte de uma nocao
mais abrangente, na qual se insere a sociologia das juventudes (DAYRELL,
2003; KEHL, 2007; FISCHER 2012).

Tendo em vista tais premissas, nosso objetivo consistiu em compreender
no recorte de pesquisal apresentado a otica de imagens que aliadas ao

consumo procuram “agir sobre as crencas e sobre os desejos, sobre as

1 Trata-se aqui de uma dissertacdo de mestrado que contou com apoio da Coordenacao
de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES).
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vontades e inteligéncias, ou seja, agir sobre os afetos” (LAZZARATO, 2006,
p.32). Nesse preambulo a presente investigacao fez do ciberespaco um
territério de pesquisa ativo, a pratica de pesquisa aqui eleita se intitula
netnografia (SALES, 2014). Esta metodologia de pesquisa é oriunda da
etnografia, (re)significando seus conceitos e deslocando-os para “o universo
ciberespacial para analise da cibercultura” (SALES, 2014, p. 119).

A concepcao dos Estudos Culturais sobre a qual nos fiiamos parte da
vertente pods-estruturalista. Nessa perspectiva desconfiamos de muitos
pressupostos da modernidade, tais como a linearidade histérica, a ciéncia
cartesiana e a nocao de progresso. Entendemos que nao existe um lugar
privilegiado e que sirva de modelo para a producdo do conhecimento.
Segundo Michael Peters (2000, p. 28) o termo po&s-estruturalismo € também
um estilo de filosofar e de escrita e nao deve “ser utilizado para dar qualquer
ideia de homogeneidade, singularidade e unidade”. A partir das conviccdes
apresentadas escolhemos investigar uma parcela das juventudes
contemporaneas, as que compartilham significados nos ambientes virtuais
de comunicagéao.

Nesse contexto, realizamos aproximagfes com estudos que se
dedicaram em problematizar uma possivel similaridade entre realidade e
encenacao, formulagbes ancoradas na metafora teatral produzidas por
pesquisadores/as que negam explicacfes meramente biolégicas e de
ordem psiquica para o comportamento social. Dentre estes/as, John
Gagnon e Wiliam Simon (1976), no livro Sexual Conduct, realizaram uma
andlise com énfase na compreensao de que as condutas sexuais se
organizam em roteiros. Michael Wiederman (2015, p. 09) ao analisar a obra
dos autores menciona que através da investigacdo dos cenarios culturais
“um conjunto especifico de variacdes ritualizadas podem ser tudo o que é

necessario para fornecer instrucdées para que 0s participantes sociais
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compreendam seus respectivos papeis e os significados atribuidos aos seus
comportamentos”.

A estudiosa Vera Paiva (2006) frisa que podem existir diferentes scripts
para um mesmo cenario e um mesmo ator. A autora pensa “o cenario sexual
como a esfera da sexualidade do cenario cultural, uma esfera especifica
gue pode delinear guias para a experiéncia desse dominio da vida, a
sexualidade”. Nesse contexto, problematiza como exemplo iniciativas de
prevencdo de HIV/Aids no Brasil e decodifica cenas, cenarios e scripts
sexuais que tenham “como horizonte ético e politico a protecao e
promocao dos direitos humanos” (PAIVA, 2006, p. 25).

Esta nocao dos scripts tém projetado significados em investigacoes de
diferentes areas, desde estudos ligados a area da saude, como também
estudos ligados ao campo da educacao. Nesse sentido, € pertinente
mencionar as palavras de Wiederman? (2015, p. 01) “como a citacao de
Shakespeare atesta, Simon e Gagnon dificimente foram o0s primeiros a
comparar o comportamento humano com a performance de um script”. O
autor buscou essa frase3 de Shakespeare para pensar uma possivel
instabiidade referente a primazia autoral desse deslocamento de
significados, tendo em vista que diferentes aspiracdes tornam-se possiveis.

Partindo destes aspectos, sdo validas as colocacdes de Bianca Guizzo
e Jane Felipe (2017) investigadoras do campo dos Estudos de Género, as
autoras sugerem desdobramentos tedrico-conceituais com relacdo aos
scripts de género e sexualidade, argumentam que a ideia de roteiros, no
cenario da educacao, torna-se “potente para pensar criticamente todas as
prescricoes que nos sao impostas desde o nascimento (ou mesmo antes
dele), em funcado de sermos designados machos ou fémeas”. Seus estudos

possuem inspiracao pos-estruturalistas e por isso defendem que “os conceitos

2 Tradugao nossa.
3O mundo inteiro € um palco. E todos os homens e mulheres ndo passam de meros atores”.
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sempre escorregam, sao provisorios e ndo dao conta da complexidade dos
sujeitos” (GUIZZO; FELIPE, 2017, p. 220). Nesse sentido, as autoras esclarecem
gue fizeram este deslocamento, partindo do significado literal de script
protagonizado no espaco do teatro, do cinema e da televisdo para
guestionar, justamente, o controle dirigido a vida dos sujeitos, em uma
sociedade que parece possuir roteiros programados para a organizacao das

relacdes.

Poderiamos entdo entender os scripts de género e os scripts de
sexualidade como roteiros, definicbes, normas, apontamentos,
as vezes negociaveis, em outras circunstancias nem tanto, que
prescreveriam as condutas dos sujeitos. Quando 0s scripts s&o
ignorados, rompidos ou modificados, seus autores/as podem
ser penalizados/as, ja que, a sociedade que se pretende
hegemobnica e que insiste em tracar determinados padrbes de
comportamento, trabalha no sentido de impor sancdes e
promover discriminacfes a todos 0s sujeitos ou grupos que
ousam romper, modificar ou mesmo escrever seus proprios
scripts (ibidem, p. 220). [grifos nossos]

Partindo dessa nocao, as autoras elegeram duas producdes filimicas* e
mostraram como 0s scripts de género, previstos para uma cultura que possuli
a heterossexualidade como norma, sao quebrados e insurgem reinventados
nessas producdes.

Nesse sentido, buscamos compreender quais scripts estavam sendo
construidos para a vivéncia das juventudes em uma campanha promocional
da marca de refrigerantes Fanta®, a isto chamamos de scripts juvenis.
Procuramos problematizar, instigadas pelas colocacdes dos/as autores/as
gue pensam o0s scripts de sexualidade e de género (SIMON e GAGNON,
1976; PAIVA, 2006; GUIZO e FELIPE, 2017), o modo como se movimentavam

4Tomboy (2011) e Do comeco ao fim (2009).

5 A marca Fanta de refrigerantes pertence a The Coca-Cola Company. O refrigerante é
comercializado em 188 paises. Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Fanta. Acesso
em: 27/12/2016.
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normas, definicbes e compreensoes sobre os sujeitos jovens contemporaneos
a partir do aparato mencionado. Convidamos o/a‘ leitor/a a refletir sobre os
scripts sociais e de género que estdo delineados com efeito sobre a
representacdo de juventude problematizada nesse espaco e também
acerca das sociabiidades que a comunicacao digital proporciona na

historia do presente.

A linguagem como foco central nas imagens

Percebemos que o aparato lancado pela Fanta na campanha Fanta
Leva na boa’ era composto, dentre outros, por um elemento recorrente,
uma gama imageética imensuravel. Imagens se alternavam frente aos nossos
olhos - palavras, frases, slogans, simbolos, icones, numeros, memess,
fotografias, cores, etc. Nesse contexto adentramos em outro espaco, sem
forma definida, um territério atravessado pelas prerrogativas de um tempo
liquido-moderno (BAUMAN, 2001), o ciberespaco. Esta campanha se
converteu em um produtivo complexo imagético circulante nas midias
digitais, no ano de 2016. Diferentes jovens foram convidados/as através do

ciberespaco, da televisao e da publicidade impressa para participarem no

6 As barras foram utilizadas ao longo de todo o texto para visibilizarmos o género feminino na
escrita, uma atitude tedrica bastante recorrente nos Estudos de Género (FELIPE, 2007).

7 No ano de 2016 a empresa promoveu uma campanha publicitaria denominada Fanta -
Leva na boa, a qual teve inicio em 01/06/2016 as 00h:01lmin e final no dia 12/06/2016 as
00h:00min. A mesma convidava os/as participantes a postarem um video de 90 segundos
em modo publico, em uma de suas paginas nas seguintes plataformas: Instagram,
Facebook, Youtube, Twitter ou Vine. A Fanta selecionou cinco youtubers (sujeitos que
gravam videos para o Youtube) para fazerem parte da organizacdo da promocao e os/as
participantes deveriam escolher um/a destes/as youtubers famosos/as para aliar seu video a
um/a deles/as. Os videos deveriam relatar histGrias criativas, que retratassem situacdes
constrangedoras e ao mesmo tempo engracadas vivenciadas pelos/as participantes, e
somente por eles/as. Essas situacBes constrangedoras, turbulentas em sua constituicéo,
foram denominadas de fail (falha em inglés). O regulamento completo da campanha pode
ser consultado através do site Disponivel em: https://winnin.com/fanta/. Acesso em
27/12/2016.

8 Criag0Oes graficas digitais em sua maioria com carater humoristico.
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espaco em on-line, através de seu site e da rede social Facebook a marca
de refrigerantes Fanta lancou uma série de chamadas, como a que pode ser

vista nesta imagem.

Figura 1 - Fanta Leva na Boa - Disponivel em: http://www.fanta.com.br/pt/campanha/.
Acesso em: 10 nov. 2016.

Por estarmos operando com questdes relacionadas com a
interlocucao entre as juventudes contemporaneas, os artefatos culturais e o
consumo, percebemos que a campanha promocional da Fanta utilizava,
através de varias estratégias, a linguagem como forma de convocar os/as
jovens. Percebemos que a linguagem ocupou centralidade nesta cena, uma
linguagem redefinida na concepcao da virada linguistica. Sobre o que Silva

(2011, p. 250-251) acrescenta que:

Nesse movimento, a consciéncia e o sujeito ndo apenas saem
do centro da cena social: sdo eles préprios descentrados.
Além de nao serem determinantes, autbnomos e soberanos,
consciéncia e sujeito tdo pouco sao fixos e estaveis,
carecendo de um centro permanente e bem estabelecido. A
propria natureza da linguagem €& também redefinida. Nao
mais vista como veiculo neutro e transparente de
representacdo da “realidade”, mas como parte integrante
central da sua propria definicdo e constituicdo, a linguagem
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também deixa de ser vista como fixa, estavel e centrada na
presenca de um “significado” que |he seria externo e ao qual
lhe corresponderia de forma univoca e inequivoca. Em vez
disso a linguagem é encarada como um movimento em
constante fluxo, sempre indefinida, nao conseguindo nunca
capturar de forma definitva qualquer significado que a
precederia e ao qual estaria inequivocamente amarrada.

O autor faz referéncia ao movimento, ao fluxo que caracteriza a
linguagem na atualidade, e porque nao dizer que a linguagem do século XXI
é produzida em meio a fluidez deste tempo? E desta fluidez, deste fluxo de
movimento que a marca Fanta lancou mao ao projetar a campanha Fanta
- Leva na boa, “indefinindo” os significados atribuidos a padrdes de
comportamento presentes no imaginario social, para além de “significados
univocos e inequivocos”, agindo voltada para essa “fatia privilegiada do
mercado consumidor” (KEHL, 2007, p. 93), a juventude. Propondo um script
diferente diante de situacdes consideradas tensas, estressantes, - possiveis
zonas de turbuléncia em um tempo marcado pela “estabilidade, fixidez e
linearidade com que aprendemos a interpretar o mundo” (LOPONTE, 2007, p.
3). Na sociedade contemporanea existe uma busca constante por uma
aparéncia jovem e renovada, sendo assim: “o efeito paradoxal do campo
de identificacdes imaginarias aberto pela cultura jovem é que ele convoca

pessoas de todas as idades” (KEHL, 2007, p. 93).



208

ZDRADEK, Ana Carolina Sampaio; BECK, Dinah Quesada. Script juvenis delineados
em imagens digitais: consumo, relacdes de género e sociabilidades. Dominios da
imagem, v. 11, n. 20, p. 200-221, jan./jun. 2017.

ISSN 2237-9126

AQUELE MOMENTO

= .
f MOMENTO
FEM QUENTT

¥ ]

SEM QUERER
L 1

Figura 2 - Fanta Leva na boa. Disponivel em: http://wWw.fanta.com.br/pt/campanha/.
Acesso em: 10 nov. 2016.

O sucesso da campanha relacionou-se dentre outros fatores por
compreender um possivel valor que as juventudes atribuem a prépria
visibiidade e ao tempo que demandam na administracdo de perfis em

redes sociais.

A Geracao Internet assiste menos televisdo do que seus pais, €
o faz de uma maneira diferente. E mais provavel que um
jovem da Geracao Internet ligue o computador e interaja
simultaneamente com varias janelas diferentes, fale ao
telefone, ouca musica, faca o dever de casa, leia uma revista
e assista a televisdo. A tevé se tornou um a espécie de musica
de fundo para ele. (TAPSCOTT, 2010, p. 32).

Nesse cenario, no qual a internet ganha centralidade na vida
principalmente dessa geracao, destacada pelo autor, o marketing da Fanta
estabelece uma relacdo de proximidade e confianca com o publico, ciente
de que estes sujeitos estdo consumindo conteudos digitais e também
produzindo-os.

A imagem 2 evidencia que nao apenas a visibiidade da imagem

preocupa o/a jovem, mas também a visibiidade daquilo que ele/a
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comunica, por meio de seus comentarios e reacdes aos perfis e postagens
alheias ou mesmo as suas. A acao “dar um like” sem querer ou *“ser
sacaneado” pelo corretor representam situacées que trazem consigo O risco
de constrangimento por ter comunicado algo diferente do que consistia a
intencao original. Situacdo que pode identifica-lo/a de modo indesejado.
InUmeras questdes podem ocorrer nesse sentido e nao haveria como
enumera-las nesse espaco, além do que o objeto deste estudo busca
dialogar no modo como estas variantes da comunicacdo podem refletir o
proprio processo de constituicAo destes/as jovens. A imagem sugere a
importancia que os/as jovens atribuem as proprias narrativas, férteis em
modos de exercer a linguagem contemporanea, nao menos fluida e
multiforme do que a propria modernidade liquida (BAUMAN, 2001), com seus
simbolos e significados.

Andressa Tornquis (2011), ao abordar sobre os processos de atribuicao
de sentido formados através de conjuntos discursivos, problematiza o quanto
estes formarao por algum tempo parte do que se entende na perspectiva

dos Estudos Culturais pos-estruturalistas como representacao cultural.

Entendo, entdo, que o0s objetos ndo possuem um significado
em si. E na cultura que adquirem sentidos - no entanto, este
processo nao € tranquilo, ha uma intensa luta/disputa nessa
atribuicao de significados. E a representacao é, justamente, o
modo de construcédo deste sentido. Ou seja, uma construcao
operada a partir de uma rede de significacdes instituida e
posta em circulacao através da linguagem. Os sujeitos, por sua
vez, partiham linguagens e, através delas, representam
objetos, praticas, conceitos, etc., permitindo a construcdo de
entendimentos partihados sobre as coisas do mundo
(TORNQUIS, 2011, p. 227).

Dessa forma, compreendemos que estes significados que giram em
torno do que esta disposto na imagem analisada fazem parte do “amplo

dominio simbdlico” forjado e compartihado pela cultura jovem, os quais
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dizem respeito a preocupacao em executar de forma correta acdes nas
redes sociais, fugindo de uma possivel vergonha que poderia ser causada ao
curtir imagens sobre as quais nao gostariam de ter reagido. A questao
evidencia o quanto os/as jovens contemporaneos/as desejam se fazer
compreender nas instancias digitais. Nesse sentido, ac6es como escrever
errado por ndo saber lidar com o corretor ortografico demonstram o quanto
0 sujeito pode nao estar compartihando do amplo dominio simbdlico
construido em torno de determinado objeto. De acordo com Stuart Hall
(2006, p. 43):

7

A cultura é uma producdo. Tem sua matéria-prima, seus
recursos, seu “trabalho produtivo”. Depende de um
conhecimento da tradicdo enquanto “o mesmo em mutacao”
e de um conjunto efetivo de genealogias. Mas 0 que esse
“desvio através de seus passados” faz € nos capacitar, através
da cultura, a nos produzir a nés mesmos de novo, COmo novos
tipos de sujeitos. Portanto, ndo é uma questdo do que as
tradicbes fazem de nés, mas daquilo que nds fazemos das
nossas tradi¢coes. Paradoxalmente, nossas identidades culturais,
em qualquer forma acabada, estdo a nossa frente. Estamos
sempre em processo de formacao cultural. A cultura ndo é
uma questao de ontologia, de ser, mas de se tornar.

Os deslocamentos feitos pela cultura sao resultados deste trabalho e
desta forca produtiva que as culturas trazem em seu bojo. Antes, no caso do
termo compartilhar, far-se-ia uma associacao facil a momentos divididos no
mesmo espaco e tempo. O trabalho produtivo da cultura liquida deslocou o
entendimento de compartilhamento criando a possibiidade de se atribuir a
esta palavra a capacidade de partilhar o significado desejado a incontaveis
pessoas, em uma fracao de segundos, por meio do acesso a internet.

Encontramos alicerce nas palavras da estudiosa Andresa Mutz (2013)
para dar continuidade a esta reflexdo, ao procurarmos compreender como

se fimam os “regimes de verdade” (FOUCAULT, 2003) que circulam nos
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discursos produzidos por diferentes culturas € importante problematizar que:
“0 processo de instauracado das verdades, de acordo com cada época de
nossa histéria ndo é percebido pelos contemporaneos. A menos que nos
inquietemos com aquilo que estd dado como verdade” (MUTZ, 2013, p. 47).
Os artefatos culturais funcionam como veiculos, estes artefatos (imagens,
musicas, filmes, etc.) carregam consigo algumas nocdes que vao sendo
naturalizadas com o tempo e aceitas como verdades, mesmo que nao
contemplem a totalidade do significado dado. Paul Veyne (2011) aborda o
tema da metafora do aquario para aprofundar a problematizacéao sobre o
carater contingente do que consistem as verdades presentes no ato
discursivo. Nesta figura de linguagem o autor compara cada época a um
aquario, e pela transparéncia do vidro que 0s cerca, seus habitantes nao
percebem que estdo fora das aguas do mar. O aquario mencionado por
Veyne sugere um espaco priviegiado aos interesses dos/as que direcionam
a producéo e circulagdo dos significados, no interior de determinados
discursos ou imagens tomados como legitimas representacdes, agregadas as
ideias, pensamentos e principios no exercicio da construcado dos
conhecimentos na limitagéo da representacgéao vitral.

Nesse contexto tornou-se importante tensionar as representacdes de
género e relacionamento postas nas imagens publicitarias da Fanta, para
gue nossos/as contemporaneos/as nao figuem presos ao aquario de uma

época solida que valoriza tdo somente a permanéncia e a fixidez.
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Tensionando Cenarios Juvenis

L
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SO VOSTAIWICSS

E'ailvoceé levainumalboa sim,
pra deixar/de/ser babaca.

Figura 3 — Contrapropaganda. Disponivel em: https://www.facebook.com/. Acesso em: 10
nov. 2016.

A Fanta coloca uma cena em analise na imagem 3, um casal que
terminou um relacionamento e uma das partes adicionou novos/as
amigos/as na rede social. Analisar artefatos como estes sdo agoes produtivas
para que se pense no cenario cultural e nas diferentes estratégias que as
“pedagogias culturais nos ensinam a administrar nossos sentimentos, a
mantermos nossos relacionamentos, enfim, a refletirmos sobre como podem
existir diversas maneiras de se pensar e colocar em movimento o amor”
(BELLO, 2014, p. 66-67). A proposicado do marketing faz com que seu publico
reflita sobre como lidaria com o relacionamento na cena apresentada.
Compreendemos que a sociedade parece ter um roteiro bem estabelecido
para esta situacdo e que se vive em um tempo no qual existem

representacoes de amor que sao reforcadas pela midia fimica, entre outros
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artefatos, as quais ndo se interessam muitas vezes em questionar como €
vivido este amor, centram-se apenas no fato de reforcarem o dever do casal
permanecer juntos. Nesse contexto, no momento em que uma das partes
comeca a criar novos lacos na rede social, compreendendo a finitude do
relacionamento, o script “felizes para sempre” parece ter se rompido.
“Dessa forma, alguns argumentos ja tém sido construidos em nossos dias a
respeito da possibilidade de se optar em viver s6 e viver feliz” [...] (FELIPE e
FERREIRA, 2011, p. 49).

Uma contrapropaganda para este rotulo analisado da Fanta foi
construida no ciberespaco, a mesma parece funcionar como um
argumento, uma reivindicacao por liberdade fora de relagcdes “amorosas”
abusivas, pautadas no ciime e na possessividade.

A representacdo do amor romantico, ou ainda, a idealizacdo deste
(FELIPE, 2007) é composta por uma gama de caracteristicas e expectativas
das quais uma delas € o que pode ser abordado a partir do rétulo
promocional em questao. A qual se relaciona a expectativa da tristeza pelo
rompimento, de um tensionamento entre o que vive e o que desejava viver
com O outro e no sentimento de enlutamento pela aparente perda do
sujeito que considerava sua posse e no qual depositava sua felicidade. A
contemporaneidade parece nao contemplar mais este comportamento —
embora este ainda seja um roteiro esperado — tanto que a Fanta pergunta o
que fazer diante da percepcao de que o/a outro/a nao esta enlutado e,
sim, aberto/a a outras possibilidades de relacionamento. Ao que nao cabe
mais a outra parte atitudes de controle ou perseguicao.

Guacira Louro (2008, p. 22) problematiza e busca compreender quem
possui primazia nos espacos sociais para inscrever normas € marcas a serem
seguidas, nesse contexto ressalta que “aprendemos a viver o género e a
sexualidade na cultura, através dos discursos repetidos da midia, da igreja,

da ciéncia e das leis também”.
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Nesse sentido, € importante compreender que ser jovem na era das
midias eletrbnicas é fazer parte de uma geracao digital (TAPSCOTT, 2010) a
qgual possui sua identidade cultural na arena contemporanea, bem
posicionada. Fazer parte de uma geracao digital € também compartilhar de

termos e estilos juvenis que delimitam modos de ser e estar.

Se diszeram que *.'c:-cé fez um photobomb, #LevaliaBoa. Bebe uma Fanta
e cria hashtag #MoisEPhoteMasEBomb pra ser sucesso.

§8 TRISTAN Smin

60 LIKES

TRISTAN #PHOTOBOMB #LEVANABOA ‘ﬁa

Curtir W Comentar Compartilhar II'
O80 188 mil Principais comentarios -

450 compartifhamentos

Figura 4 — Disponivel em: https://www.facebook.com/fantabrazil/. Acesso em: 10 set. 2016.

A imagem 4 traz um termo significado na histéria do presente:

photobombing?®, o qual dialoga com aspectos das juventudes por se utilizar

9 O termo se refere ao ato de aparecer em fotografias ou videos sem ser convidado/a. O
estadunidense Rollen Stewart é considerado um dos primeiros a fazer parte do fenémeno
nas décadas de 70 e 80 por invadir transmissées ao vivo de canais de esportes com uma
peruca colorida. Informacdes disponiveis em:
http://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2012/12/entenda-o-que-e-photobombing-e-
confira-exemplos-de-fotos-arruinadas.html. Acesso em 21/02/2017.
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de uma pratica de humor bastante difundida em imagens e videos, a qual
ganhou maior visibilidade a partir das redes sociais. A pratica de estragar
uma fotografia por aparecer de surpresa, de uma maneira diferente da
usual ou pela fotografia ter capturado alguém que passava pelo local é
comum de ser vista no ciberespaco, estas imagens costumam ser
compartilhadas e satirizadas. Na figura analisada o “alvo”, aguele que nao
saiu bem na imagem, parece estar sendo coagido pelo grupo de amigos/as.
Nesse sentido, acreditamos que essa proposta publicitaria prop6e que os/as
jovens reajam de outra maneira ao serem adjetivados/as de photobomb,
propde que o/a jovem possa rir de si mesmo, de maneira descontraida. Uma
das razdes pelas quais os/as jovens aderiram a campanha promocional
analisada enquanto artefato cultural foram pelas estratégias de humor e
fruicdo, na garantia de entretenimento pela possibilidade de rir das situacdes
gue outrora poderiam envergonha-los/as por naqueles momentos nao
desempenharem os scripts previstos. A Fanta reconfigura esses codigos
sociais de conduta e atualiza em um grande imperativo para as juventudes:
levem tudo na boal

Segundo Rosa Fischer (2005, p.24): “Giramos em torno da telinha,
mesmo nos dando conta de que a dimensdo publica de nossa vida esta
sendo sacrificada”. A autora conceitua que na producao midiatica se
exercita o chamado Estatuto Pedagdgico da Midia (FISCHER, 2012), o
conceito funciona para que se enxergue o modo como estas producdes
exercem uma funcdo educacional na vida dos sujeitos, visualiza-se a
existéncia de redes de significados na midia que colaboram no processo de
construcao dos/as jovens em suas condutas, gostos e ideais. Sem a intencao
de fazer juizos de valor, é preciso dizer que estes sao alguns dos desafios
lancados pelo mundo contemporaneo, desnaturalizar concepcdes que se
pretendem hegemaonicas, as quais tém suas bases alicercadas no respaldo

midiatico, o qual ainda reforca e reitera nocdes fechadas de felicidade,
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familia, sexualidade, questdes étnico-raciais e até mesmo o préprio conceito

de juventude, priviegiado nesta analise.

Consideracoes Finais

Na contemporaneidade, como talvez em nenhum outro tempo, existe
a possibiidade de compartilhar de muitos estilos, 0 que gera a necessidade
de consumo e atualizacdo constantes na busca de acessérios sempre
renovados e que representem parte de um status que age na composicao
das identidades juvenis. Naomi Kleim (2002, p. 67) acrescenta um aspecto
sobre um destes status relacionados ao selo jovem de qualidade, a cultura
aliada ao universo jovem. Essa uniao foi propagada intensamente pela
moda de rua, a exemplo da multinacional Nike, e tornaram suas
mercadorias “infinitamente comercializaveis”.

A Fanta, nas imagens analisadas, se alia constantemente ao universo
jovem e parece ter o intuito de que suas postagens possam ser infinitamente
compartilhaveis, tendo em vista que muitos/as jovens podem vir a identificar-
se por estarem passando por situagdes semelhantes as das cenas
apresentadas. Todas as cenas se valem de representacdes de personagens
jovens, parecem construir um roteiro de como se viver a juventude, como
lidar com o corpo e com as expectativas de cada sujeito social. Sandro
Bortolazzo (2014, p. 5) colabora para a compreensao desse contexto ao

mencionar que:

Inevitavelmente, através de algumas representacdes
midiaticas é possivel vislumbrar um lugar onde a geracao
digital também é produzida. Os processos de representacao
na midia ndo apenas tornam conexdes, relacdes e
identidades visiveis, eles os constituem, ou seja, formam tais
conexodes, relacdes e identidades.
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Ao realizarmos estes exercicios de pensamento e escrita entendemos
gue os/as jovens possuem a capacidade de se expressar (LARROSA, 2011) no
interlidio com essas conexdes, relactes e identidades, no que estabelece
seu “estatuto de realidade” (COSTA, 2001, p. 42).

E interessante refletir sobre o fato de que as imagens apresentadas nas
chamadas da campanha “Fanta — Lena na boa” auxiliam na producao de
um novo efeito de sentido sobre o que pode ou ndo ser compartilhado,
entre o publico e o privado, expondo experiéncias particulares do sujeito,
gue o produzem na medida em que este as vivencia. AO que mencionamos

o olhar de Jorge Larrosa (2011, p. 43):

A experiéncia de si, historicamente constituida, é aquilo, a
respeito do qual o sujeito oferece seu préprio ser quando se
observa, se decifra, se interpreta, se descreve, se julga, se
narra, se domina, quando faz determinadas coisas consigo
mesmo, etc. E esse ser proprio sempre se produz com relagcao
a certas problematizacgdes e no interior de certas praticas.

As situacdes dispostas na campanha nao sao inaugurais, elas
acontecem cotidianamente na vida dos/as jovens e também de sujeitos nao
jovens. A captacao de publico, que pode vir a identificar-se com a
campanha é ampla. Nesse sentido, a Fanta constréi uma identidade jovem,
descolada, alto astral e divertida em torno do refrigerante que comercializa.
Quando cada participante aceitou os termos de adesdo da campanha,
acionou imediatamente as estruturas que se relacionam as Tecnologias do
Eul® (LARROSA, 2011), pois para contar ao mundo seu pior fail (sua pior falha),
ele/a precisa refletir sobre a visdo de si mesmo, buscar procedimentos
discursivos para narrar-se, utilizar mecanismos de memoria, estabelecer

valoracao sobre seus atos, desempenhos, imagens ou comunicacao da

10 As Tecnologias do Eu para o autor Jorge Larrosa consistem nas seguintes categorias: ver-
se, expressar-se, narrar-se, julgar-se e dominar-se.
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experiéncia escolhida, e, ainda, subjetivar na construcao e transformacao
da prépria consciéncia de si.

Trazer ao contexto discursivo dessa pesquisa as imagens da campanha
publicitaria da Fanta € um exercicio sobre pensar nas pedagogias do
presente (CAMOZZATO, 2014, p. 573) as quais estdo processos de
“organizacao, atualizacao, e reconfiguracao constantes”. Estas pedagogias
em exercicio, de acordo com a autora parecem contribuir no processo de
construcao dos sujeitos jovens.

Nesse sentido, pretendemos lancar reflexdes acerca do cenario da
publicidade, ao elegermos a campanha Fanta — Leva na boa consideramos
gue esta foi central para a compreensao das estratégias de aproximacao e
identificacdo que subjetivam as juventudes que compartiham do
ciberespaco. Fizemos um entrelacamento entre as contribuicdes dos Estudos
de Género e dos Estudos Culturais e acreditamos que estas discussdes
podem ser férteis para o trabalho daqueles/as que se colocam a pensar as
manifestacfes culturais como importantes complexos construtores das
identidades culturais. Por fim, reforcamos que roteiros - scripts estdo sendo
inscritos no interior da linguagem para vivéncias jovens no que diz respeito as

relacoes de género, consumo e sociabilidades.
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