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INTRODUCAO

O radio é uma midia que oferece muitas possibilidades a comunicacao social.
Suas caracteristicas de linguagem e de veiculacdo de conteddos conferem-lhe um
potencial expressivo para alcancar os mais diversos estratos sociais. A narrativa
radiofénica explora muito bem o poder de convencimento da linguagem oral, ao
estimular a producdo de sentidos pela combinacao da forca emocional da musica e

outros sons, com a forca intelectual dos textos?.

Considerando que a mensagem radiofénica suscita efeitos junto ao publico
receptor e mobiliza a opinido das pessoas que a ouvem, este estudo analisa 0s
possiveis impactos de uma experiéncia de radio no ambiente escolar. Apresenta as
caracteristicas da linguagem radiofénica e o histérico da radio no Brasil, e
desenvolve uma ideia de interface entre comunicacdo e educacdo, aproximando
conceitos das duas areas. Por fim, situa a criacdo da Radio Aplicacdo no contexto

de préticas que utilizam as midias na educac¢ao de criancas e jovens.

Quando surgiu, no inicio do século XX, o Radio tinha a proposta de ser um
veiculo difusor de cultura. Pelo menos no Brasil, os seus iniciadores fizeram um
grande esfor¢o para torna-lo um instrumento de educacao e transformacao social.

Havia, porém, muitas dificuldades quanto ao financiamento das operacdes de

1 O autor é jornalista, com Especializacdo em Comunicacao Popular e Comunitaria pela Universidade Estadual
de Londrina - UEL, foi assessor especial do Colégio de Aplicacdo da UEL durante o periodo em que
desenvolveu estes trabalhos e o presente texto. Contato: robert.camargo@uol.com.br

2 A suposta necessidade de uma significagdo visual das mensagens, da parte do ouvinte, é refutada por Eduardo
Meditsch, em seu livro Teorias do radio: textos e contextos.
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producdo e transmissdo, e o acesso da populacdo a nova midia era bastante

restrito, devido ao custo de aquisicdo dos aparelhos receptores.

As condi¢cdes para uma ampla disseminacdo do radio, como um veiculo de
grande alcance e penetracdo, surgiriam somente com a producdo em escala de
aparelhos de radio e, principalmente, a partir da criacdo do transistor, que viabilizou
a fabricacdo de receptores pequenos, leves e portateis. Quanto a questdo do
financiamento operacional das emissoras, 0 mercado tratou de resolver a sua
maneira. Considerando que o Estado ndo investiu em modelos de radiodifusédo
publica educativa, preferindo dar abertura para a inser¢cdo de publicidade na
programacao, o radio tornou-se um veiculo interessante para os anunciantes, e

lucrativo para os ‘donos’ de emissoras.

Neste cenario, a producdo radiofénica configurou-se como fonte de
entretenimento para a populacéo, e sua utilizacdo passou a seguir os interesses dos
anunciantes, ou seja, a conquista e a fidelizacdo de consumidores para seus
produtos. Para ganhar audiéncia e, assim, dar mais retorno aos andncios
publicitarios, as programacfes passaram a ser segmentadas de acordo com 0s
diferentes publicos-alvo. Essa estratégia se faz evidente pelo conteddo, pela
linguagem empregada por locutores e apresentadores, pela programacao musical e
pelo formato dos programas. Embora algumas emissoras de radio, especialmente as
educativas, mantivessem um compromisso minimo com o jornalismo publico e com a
prestacao de servigos, as programacdes de radio, em sua maior parte, consolidaram
géneros radiofénicos desprovidos de qualquer intencdo educativa, em evidente

desvio da finalidade social dos veiculos de radiodifusao.

A vocacdo do radio para difundir cultura, no entanto, é uma forca latente, e
seus efeitos podem se concretizar, desde que a intencdo de fazer comunicacao
social seja maior do que o interesse meramente transmissivo de uma programacao
atrelada a objetivos mercadoldgicos. Para o pesquisador argentino Mario Kaplin®,
comunicar é provocar significados, suscitar mudancas e produzir comportamentos.

Comunicar de forma educativa é levar o receptor a perceber a realidade que o cerca,

¥ KAPLUN, Mario. Produccion de programas de radio — el guion, la realizacion. Quito: CIESPAL, 1978.
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estimular nele a reflex&o critica e promover a interagcdo. Disto se pode concluir que
as possibilidades do radio ndo se esgotam com o prevalente modelo comercial de
exploracdo das outorgas, mas que uma forma social de apropriacdo desse meio
depende de um agir politico e ideolégico. SO é possivel, no entanto, pensar o radio
em um contexto cultural-educativo, a partir de uma reflexdo sobre a comunicacao

social.

UM CONCEITO ATUAL DE COMUNICACAO

A comunicagdo estad na base das relagcdes socio-histérico-culturais, com seu
carater de compartilhamento, que envolve difusdo e compreensao de ideias e
valores. Ao pensar a comunicacao a partir desta visdo antropoldgica, Wolton (2004)
pressupde regras e codigos de compreensdo mutua, que a educacdo e a
socializacédo fornecem. Modernamente, as sociedades abertas usam a comunicacéo
também para suas trocas de bens e de servi¢cos. Por isso, entende o autor, o agir

comunicativo é o constituinte da base social que conecta o individuo a coletividade.

Como estudioso contemporaneo da comunicacdo, Wolton reconhece a
defasagem entre a eficiéncia da técnica e o progresso da comunicacdo em seu
sentido social e humano. Quanto a isso, defende que a técnica néo é tudo, diante da
autonomia e senso critico do receptor de midia, o que reflete a dimensado social e
cultural da comunicacdo. A suposta superacao das distancias fisicas proporcionada
por tecnologias como a internet e telefonia celular para nada mais serviu, além de
revelar as distancias culturais que separam as pessoas. As facilidades da técnica
expdem os limites da compreensao: quanto mais possibilidades de comunicagao
entre pessoas, grupos ou nagfes, observa o autor, mais se procuram reiterar as

identidades.

7

A ideia de que o desafio epistemolégico da comunicacdo € suscitar a
compreensao, dado seu carater de praxis social, € compartilhada Sodré (2006). Por
meio da interagdo comunicativa, isto é, pelos sentidos comunicativamente obtidos, €

que as pessoas se orientam nas situagdes concretas da vida. Sodré afirma que a
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percepcdo afetiva se configura como uma forma de conhecimento, & medida que
ativa a capacidade das pessoas de codificar e decodificar as mensagens. Em suas
investigacdes, o autor avalia o potencial emancipatorio das estratégias sensiveis
para o ser humano, tanto na dimenséo receptiva como na dimensao produtiva da

comunicacao.

Para Cogo (2001), a midia reconfigura as sociabilidades, enquanto instancia de
mediacdo social. A autora recorre a teoria latino-americana®, segundo a qual as
tecnologias comunicativas adquirem centralidade na sociedade contemporanea,
guando atuam como organizadores perceptivos ou reorganizadores da experiéncia
social. Nos estudos de recepg¢ao de sua autoria, Cogo verificou a visao formulada
pelos jovens de que os meios de comunicacdo sdo como espacos de educacéo
informal, os quais tanto podem educar como deseducar. Uma espécie de “escola

paralela”.”

Tedricos da Escola de Frankfurt, ao descrever os mecanismos de uma suposta
industria cultural®, que transforma a cultura em mercadoria, difundiram um conceito
restrito de midia, ao ndo reconhecerem as possibilidades de movimentos contra-
hegemonicos realizados nos espacos da comunicacdo. Quando Downing (2002)
estuda a rebeldia nas comunicacdes, a ideia do convencionalismo midiatico é
questionada, diante das rupturas realizadas por meios e préticas alternativas, que se
opdem as estruturas de poder e dominacdo e propdem formas democraticas e
participativas de comunica¢do. Tal questionamento considera, no entanto, que a
democracia ndo é inerente aos processos culturais e comunicativos, dados os

diferenciais de poder existentes no interior dos mesmos.

O professor Arlindo Machado, convidado a prefaciar a edigéo brasileira do livro
de Downing, destaca o contraponto apresentado pelo autor a visdo adorniana de
uma midia como instituicdo monolitica, totalmente controlada pelo capitalismo

global. Para além das expressdes hegemonicas no plano industrial, avisa Machado,

* Uma das principais referéncias dessa linha teérica encontra-se nos estudos de recepcdo analisados em
MARTIN-BARBERO (1995).

® A expressio “escola paralela” foi usada, entre outros, por Maria Luiza Belloni, no livro O que é Midia-
Educacéo..

® Termo proposto por Theodor Adorno e Max Horkheimer, expoentes da Teoria Critica.
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existem vozes discordantes que, embora subjugadas, buscam caminhos alternativos
para se expressar, algumas vezes com um consideravel potencial estético, cognitivo,
comunicativo e mobilizador de meios massivos. Constatacdo suficiente para
conceituar midia de forma mais ampla, abrangendo desde as expressdes artisticas

até a publicidade de ideias por meio de buttons e pecas do vestuario.

O radio é destacado na obra de Downing, por ser um meio acessivel e de
grande alcance, uma espécie de “caixa de ressonancia para vozes e ideias” (p. 14),
e por sua potencialidade de difusdo pela internet. A radiodifusdo, pensada na
perspectiva de uma “audiéncia ativa”, pode servir a um publico ouvinte qualificado,
que ndo apenas recebe uma programacdo pronta, mas também elabora seus
préprios produtos, como se ocupasse uma esfera publica alternativa. O conceito
gramsciniano’ de “engajamento de massas” oferece uma maneira de entender
acOes alternativas de midia em cenarios cotidianos, como forma de contestar o
status quo estabelecido pelos convencionalismos midiaticos, que sustentam
estruturas capitalistas de dominacdo. Em outras palavras, acdes engajadas

engendram mudancas estruturais da sociedade.

A INTERFACE COMUNICACAO/EDUCACAO

Citelli (2006) afirma que os meios, mais do que suportes tecnoldgicos,
constituem uma dimensao estratégica da cultura, e representam “referéncias
orientadoras” de fenbmenos sociais, econdmicos e culturais. Para ele, o exercicio da
linguagem ndo pode ser visto unicamente como um recurso ou instrumento de
expressdo de ideias e valores. Para além de sua aplicagdo utilitaria, a linguagem
tem uma produtividade discursiva que Ihe garante o potencial de gerar sentidos,

ainda que seja em uma dimenséao simbdlica, sem alcancar o mundo real.

” Antonio Gramsci, pensador italiano do inicio do século XX que defendeu a elevagdo cultural das massas, como
forma de livra-las de uma interiorizagéo acritica da ideologia de classes dominantes.
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Seguindo seu raciocinio, afirma que, no caso do radio, a linguagem se ajusta
no interior das variabilidades, para possibilitar o dominio simbdlico e, a0 mesmo
tempo, operar mecanismos de interacdo com as audiéncias. O autor vislumbra,

assim, o potencial da linguagem de radio na educacao formal:

O rédio, lugar comunicacional por onde circulam informacdes,
educacao, entretenimento, levado para as salas de aula, seja para o
trabalho com os materiais ja existentes e postos a disposicao da
sociedade pelas emissoras comerciais, educativas, comunitérias,
seja para que os proprios alunos produzam seus programas e 0S
difundam nos espacos escolares, contribui com vistas ao
desvelamento da informac&o e do conhecimento [...] Reside nesse
tipo de iniciativa, que estimula as relagbes entre comunicagédo e
educacdo, uma alternativa para se ouvir/ler/reler as palavras, no
caso em exame, segundo a perspectiva que chamamos de
compreensiva. (CITELLI, 2006, p. 103).

E por acreditar que as escolas sdo parte integrante de um ecossistema
comunicativo, no qual os meios tém um papel educativo, que o autor vé nessa
aproximacdo dos campos uma possibilidade de quebra do monopdlio interpretativo
dos discursos vigentes na sociedade. Para ele, constituem esse ecossistema as
experiéncias culturais, a técnica e a tecnologia de que se valem 0sS meios e 0s

espacos educativos nos quais se produzem sentidos e conhecimentos.

Em convergéncia com Sodré (2006), Citelli afirma que os planos do afeto, da
socialidade e da cognicdo sao ressignificados dentro dos ecossistemas
comunicativos, com intercorréncias que vao além do encantamento estético. Ainda
que a verbalidade mantenha o seu predominio no ambiente educativo formal,
gerando a necessidade de argumentar, elaborar e dispor raciocinios, a integracéo de
linguagens aciona estratégias compreensivas, de apreensao de outras variaveis que

constituirdo os sentidos dos signos verbais em circulagéo.

Em estudo anterior, Citelli ja havia afirmado que “os meios de comunicagéo e
as novas linguagens devem ser pensados no contexto de um novo sensorium’

(2004, p. 35), ou seja, com o reconhecimento de novas formas de ver e perceber o
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mundo. Para isso, aponta dois desafios que se colocam ante a tentativa de
promover o dialogo entre a escola e os meios de comunicac¢ao. No plano conceitual,
trata-se da superacdo de uma tendéncia que se observa, de usar a tecnologia para
reforcar o processo educativo tradicional. Em outras palavras, para além do
encantamento com as tecnologias da comunicacdo, e passando da perspectiva
estética para a ideoldgica, é preciso perceber a comunicagdo como “instancia de

mediacgao cultural dotada de linguagem propria”.

A ideia de mediacdes esteve presente desde os primeiros estudos do autor
sobre a aproximacédo entre os fluxos comunicativos e as praticas escolares. Citelli
(2000), ao destacar o fenbmeno da mediatizagéo, ou seja, da influéncia crescente
dos meios tecnolégicos no modo como as pessoas percebem o mundo e com ele se
relacionam, evidencia a contribuicdo dos estudos de recepcédo para a area. Segundo
o autor, os efeitos das mensagens da midia na formacdo das pessoas ndo sao tao
diretos quanto se supunha, mas resultam de uma série de intermediacbes que

promovem o desenvolvimento cognitivo social na era mediatizada.

Ao reconhecer, na interface educomunicativa, 0s mecanismos interdiscursivos
dos campos da comunicacdo e da educacdo, Citelli visualiza possibilidades de
ampliar fluxos democratizadores na circulacdo de mensagens. Mas, nao deixa de
apontar que as assimetrias dos campos podem constituir obstaculo para uma
incorporacdo critica das formas de circulacdo da midia, por parte da instituicdo
escolar. Tais assimetrias resultam do fato de que, na pratica pedagdgica, a palavra €
o elemento estruturante do pensamento e do discurso, enquanto que, na
comunicacao, suportes artisticos oferecem outros signos e cédigos. Essa pluralidade
de linguagens requer uma atitude compreensivo-interpretativa, bastante positiva

para o processo de formagéo dos cidadéaos.

A inter-relagdo entre a comunicacdo e a educacdo é entendida por Soares
(1999) como um novo campo de intervengao social. As aproximagdes entre as duas
areas, embora ndo sejam recentes, comecaram a ganhar contornos especificos a
partir da segunda metade do século XX, com o aumento de participacdo das midias

no cotidiano da sociedade e na formacéo da opinido publica.
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Esse campo, inicialmente ocupado pelo discurso moralizante de educadores
preocupados em condenar o0s conteudos considerados nocivos a cultura e a
educacao, evolui com o surgimento, em varios paises, de projetos que visavam a
andlise critica das mensagens dos meios. Esses projetos, que tinham nos anos de
1960 a 1970 um carater mais ideoldgico, passaram para uma perspectiva mais

cientifica, com a aplicacdo da analise do discurso.

O resultado da sistematizacdo dos saberes vinculados a esse campo,
empreendida pelo autor, leva a uma conceituacédo de ‘educacéo para os meios’ que
ajuda a compreender o lugar ocupado pelos meios de comunicacdo na sociedade
contemporanea, bem como o impacto social dos mesmos. Também estdo no foco
desses estudos as implicagbes da comunicacdo mediatizada e a modificacdo do
modo de percepcdo que dela decorre. Soares atribui as possiveis intervencdes
nessa area um papel democratizador de recursos e linguagens da comunicacdo, o

que contribui para a expressao dos individuos e grupos sociais.

Sobre as préticas educativas que abarcam os saberes ligados aos meios de
comunicacdo, Orozco-Gomez (2002) convoca a escola a assumir um papel
mediador critico do processo de recepcdo midiatica. O primeiro motivo seria fazer da
midia uma aliada, reconhecendo que ela dispde de um atributo facilitador da
aprendizagem, que € a reproducédo de situagdes reais, enquanto a escola preocupa-

se basicamente em criar situa¢des propicias ao processo ensino-aprendizagem.

O segundo é abrir os olhos a essa realidade, uma vez que ninguém esta imune
a circulacdo de informacoes, significados e sentidos, gerados e difundidos pelos
meios de comunicacdo de massa. Por fim, entender que a intervencao pedagodgica
tem um carater fortalecedor da capacidade do educando de ressemantizar as
mensagens recebidas. Desse modo, o educador percebe a importancia de abordar
as linguagens midiaticas, como instrumental do processo de construgdo do

conhecimento, visando & autonomia e 0 senso critico.
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O RADIO E A EDUCACAO DE JOVENS

No Brasil, como ja dissemos, as programacdes de radio refletem, em geral, o0s
interesses dos anunciantes, e difundem uma suposta cultura de massa, razao pela
qual podemos afirmar que nédo estimulam a percepcdo da diversidade cultural e
muito menos a valorizagdo da mesma. As emissoras investem na formacao de um
ouvinte mais consumidor de mensagens do que propriamente reflexivo, bem de
acordo com o papel cumprido pelos meios de comunicacdo de servir como

instrumentos de imposicéao e circulacéo de padrdes de comportamento.

O publico, em especial o adolescente, € atraido pela linguagem agil e informal
do radio e, assim como adere facilmente aos padrdes musicais, assume também os
valores comportamentais difundidos & exaustdo. Esses padrfes, por sua vez, geram
necessidades materiais que sustentam o ciclo de financiamento da midia. Resta as
radios que tém compromisso com a educacédo e a transformacao social, o papel de
exercer um contraponto, com propostas democratizantes de comunicagao

participativa e culturalmente enriqguecedoras, principalmente para o publico jovem.

No campo da educacgdo, algumas tentativas vém sendo feitas, especialmente
pela iniciativa de secretarias estaduais e municipais de educacdo, de levar a
experiéncia midiadtica para o0 espaco escolar. S&o projetos que oferecem
equipamentos e treinamento a professores, para simular a producéo radiofénica e a
edicdo de jornais no espaco escolar. E bem verdade que uma educacédo empenhada
em ultrapassar os muros da escola precisa enfrentar o desafio de lidar com
diferentes linguagens para a construcdo do conhecimento e a formagédo do

pensamento critico.

Do ponto de vista politico-pedagogico, porém, é recomendavel que uma
proposta de implantagdo de radio escolar seja fundamentada em ac¢fes como:
promover a escuta critico-reflexiva de producdes diversas, antes de estimular o

jovem a produzir seu proprio programa de radio; orientar a producdo de pautas
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representativas dos interesses do grupo; integrar os diferentes sujeitos, alunos,

professores e familiares, no processo comunicativo.

Vérias experiéncias de radio na escola ja foram realizadas no Brasil. A principal
referéncia é o Educom.Radio, promovido pelo Nucleo de Comunicacéo e Educacao
da Universidade de Sao Paulo, o NCE/USP. O objetivo do projeto é qualificar alunos
e professores do ensino fundamental de escolas publicas para praticas de
educomunicacdo®, através do uso da tecnologia de radio. Desde a criacdo do
nacleo, no final dos anos 1990, o Educom.Radio fez amplo trabalho, ao implantar
sua metodologia de radio na escola nas redes municipais de ensino da capital e de
algumas cidades do interior de Sdo Paulo, além de outros estados. Os consultores
do projeto davam qualificacdo aos professores e alunos das escolas participantes,
as quais recebiam da Secretaria de Educacdo um kit de equipamentos com
microfones, mesa de som, cd player, e um sistema de caixas acusiticas para instalar

no patio e nas salas de aula.

Ainda é possivel, acessando o site http://www.usp.br/nce, visualizar uma
chamada que promete ensinar “Como montar uma Radio na escola”. Basta um click
para abrir os “Manuais de Implementacdo de Radio Escolar”. Um dos pontos
positivos do projeto foi ampliar o conceito de qualificacdo, ao oferecer ao publico
beneficiado palestras e atividades com especialistas em temas chamados
transversais, como sexualidade, meio-ambiente, ética e outros. Por outro lado, a
critica que se faz, neste trabalho, a projetos educomunicativos implantados pelos
sistemas oficiais de ensino é a dificuldade de superacdo do paradigma das ‘novas’
tecnologias na educacao. Segundo essa visao, ainda muito presente nos espacos
escolares, a introducdo do aparato midiatico € entendida como oferta de recursos de

apoio a fazeres pedagogicos estabelecidos.

Outro referencial importante é projeto de radio de uma organizacdo nao

governamental, o “Cala a boca ja morreu”, que surgiu com o propésito de

® O neologismo surgiu das experiéncias de educacdo para a comunicacdo realizadas nos paises latino-
americanos, desde a década de 1970. No Brasil, o principal responsavel por sua difusdo foi o Prof. Ismar de
Oliveira Soares, do Nucleo de Comunicagdo e Educacdo da USP. Soares propde uma significagdo mais ampla
para o termo, abrangendo formas e usos alternativos da comunicagdo focados no exercicio da cidadania.
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promover, por meio de oficinas gratuitas de radio, video, jornal e internet, para
criancas e adolescentes carentes de Sao Paulo, o protagonismo infanto-juvenil, com
estimulo a autogestdo dos processos comunicativos e administrativos. Trata-se de
uma tentativa de inverter a logica da grande midia, segundo a qual pouquissimas

pessoas definem aquilo que um grande publico vai ouvir, ler e assistir.

A metodologia das oficinas é pautar os programas, dividir responsabilidades,
apresentar/fruir o programa e, no final, avaliar o processo. Tudo decidido pelo grupo.
Um coordenador adulto faz a mediacdo e prepara um jovem gestor que,
futuramente, multiplica a experiéncia. A experiéncia parece revelar que o “Cala a
boca ja morreu” foi realmente além dos muros da escola, até porque ndo se fixou
no interior da mesma. Sua dificuldade, por outro lado, € a da sustentacédo do projeto,
dada a dependéncia de recursos e meios para difundir os produtos elaborados pelo
publico participante — um reflexo direto da monopolizagdo dos meios de
comunicagdo, que servem muito mais ao poder econdémico do que aos interesses da

sociedade como um todo.

Para Baltar et al. (2008), que discutem a implementacdo de radios em escolas
publicas como ferramenta de interacdo sociodiscursiva, as radios escolares podem
até funcionar como recurso de ‘ensinagem’ de conteudos, mas caracterizam-se
principalmente por serem instrumentos de interagdo sociodiscursiva entre o0s
membros da comunidade escolar, uma experiéncia que, segundo os autores, tem o
mérito de contribuir para uma reflexdo sobre as relagcbes entre comunicacdo e

educacao.

A INTRODUCAO DA LINGUAGEM DE RADIO NO COLEGIO DE APLICACAO

Na gestdo iniciada em 2010, a direcdo do Colégio de Aplicagdo da UEL

demonstrou interesse em implantar um projeto de radio na escola. Em uma reuniao
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entre a equipe gestora da escola e a coordenacdo do E-RADIAR?, ficou definido que
a proposta seria levada a estudantes de 52 a 82 séries do Ensino Fundamental e
também de 12 e 22 séries do Ensino Médio. Antes, porém, foi feita uma apresentacéo
do projeto para os professores da escola, durante a semana de formacao
pedagdgica. Cerca de 40 professores puderam conhecer o trabalho realizado pelo
E-RADIAR em outras escolas, e discutir as possibilidades de implanta-lo no Colégio

de Aplicacéo.

No segundo semestre letivo, o projeto foi divulgado e, recebidas as inscri¢oes,
foram formadas quatro turmas, totalizando 25 alunos que participaram

espontaneamente das oficinas.

A escola solicitou e recebeu da Universidade Estadual de Londrina
equipamentos doados pela Receita Federal, entre eles: microfones, gravadores
digitais, mesa de som, amplificador, caixas de som e um microcomputador. A sala
de informética foi reservada para os encontros com os alunos, enquanto a direcao
providenciava a reforma e adaptacdo de uma sala para a instalacdo dos

equipamentos e montagem de um estadio de radio.

Desde os primeiros encontros, os participantes revelaram sua motivagdo em
fazer programas pautados em temas pertinentes ao seu cotidiano, aos seus anseios
e as suas expectativas. O nivel de elaboracdo das pautas propostas variou de
acordo com a maturidade dos grupos. Assim, entre 0S mais novos, surgiram
matérias com dicas para as férias, entrevistas sobre a importancia da préatica de
esportes, investigacdo sobre o interesse por livros e declamacao de poesia. Tudo
feito com muitas vozes colhidas em enquetes e com a valorizacdo de um contetdo

musical bem ao gosto do publico adolescente.

O grupo formado por estudantes do ensino médio e da 82 série do fundamental
pautou a preocupacdo com o futuro como tema central de sua producdo. Com o
titulo ‘O Amanh&’, o programa foi se desenvolvendo por meio de uma articulagéo de

pesquisas, enquetes e entrevistas que abordaram questdes como projetos de vida,

% Projeto de Radio Escolar da Radio UEL FM, emissora educativa da Universidade Estadual de Londrina, que
promoveu oficinas de producao radiofonica com estudantes de escolas publicas da cidade de Londrina.
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definicao profissional, vestibular e pressao psicoldgica. A divisdo de fungdes entre os
participantes aconteceu de maneira muito espontanea, dando oportunidade a todos
de explorar seus potenciais para a redacao, a locucéo, as entrevistas e a edicao de
audio. A programacao musical foi feita com muita consciéncia, na medida em que
buscou resgatar composi¢cdes que fizeram sucesso junto ao publico, mas que

também guardavam, em suas letras, uma relacdo com a tematica das matérias.

No dia 9 de dezembro de 2010, a Radio UEL FM realizou uma transmisséo
especial ao vivo, diretamente do Colégio de Aplicacdo. As aulas encerraram mais
cedo nesse dia, para que os estudantes pudessem se reunir na quadra e ouvir 0s
programas produzidos nas oficinas. A transmissao teve ainda entrevistas ao vivo e
apresentacdo de uma banda formada por estudantes do colégio. Os audios da
transmissdo, assim como os das producBes completas das turmas participantes,
podem ser acessados no link do projeto E-RADIAR, disponivel no site da UEL FM:
http://www.uel.br/uelfm/eradiar.php

Durante o periodo de realizacdo das oficinas, os estudantes fizeram dezenas
de captacdes de &udio, entre enquetes, entrevistas e sons ambientes. O material
obtido, aproximadamente quatro horas de gravacéao, foi utilizado na etapa de edicao,
segundo critérios de selecionamento, hierarquizacdo das informacfes e composi¢cao
da narrativa radiofénica. O trabalho das turmas incluiu, nessa fase, a roteirizagao
das matérias e programas, a redacao/gravacao das locucdes e a sonorizacdo com
musicas e efeitos sonoros. Apos a montagem, foram obtidos cerca de 40 minutos de
programas acabados, o que reflete um resultado bastante satisfatério, do ponto de
vista quantitativo, para um projeto que se propds a introduzir a linguagem de radio

no contexto educacional.

CONSIDERACOES FINAIS

Todos os resultados da pratica sdo motivadores para investir na continuidade

da acdo. Vale ressaltar, no entanto, a assimilacdo rapida dos fundamentos da
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producao radiofdnica por parte dos estudantes, o que confirma o pressuposto de que
a utilizacdo da linguagem de radio na escola tem efeitos muito positivos para a
ampliacdo das possibilidades de construgcdo do conhecimento. O indice de
participagdo no projeto, percentualmente baixo em relagéo ao total de estudantes do
colégio, gerou uma preocupacao inicial quanto a comprovacao da hipétese de que o

radio tem ainda o poder de encantar o publico adolescente.

Com o desenvolvimento das praticas, no entanto, foi possivel perceber outras
formas de adesdo por parte dagueles que ndo se envolveram diretamente na
producédo. A concluséo é que os estudantes do Colégio de Aplicacdo, possivelmente
por terem acesso a diferentes opc¢des de atividades culturais e formativas, tendem a
aderir as praticas propostas de forma mais consciente, optando por aquelas que
correspondem melhor aos seus interesses. Logo, os estudantes que aderiram a
proposta de fazer raddio na escola sdo uma amostra real da parcela que, na

sociedade, tem maior inclinagcdo para praticas comunicativas.

Do ponto de vista da experimentacdo pedagdgica, a implantacdo do projeto
com o apoio da equipe gestora do Colégio de Aplicacao propiciou resultados que
motivaram professores, equipe pedagodgica e estudantes da escola a desenvolver
um projeto proprio, no qual pudessem utilizar a linguagem de radio em praticas
educomunicativas inseridas no cotidiano escolar. O estudio da radio ficou pronto em
2011, assim como o sistema de som ambiente, através do qual producdes

experimentais comecaram a chegar as salas de aula e a outros espacos do colégio.

O desafio que se coloca para a escola, a partir deste ponto, € tornar
permanente a radio escolar, como atividade complementar de formacdo dos
estudantes. Muitas sugestdes estdo sendo feitas por alunos e professores,
alimentando o diadlogo entre a acdo pedagodgica e a mediacdo técnica. Para isso,
concorrem a infra-estrutura disponibilizada para as préaticas, a reflexdo
epistemoldgica sobre o que elas representam para o Projeto Politico Pedagdgico da
escola e o estimulo a iniciativas por parte de professores e estudantes. Tudo isso,

convenhamos, compativel com um ideal de educagéo inovadora.
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