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DA IMAGEM FIXA A IMAGEM EM MOVIMENTO
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RESUMO: O presente trabalho € um projeto de pesquisa-acao realizado com estudantes da 82 série de uma
escola publica da cidade de Rolandia-PR, e faz parte de um projeto de formacao continuada do governo do
Estado do Parana. O principal objetivo é trabalhar com a leitura critica das imagens veiculadas pelos meios
de comunicacao em massa, aliada ao fazer artistico. O trabalho, que esta em fase de implementacéo, tem
inicio com a reflexdo sobre o que é a fotografia, a analise de animacdes, de propagandas e videoclipes,
mediada pelo professor, e culmina na producéo artistica dos alunos utilizando as mais variadas formas de
midias tecnoldgicas e digitais.

PALAVRAS-CHAVE: Leitura de imagens; meios de comunicacdo em massa; midia e tecnologias.

ABSTRATC: The present work is a research-action project accomplished with students of the 8th series of
a public school of the city of Rolandia-PR, and it is part of a project of the government’s of the State of
Parana continuous formation. The objective principal is to work with the critical reading of the images
transmitted by the communication means in mass, allied when doing artistic. The work, that it is in phase
of placing in action, he/she has beginning with the reflection on what it is the picture, the analysis of
animations, of propagandas and video clips, mediated by the teacher, and it culminates in the students’
artistic production using the most varied technological media forms and your type.
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Enquanto a ciéncia e a tecnologia transformaram a sociedade na qual os alunos estao
inseridos de forma “gritante”, a sala de aula pouco mudou. Hoje a tecnologia esta ao redor
das pessoas cotidianamente, com celulares, caixas eletronicos, video games, DVDs, entre
outros. Os alunos estdo cada vez mais inteirados desta linguagem.

No entanto, muitos professores sentem-se hesitantes em modificar sua pratica. E
comum a aula se desenrolar a partir do falar-ditar do mestre, como difusor do conhecimento,
sem a participacao do aluno.

A tecnologia e a midia convocam os educadores a repensar a atitude pedagogica tradicional
e abrem possibilidades para uma nova abordagem do ensino na sala de aula, capaz de favorecer
atitudes de utilizacdo e interpretacao critica dos seus produtos.

Na atualidade as imagens se proliferam, nos contaminam e nos invadem. A leitura
consciente destas imagens se faz necessaria dentro da escola, e como professores temos
possibilidade de mediar uma reflexao e a construcao de um leitor critico de imagens, vinculando
esta leitura a uma producao dinamica e estimulante diante da realidade tecnoldgica existente
na sociedade pds-moderna.

Nesse sentido, ha muito potencial nas imagens que estdo inseridas na midia e nas
propagandas atuais como instrumentos para esta reflexao. A cultura de massa, a midia e a
tecnologia poderiam ser grandes aliadas no processo educacional aproveitando o conhecimento
que eles propiciam na realidade juvenil, aliadas a leitura de mundo, a reflexao e a construcao
de um olhar critico, instrumentos para esta reflexao. Esta leitura de mundo deve ser aprimorada
contribuindo na construcao do olhar critico e reflexivo dialogando com os multimeios.

E de extrema importancia que a escola desenvolva uma educacao estética de qualidade,
que seja capaz de educar o olhar, e de possibilitar a emancipacao do aluno. Apenas a
conscientizacao, através de um olhar critico e reflexivo sobre o que vé, ouve e assiste, liberta
o individuo da alienacéo e anestesiamento dos sentidos. E fundamental oferecer subsidios aos
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alunos para aprenderem a ler e interpretar corretamente estas imagens, ou seja, perceber
os significados implicitos em cada uma delas.

A leitura de imagens e a producdo destas relacionadas a midia sao objeto de estudo
deste projeto que esta sendo desenvolvido no Programa de Desenvolvimento Educacional
(PDE), que foi implementado pela Secretaria Estadual de Educacdo do Parana em parceria
com Secretaria de Estado da Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior, como uma politica de
formacao continuada de professores da rede publica estadual. Caracteriza-se como uma
pesquisa-acao, envolvendo estudantes da 8° série de uma escola publica da cidade de Rolandia-
PR. Os encaminhamentos metodoldgicos propéem o uso da fotografia como producao e
leitura de imagens fixas; a producao de animacoes; a analise de propagandas produzidas pela
midia (fotografia ou video) e finalmente a producao de videoclipes, sempre aliadas a leitura
de mundo, a reflexao e a construcao de um olhar critico.

Estas sao algumas das questdes que motivaram meu trabalho: Como trabalhar a novas
tecnologias dentro da sala de aula como aliadas de uma educacao mais reflexiva? Que estratégias
sao favorecedoras de uma leitura e compreensao critica das imagens, para que seu consumo
e sua producao nao se limitem a recepcao passiva? Olhamos com atencao as imagens que nos
rodeiam? Somos manipulados no processo de interpretacao dessas imagens? As imagens e
sons usados na midia influenciam em nossas atitudes? E possivel expressar-se artisticamente
através do uso da tecnologia que se encontra a nossa disposicao? Em nosso cotidiano pensamos
a fotografia como arte?

Fotografia

O trabalho inicia pela investigacdo em torno da fotografia em suas multiplas formas de
manifestacao e utilizacao: a) a fotografia e seu uso comum no dia a dia; b) a fotografia
como documento historico; c) o uso e exploracao da fotografia pelo mundo da moda; d) a
fotografia como recurso de inducao ao consumo e construcao de valores; e) a fotografia
como arte; f) a imagem artistica como recurso publicitario; g) o fotojornalismo; h) a fotografia
como meio expressivo. Este modulo dedicado a fotografia esta sendo implementado neste
momento da pesquisa-acao.

Apds uma breve panoramica da histéria da fotografia e sua atual utilizacao pelos meios
de comunicacao em massa, peco aos alunos que tragam fotos que possuem em casa para
analisa-las em sala, promovendo assim discussoes sobre os temas, angulos, a luz, e o prazer
de fotografar, entre outros. Quase todo jovem que tem acesso a internet em casa ou em lan
houses tem uma pagina com suas fotos exibidas em um site de relacionamento selecionadas
por ele préprio. A maquina fotografica mais utilizada atualmente é a digital ou ainda aquelas
que sao acopladas nos celulares tao utilizadas pelos jovens. Outra sugestao foi que investigassem
o uso da fotografia na internet.

A fotografia como registro da historia é muito comum; podemos ver exemplos em
jornais, revistas, livros didaticos, etc. O que a fotografia registra ajuda-nos a compreender o
passado recente, alem de ilustrar, aumenta nossa dimensao de compreensao dos fatos de
maneira mais objetiva. Pesquisar a fotografia neste aspecto e fazer a leitura de algumas
imagens fotograficas importantes como registros historicos foi a atividade proposta em
outra aula.

No que diz respeito a fotografia de moda, € oportuno fazer um debate com os alunos
em relacao aos padroes de beleza da nossa sociedade. E primordial refletir sobre a influéncia
da moda e a beleza idealizada em magérrimos (as) modelos, assim como a busca constante
da dieta entre os jovens para alcancar essa beleza ilusoriamente perfeita. A busca por essa
pseudo-beleza os levam a tentativas desesperadas de alcanca-la, o que muitas vezes pode
resultar doencas perigosas como a anorexia e a bulimia.

Ao abordar a fotografia como recurso de inducao ao consumo e construcao de valores,
propd-se aos alunos um olhar mais atento as estratégias utilizadas pela midia no recurso da
imagem pode leva-los a descobrir fatos interessantes e curiosos. Alguns questionamentos se
fazem necessarios: a) Quais as principais estratégias de persuasao percebidas nas propagandas?
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b) Quais os publicos-alvos observados: homens, mulheres ou criancas? Como é o direcionamento
dessas estratégias para cada publico? d) Quais os apelos visuais mais marcantes? E os apelos
auditivos? e) De que forma se observa a relacao entre prioritario e supérfluo nessas
propagandas? f) E possivel perceber a presenca de outros valores, que nao sejam apenas o
financeiro, embutidos nessas propagandas? De que forma eles sao conduzidos no contexto
publicitario?

Na abordagem da fotografia como arte, algumas imagens fotograficas de diferentes
artistas serao analisadas com os estudantes no intuito de discutir questao tais como a intencao
artistica, o conteldo expressivo, etc. ..

E bastante comum a apropriacdo e manipulacdo de obras de arte famosas pela industria
cultural para fins publicitarios. Através de avancados recursos tecnoldgicos a midia explora
imagens de pinturas, fotografias, esculturas, e outras linguagens artisticas, fundindo-as com
anuncios publicitarios e direcionando-as para a producao em série. A partir da apresentacao
de imagens cujos conteudos expoem claramente essa intencao mercadoldgica, proponho os
seguintes questionamentos: a) Vocé acha que a obra de arte inserida em um contexto
publicitario diminui seu valor artistico? Por qué?; b) O que mais chama a atencao do observador:
a obra em si, ou o produto que se pretende vender? Por qué? c) Vocé considera que a obra de
arte, fora de seu contexto (museu, exposicao, bienal etc..) perde sua autenticidade, ou pelo
contrario, apresenta uma possibilidade de democratizacao da arte elitista? Justifique sua
opiniao.

Ao tratar do fotojornalismo, inicio destacando que o texto jornalistico, quando
acompanhado de um recurso visual, se torna além de muito mais atrativo, também muito
mais persuasivo. O mundo jornalistico dispoe de profissionais habilitados e especializados em
buscar as melhores fotos em seus melhores angulos, que possam oferecer ao leitor uma
informacao completa e abrangente dos fatos ocorridos.

Porém, é importante ressaltar que o mundo jornalistico pode ser altamente tendencioso
e oferecer informacodes distorcidas dos fatos, convencendo-nos a acreditar no que nao existiu
de fato. Da mesma maneira que provoca sensacionalismo com o intuito de explorar um
determinado fato até a exaustdo, e vender mais exemplares. Muitas vezes essa exploracao
chega a ser antiética, uma vez que escancara a pobreza, e o sofrimento humano, com o
Unico desejo de tocar o leitor ou o espectador com a desgraca alheia, cujo objetivo final € a
audiéncia. Aqui ha a necessidade de se analisar a imagem como texto.

Este modulo termina com a producao de fotos pelos alunos, valendo-se do que foi
refletido sobre o assunto e do material utilizando, tirando fotografias de angulos de visao
diferente ao que estao acostumados.

Animacées

A fotografia evolui da imagem fixa a sua exposicdo em grande velocidade nos dando a
ilusdao de movimento. O cinema € a sintese desta ilusao. A crianca desde cedo é seduzida pelos
desenhos animados; € uma linguagem conhecida de perto por elas e também pelos adultos.

Através dos desenhos também se passam determinadas ideologias e com eles conceitos
embutidos. Neste processo de analise é primordial passarmos pela linguagem do desenho de
animacao, sua analise e sua forma de construcdo. Temos aqui o desafio de entendermos
alguns exemplos e conhecermos a linguagem das imagens em movimento, e seu processo na
animacao.

A animacao € um tema muito proximo do aluno, que o conhece desde pequeno através
dos desenhos animados. Este modulo tem por objetivo nao s6 torna-la um potencial material
de leitura critica, como também entender seu processo de construcao e os conhecimentos
artisticos envolvidos.

Na primeira fase iremos analisar algumas animacoes que propositalmente nao contem
falas, pretendendo assim que o aluno se concentre mais nas imagens, gestos e conteldo.
Cada uma das animacoes selecionadas contem tematicas atuais como: influéncia da televisao
no cotidiano; preconceito referente a aceitacao das diferencas entre as pessoas e a pratica
do bullying; e por ultimo os diferentes gostos musicais.
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A partir da exibicao de cada animacao pode-se abrir uma gama muito grande de
indagacoes e uma fértil discussao. Como sao videos curtos, eles podem ser exibidos mais de
uma vez possibilitando uma ampliacao da leitura do aluno e a concentracao em detalhes nao
percebidos na exibicao anterior. Depois da exibicao proponho que os alunos que facam uma
analise procurando perceber as mensagens explicitas e implicitas desta linguagem nao-verbal.

Como partimos da imagem fixa e passamos a exibir animacoes € necessario entender
seu processo, para que o estudante seja capaz de analisar e interagir com o que Vé, lé e
ouve.

Existem muitas maneiras de se produzir uma animacao, as técnicas sao as mais variadas
mas os flipbooks foram escolhidos por terem o aspecto do principio da animacao: através
deles podemos criar a ilusao de movimento.

A criacao de um flipbook é uma 6tima maneira de aprender como uma animacao
funciona. Passando rapidamente suas paginas, no movimento que chamamos de flipar, é
possivel se observar a acao em curso. Passando as paginas devagar, € possivel se entender os
mecanismos do movimento. Observando cada pagina em separado, é possivel entender cada
imagem, o que muda de uma para a seguinte e aprender como trabalhar a imagem a fim de
que a animacao funcione. Uma vez que o aluno tenha adquirido os conceitos basicos necessarios
para trabalhar com imagem em movimento, este se torna apto a, com a base instrumental
oferecida, desenvolver projetos de animacao nas mais variadas midias e linguagens, como
cinema, video, televisao, web, publicidade ou mesmo midia impressa.

Nesta etapa os alunos vao construir seus proprios flipbooks, interagindo assim com a
imagem e o mecanismo de deixa-la em movimento

Os alunos podem expor nao s6 os flipbooks como também relatar suas experiéncias e
avaliar se compreenderam a linguagem da imagem em movimento. Através da inclusao do
flipbook, refletir sobre o processo de construcao de uma imagem em movimento, uma vez
que o aluno aprende como se constroi uma seqiiéncia de animacao.

Propagandas e Campanhas publicitarias

Este modulo inicia com explanacdo sobre as diferencas entre as propagandas e as
campanhas publicitarias a partir de seus diferentes objetivos e caracteristicas. Ambas tem a
finalidade de se fixar na mente do consumidor confirmando suas caracteristicas: o conceito,
a identidade e seus atributos. A propaganda se difere da campanha publicitaria em relacao ao
objetivo final, uma é de venda de um determinado produto e a outra objetiva uma
conscientizacao em torno de ajuda comunitaria ou mudancas de atitudes da populacao.

Videoclipe

0 videoclipe é uma modalidade de propaganda da indUstria de gravadoras, porém, aqui
veremos que eles nem sempre foram pensados com essa finalidade. Os videos musicais
possuem uma historia que ainda esta por escrever e que abre todos os dias novos capitulos,
cheios de avancos, recuos e alguma polémica. De certa forma, pode-se dizer que a concepcao
do videoclipe como objeto de promocao e publicidade € bem anterior ao surgimento da MTV.

Um breve historico, permeado pela apresentacao e analise de alguns viodeoclipes
abordando seus aspectos técnicos e estéticos tem por objetivo proporcionar aos alunos o
estimulo necessario para a producao de seus proprios videoclipes com as informacodes visuais
até aqui debatidas, de forma reflexiva e sensivel.

O que se pretende com esta proposta €, através da experiéncia da producao artistica,
agucar os sentidos, seja na producao ou na fruicao de um produto.

Através da producao ele tera uma experiéncia significativa de varios sentidos, produzindo
imagens, elaborando cenarios, roteiros e figurinos e conectados com a musica de sua
cotidianidade neste trabalho. Exercitara, através da elaboracao, a compreensao e analise de
seu repertorio e recria-la conforme sua percepcao e a fara suas escolhas. A linguagem audiovisual
tem uma dificil elaboracao, contudo é completa dentro das linguagens artisticas.
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Ao final do trabalho, percebendo-se capazes de tal producao, sao capazes de extrapolar
suas expectativas, desta forma sentindo-se recompensados com sua producao.

(...) desconstruir para reconstruir, selecionar, reelaborar, a partir do conhecido e modifica-lo de
acordo com o contexto e a necessidade sao processos criadores desenvolvidas pelo fazer e ver arte,
e de codificadores fundamentais para a sobrevivéncia no mundo cotidiano.(BARBOSA,2006:100)

Depois destas questdes poderao montar um roteiro escrito a partir das possibilidades
levantadas. A técnica para a montagem sera o storyboard (uma série de ilustracdes que
representam um roteiro audiovisual), onde colocarao suas idéias preliminares desenhando
quadro a quadro o planejamento da execucao do trabalho a ser filmado. Durante esta atividade,
definir os personagens e seus atores, dias de filmagem, edicao e todos os itens necessarios
para sua execucao. Nesta etapa ou na anterior chamar a atencao para alguns aspectos
necessarios nesta producao como: som, planos (geral, médio, close-up, detalhes) e angulacao
(camera alta, baixa e normal).

Apos a entrega, os trabalhos serdo mostrados, analisados e avaliados pelo grande grupo
(alunos e professor) e entre os elementos da equipe que o desenvolveu. Durante a construcao
desta caminhada cada aluno ira registrar suas experiéncias, produtos de seus trabalhos,
reflexdes, anotacoes para avaliacdao do processo. O momento da avaliacdo propiciara a
oportunidade do aluno mostrar para ele mesmo, aos colegas e posteriormente a comunidade
escolar, o produto de seus esforcos, refletindo e discutindo sua atuacao e realizacao, que
pode ser reconhecida por outros jovens e adultos, como pessoas capazes no tempo que
vivenciam e nao num futuro distante.

Como valorizacao dos trabalhos executados e estimulo para producdes posteriores seria
interessante organizar um momento para a apresentacao dos mesmos, para a comunidade
escolar (alunos, pais, convidados, corpo docente e administrativo da escola).
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