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ESTUDO DO CODIGO VISUAL ORIGINADO DO CODIGO VERBAL NA

LINGUAGEM JORNALISTICA

'

LEANGE SEVERO ALVES*

RESUMO

Estudo da interag(_z‘o e importincia da linguagem verbal e ndo verbal na comunicagdo na mensagem jornalistica. Analisamos,
dent'ro deste enfoque, a escrita como representacdo, a arte grifica, o tracado e corpo do tipo, Analisamos também o modo e
medida de composicdo e as cores no jornal como recursos visuais que chamam e prendem a atengdo do leitor.

INTRODUGAO

Entendemos por signo nfo-verbal
no presente trabalho, a forma e dis-
posi¢cdo das letras tipograficas na men-
sagem jornalistica. Nao estamos nos
referindo, portanto, a outros signos
iconicos de natureza jornalistica, como
a ilustragdo e a diagram¢do, que tam-
bém serdo relevantes do ponto de vis-
ta da semiotica.

Surgiu a idéia desse estudo quando es-
tava revisando os conceitos de SAUS-
SURE(19) sobre o signo linqiiistico. No
capitulo IV, do seu Curso de Lingiiisti-
ca Geral, faz a afirmativa de que “...0
valor das letras é puramente negativo
e diferencial; assim, a mesma pessoa
pode escrever “t” com diversas varian-
tes. A Unica coisa essencial ¢ que esse
signo nfo se confunda em sua escrita,
como o do “1”, do “d” etc”.

Comegamos a pensar como se com-
portaria essa afirma¢do no jornalismo
moderno. Procuramos, entdo, fazer um
breve levantamento da escrita como
representagdo, e, a seguir, um estudo
pratico em termos de tipografia. Esse
termo, conforme: ja foi empregado por
HURLBURT(14_), refere-se a todo o estu-
do da letra e de suas formas.e caracteris-
ticas, especialmente o seu desenho.
E procuramos encontrar as duas dimen-
s6es do processo jornalistico — a palavra
e a imagem. Ou seja, a palavra enquan-
to imagem e significagdo.

I A ESCRITA COMO REPRESEN-
TACAO
1.1. Duas linguagens

MARIA LUCIA  SANTAELLA

BRAGA (3), define a linguagem escri-
ta como um processo de codificagdo
em segundo nivel, Isso porque a escri-
ta apresenta-se como um sistema de sig-
nos que traduz para um nivel visual
(representa¢do grifica) o desempenho
oral do codigo verbal que se manifes-
ta diferentemente da expressdo oral
pois tem leis de estruturagdo que
lhe sdo proprias e que the definem a
especificidade. A comunicagdo oral se
constitui num tipo de codigo com
caracteristica proprias, a escrita se
constitui num outro, mas tem seu
referencial na codificagdo oral. E a
representagdo de uma representagdo.
Signo de um signo.

O jornalismo impresso trabalha basi-
camente com a linguagem escrita.
E, pois, através da forma grafica que
as noticias serdo veiculadas e serdo, con-
sequentemente, interpretadas e consu-
midas. Por isso, é essencial.que esse
codigo seja estudado, pesquisado, para
que se possa usufruir de todas as suas
potencialidades.

Nio existe uma mera transposi¢do
de codigos — do oral para o escrito.
O que existe é uma estrutura diferencia-
da. Além dessa estrutura em termos
de pensamento, hd uma potencialidade
a ser explorada que ¢ a sua visualiza-
¢fo. Neste trabalho, procuraremos mos-
trar como a forma grifica influi na
recep¢do de uma mensagem.

1.2. Evolugao da Escrita

O homem desenvolveu ndo apenas
a linguagem, mas também os meios

de fazer os sinais que representam
a linguagem. Tais sinais habilitam-no
a comuniar-se com outras pessoas que,
tanto no tempo como no espago, se en-
contram para além do alcance de sua
voz. E podemos afirmar que € a lingua-
gem que torna possivel o progresso,
pois ¢ a forma de transmitir o conhe-
cimento de um individuo a outros, E
foi a partir da escrita que a quantidade
de conhecimentos acumulados deixou
de ficar limitada a capacidade das pes-
soas de lembrar-se daquilo que thes foi
contado, A partir de entdo, a palavra
converteu-se num simbolo estatico,
aplicével e separado daquilo que simbo-
lizava, Pertencia agora ao mundo obje-
tivo, podia ser vista.

Ainda em termos de linguagem
oral e escrita, BRAGA() explica
que enquanto a linguagem oral € fungdo
basica do homem, definindo-lhe o cara-
ter mesmo de humano/social, a codi-
ficagdo grafica (considerando-se a escri-
ta alfabética) apresenta-se como um apa-
rato, quase uma sofisticagdo da capa-
cidade humana de criar linguagens.
Dai a importdncia assumida pela palavra
impressa, no que diz respeito as poten-
cialidades do homem na sociedade.

Mas o mundo n3o chegou a esse
alto nivel de alfabetizagdo nem répida
nem facilmente. Depois de uma fase
primitiva, chamada pictogrdfica, com o
homem desenhando nas paredes de ca-
vernas, possivelmente sem finalidade
especifica de comunicagfo, o mundo
passou por uma fase ideografica, com
caracteres que extrapolavam a mera
apresenta¢do visual, tentando simbolizar
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conceitos abstratos. E finalmente, uma
fase fonética totalmente arbitrdria, con-
vencional, utilizando representagdo de
sons, Como ji dissemos, muitos foram
os sistemas de impressdo utilizados, mas
foi somente com a “invengdo” de Gu-
tenberg que se acelera o processo.
A utilizagdo de tipos moveis, em metal,
foi um progresso enorme. Mas a pdgina
manuscrita, com desenhos e cores,
correlagdo entre simbolos e espago,
deu lugar ao tipo uniforme, 3 pdgina
em branco, lida silenciosamente, em
isolamento. .

O jornal surge encerrando a fase
do livro, pois conforme CARPEN-
TER(S) o formato desse meio de co-
municagdo presta-se 3 simultaneidade,
ndo a cronologia nem alinearidade. A
desordem do jornal langa o leitor num

papel produtor. Tem que processar,:

ele proprio as noticias, tem que co-
criar, de cooperar na criagdo da obra,
E ele precisa ter elementos e oportuni-
dades para isso.

Com a comunicagdo moderna, ul-
tra-rpida, sentiu-se a necessidade de
de recuperar as formas pré-verbais
e visuais da comunicag¢do, enfatizando
0s recursos visuais que podem expres-
sar fungOes e operagBes. Agora, além
da ilustragdo que ndo estd sendo discu-
tida aqui, nota-se uma especial atengao
para com as palavras € o que elas repre-
sentam como idéias ou como imagens.
A busca de novo tratamento visual fez
aparecer um novo tipo de jornal. Um
jornal preocupado com o texto. Mas
ndo € o simples arranjo de elementos
_na pdgina impressa que foi modificado.
E aconsciéncia de utilizagdo de todos
os dados uteis, traduzidos em palavras
e imagens e projetados de forma dina-
mica que dao consisténcia a esse novo
modelo.

Mas é preciso haver uma alfabeti-
zagdo visual, tanto por parte dos emis-
sores quanto dos receptores. Alfabeti-
zagdo visual € algo muito maior que o
mero ver. Implica compreensdo, o meio
de ver e entender. E, pelo que se pode
sentir, 0 homem esta chegando l4...

1.3. A escrita como arte

“A arte grafica é uma arte de infor-
magdo, entendida em termos de signos
e relagOes estatisticas entre signos e
em termos de poder seletivo de uma
fonte de sinais”, Esta afirmacdo é
de PIGNATARI(10). Ele préprio co-
menta que se chamarmos de codi-
go aos elementos  quantificdveis,
chamaremos de linguagem ao resultado
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criativo, final, irreversivel, Conclui que a
arte grifica é tanto mais gréfica e tanto
mais arte quanto mais for uma arte da
produ¢do e menos uma arte de repro-
dugdo, quanto mais os seus proprios
recursos lhe servirem de estimulo e

problemitica — e na medida mesma
em que for mais linguagem e menos
cddigo.

Isso é absolutamente verdadeiro em
termos de jornalismo impresso. A sua
forma visual tem que ser cirativa, viva,
para que o leitor consiga ir a fundo na
interpretagio de cada matéria. Hoje,
ndo existe mais a concepgdo tradicional
de que a parte grifica do jornal deve
ser apenas o suporte do texto, H4 a des-
coberta da linguagem e do discurso,
a consciéncia de que ndo hd dizer na-
tural. Tudo tem significagdo.

Com isso, conforme afirma PRADO(17)
em artigo publicado nos Cadernos de
Jornalismo e Comunicagdo, o jornal,
agora, admite duas leituras: uma grafica
e uma textual. A significagdo estaria
no cruzamento dessas duas leituras,
chegando a ser um recurso sublimi-
nar, pois o discurso grifico tem como
objetivo ordenar a percepgdo.

Esse cruzamento de leituras, que
Prado chama de leitura por dento (tex-
to) e leitura em bloco, por fora (gréfica),
¢ feito mediante a tensdo entre todos
os seus elementos formadores. E mesmo
o jornalista nao se acostumou a ver o
jornal como um discurso, ou melhor,
como uma rede de significagdes, pois,
no entender de Prado, a consciéncia
do discurso cobra um pre¢o muito
alto: a consciéncia do poder de mani-
pulagdo; a consciéncia da significagdo
ideolégica que transcende ao que foi
dito.

Assim, a programag¢io visual e a
diagramagdo de um jornal ndo sio ape-
nas a forma mais eficiente e agraddvel
de organizar as matérias, mas um dis-
curso que vai orientar a percep¢do do
leitor, levando em consideragdo dois
elementos principais que sdo a emogdo
¢ a razdo.

A partir dai, os jornais sdo classifi-
cados em jornais populares, tradicionais
ou modernos. Os populares sdo tipica-
mente emocionais, voltados mais para
uma comunidade de fortes raizes orais;
os tradicionais representam a razdo,
apoiando-se num texto dito neutro e
na estética da padronizagdo e leveza;
enquanto que os modernos tém seu
ponto mais alto na estética industrial,
do design, conseguindo equilibrio
entre texto ¢ forma gréfica, como ¢ o
caso do Jornal da Tarde. Todos esses
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padrdes visuais do jornal representam
um valor cultural, uma ideologia. Torna-
se importante salientar aqui uma afir-
magio de PRADO(7), “O discurso grafi-
co pode nfo ser tio importante quanto
o editorial, mas. diz a mesma coisa.
Em linhas gerais”.

Podemos, ainda fazer para o nosso te-
ma, as consideragdo de MAX BENSE(1)
no que diz respeito aos textos visuais,
Estes sdo textos que, em esséncia, se
desenvolvem de maneira bidimensional,
a0 invés de unidimensional, cujo fluxo
de signos e de informagdo deve ser
considerado como uma acontecimento
sobre o plano, ndo sobre a linha, que,
portanto, precisam ser vistos, obser-
vados, para serem percebidos e compre-
endidos. E é ele mesmo quem afirma
que todo amincio exibe, em geral, ndo
apenas uma superficie — imagem vi-
sual, mas também uma superficie —
texto visual. E isso ocorre da mesma
forma no jornalismo impresso. A super-
ficie-texto visual, em geral, transforma,
codifica o fluxo do texto linear, Com
essa definigio de textos visuais,
conclui que a teoria geral do tex-
to passa a uma teoria geral da imagem.
Ndo mais a minima, indecomponi-
vel UNIDADE-TEXTO (ordenagdo li-
near), mas a minima, indecomponi-
vel UNIDADE-IMAGEM (ordenagio
ndo-linear).

2. A TIPOGRAFIA

E A SIGNIFICACAO

O estudo da tipografia ¢ as for-
mas de composi¢gdo grafica aparecerdo
aqui em dez itens observados pelo
planejador visual, quando esse estiver
criando uma pega a ser impressa, Esta-
mos nos referindo, nesse trabalho,
apenas ao jornal impresso, embora em
publicidade esses aspectos tornem-se
muito mais evidentes. E foi por esse
motivo mesmo que escolhemos o jor-
nalismo. Muitas pessoas pensam que no
jornal ndo existem grandes oportuni-
dades de criagdo, pois quase todos se
parecem e acreditam que a cada dia o
jornal seja igual ao anterior. Na verda-
de, isso nao acontece, Cada jornal
tem um planejamento visual que deve
ser seguido, mas sempre com criativi-
dade, observando-se regras de legi-
bilidade.

Em vista disso, o planejador deve
ter muito cuidado na escolha dos ti-
pos, ja que sdo os vefculos de expressdo
das idéias e, em consequéncia, importan-
tes fatores para criar uma opiniao no
leitor.

Cada tipo “‘fala seu proprio idioma”.
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As mais ligeiras variagGes do desenho
ajudam a determinar o sentimento ex-
presso, sendo possivel, para 0 que proje-
ta a impressdo, obter finos matizes por
um lado, grande contraste por outro,
ou dar velocidade mediante um tipo
cursivo. Sdo também tratados aspectos
referentes ao corpo, a largura, & forga
e 4 tendéncia dos tragos do tipo; s
medidas e modos de composi¢do; ¢ 0
uso das entrelinhas; todos eles conse-
guindo no leitor, mesmo que subli-
minarmente, uma sensa¢do que pode
ou ndo estar adequada a mensagem,

2.1. Tragado da [etra

Cada tipo possui uma expressdo e
uma vitalidade propria. Com isso ndo
queremos dizer que haja uma rigidez
Nno seu emprego € que nio se possa criar
em termos visuais. Muito pelo contrério.
E ora reforcando as caracteristicas do
tipo, ora quebrando a sua estrutura
que vamos conseguir os melhores efei-
tos.

HURLBURT(4) considera a tipografia
o principal elemento da pdgina impressa.
Isso porque hoje, pela satura¢do visual
e consequente énfase em relagdio aos
conceitos verbais, a tipografia atinge
o seu ponto de mais alta prioridade.
Ainda de acordo com esse autor, “a pa-
lavra deve ser pesada, especificada,
medida e determinado o significado de
sua mensagem, pois palavras sdo comu-
nica¢do”. E s6 depois dessa etapa que
se decide qual o tipo a ser usado, pois
o leitor deverd mais do que ler as pala-
vras, entendé-las, senti-las.

E a escolha do tipo estd ligada a
seis grupos fundamentais, que sdo:
Romano, Etrusco, Egipcio, Gético, Ma-
nuscrito e Fantasia, Esta classificagdo
refere-se a forma ou desenho do tipo.

O grupo ROMANO ¢ dividido em
dois. O Romano Antigo tem como sua
melhor representante a familia GA-
RAMOND que é um tipo de ex-
celente legibilidade, caracterizado pela
simetria de seus tragos., Os tragos finos
¢ grossos nao sdo pronunciados e os tra-
¢os ascendentes e descendentes sdo
curtos., Tem serifas em forma triangular

e concava.

Esta famfilia traz consigo, em termos
visuais, uma referéncia ao cldssico e ao
repousante. E muito usado para textos
onde o tradicional, o bom gosto ¢ a
elegdncia sao requeridos.

Ainda dentro desse grupo temos o
Romano Moderno, cujo representante
mais conhecido é o BODONI, com
acentuado

contraste entre os seus
tragos finos e grossos. A grossura
predomina na parte central da

letra, dando-lhe uma aparéncia soli-
da, Possui linhas rigidas e harmoniosas
e serifas retangulares finas.

Como ¢ um tipo romano, conserva
as caracteristicas do grupo, mas € mais
dindmico e firme, embora ainda bastan-
te tradicional. Quando esse tipo é usa-
do, d4 ao jornal uma aparéncia de con-
fiabilidade.

O grupo ETRUSCO, bem como o
Romano, é muito utilizado no texto
jornalistico. E caracterizado pela vivaci-
dade, toque fino, linearidade. Esse tipo
¢ também chamado de Grotesco e tem
bons representantes nas familias Futura
¢ Univers, mas a sua melhor forma esta
na estrutura da HELVETICA ¢
um tipo de letra sem extra-
vagincias que proporciona impres-
sdo clara e perfeita, E propria para li-
teratura tecnologica. Tem tragos unifor-
mes e ¢ desprovido de serifas.

As letras sem serifa passaram a ter
maior aceitacdo a partir da década de
20, pela sua simplicidade e elegincia.
Este tipo de letra surgiu das inscri¢Ges
gregas e, por isso, chamado também de
Lapidario. E geralmente usado quando
se quer apresentar textos ligados ao
moderno, ao dindmico e ao esportivo
pois reflete a sensibilidade contempo-
ranea.

Outro grupo que tem um potencial
especifico e estimulante é o EGIPCIO,
que se apresenta em diversas familias,
Aqui mostramos um exemplo, embora
j& modernizado. WESTERN tem tra-
¢os uniformes, com a mesma
espessura em todas as  suas
partes, com remates retangulares.

A aparéncia pesada do Egipcio
dd 4 publicag@o um aspecto forte e se-

guro. A existéncia da serifa é a tnica
diferenta entre o Egipcio e o Etrusco.
A designa¢do do tipo, criado em 1815,
pelo tipégrafo inglés Vicent Figgins,
deve-se a aten¢do que a Europa manti-
nha, na ¢época, sobre as conquistas
napolednicas no Egito.

Chama-se GOTICOS os caracteres
tipograficos que imitamo  género
de escritura difundido na Europa,
a partir do século XII.

GOTICO: todos os tracos sao fortes
e angulosos, com linhas quebradas.

Foi uma letra muito usada do século
XII a Renascenca, e suas caracterys-
ticas rebuscadas repassam ao texto.
Hoje, sao usadas quando se quer impri-
mir status, alta  nobreza. Nao é mais
encontrada em textos longus pela sua
dificil leitura, mas é comum em diplo-
mas e também em alguns logotipos
de jornais, principalmente norte-ameri-
canos,

O MANUSCRITO ¢ inspirado nas ca-
ligrafias classicas ou manuscritos corren-
tes. Pode também assumir diversas
familias, entre as quais a SCRIPT
que imita a escritura  manual

&

Sempre que ¢ utilizado, dd ao leitor
a impressao de que estd com um texto
personalizado, que foi escrito especial-
mente para ele, E um tipo leve, e geral-
mente dd um ar de feminilidade.

Por  fim, em termos de tragado
de letras, temos o grupo FANTASIA,
do qual  faz parte uma infinidade
de familias, que ndo se enquadram em
nenhum dos grupos precedentes. S3o
altamente criativos mas € necessdrio
evitar o excesso que destréi a simpli-
cidade e a originalidade. Seu uso depen-
de fundamentalmente do conteido
do texto e somente por essa relagdo
€ que se pode dizer se foi adequado
ou ndo. Alguns exemp!los sao:

PRISMA Il

ARNOLD BOCKLIN
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CAMELLIA

HARLOW

CALYPSO

Como afirmamos no inicio, estas
significagdes da forma grifica nio sio
rigidas nem fixas, mas s30 as convencio-
nalmente aceitas. O uso em publicidade
pode constatar isso. Nesse trabatho,
estamos abordando o texto jornalifs-
tico e, por isso, temos a considerar que
os grupos Romanos e Etruscos sdo os
mais usados porque sdo mais comuns,
oportunizando que o texto crie relevin-
cia, Quando os tipos sdo rebuscados,
eles interferem demais e ¢ sempre
bom ter em mente que o melhor tipo
para o jornal é o “invisivel”, isto €,
aquele que estd tdo adequado ao seu ob-
jetivo de comunicag¢do e ao pensamento
editorial, que passa desapercebido ao lei-
tor normal. Por isso dizemos que ndo
existem tipos melhores ou piores,
existem, isto sim, tipos bem ou
mal empregados,

Como exemplo, damos aqui trés
formas de composicdo das palavras
“elegincia” e ‘for¢a”, para que pos-
samos sentir a inadequagdo da forma
grdfica em algumas.

ElEEﬁII[_II]
Elegancia
@kgjﬁazd
FORIA
Forca

Cr

% mais adequado
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2.2, Corpo do tipo

O leitor pode deduzir a importdncia
da matéria jornalistica pela observagdo
do corpo do tipo empregado, tanto
para o texto como para o titulo. Logi-
camente, o corpo 6 serd empregado
em matérias secunddrias, pelo seu tama-
nho diminuto. A partir desse, aumenta
a legibilidade, atingindo no corpo 10
a sua melhor forma para o texto do jor-
nal brasileiro, que usa papel jornal e
tinta de qualidade duvidosa.

Na selegdo de tipos para titulos
intervém vérios fatores. Os tipos escolhi-
dos devem ser atrativos e ficeis de ler.
Devem também acomodar-se ao propé-
sito para o qual estfo concebidos os ti-
tulos, ou seja, o anincio ou relevo
das noticias e a compreensdo delas,
de tal maneira que o leitor médio possa
captar a mensagem rapidamente, com
um esfor¢o minimo. O tamanho da
letra-também esté relacionado com o lo-
cal na pé4gina, pois quanto mais no alto,
maijores sao os titulos. E. contrariando
DOU_GLAS(9) hoje os tipos podem
variar de corpo dentro de um mesmo
titulo, como os apresentados no Jornal
da Tarde de 7/05/82, destacando
as palavras mais significativas.

PAZ

A ONU ASSUME

A MISSAO

SOBERANIA,

UMA PALAVRA
QUE SIGNIFICA

GUERRA.

Por esses exemplos podemos sentir
que as palavras vdo sendo escritas em
tipos maiores seguindo a gradagdo de
importancia, e isso faz com que o leitor
grave mais facilmente as mensagens
contidas nas palavras que representam
uma imagem maior e mais forte. E isso

estd relacionado com as sociedades pri-
mitivas, onde o tamanho estava ligado
a hierarquia do poder, da forga e da im-
portancia.

2.3. Largura do tipo

Quanto & largura das letras, os tipos
poder ser NORMAIS, LARGOS ¢ ES-
TREITOS ou CONDENSADOS. Além
da necessidade de preencher linhas, os
tipos podem ter relagdo com o conteu-
do. Desta forma, seria estranho escre-
ver a palavra

GORDO

— com tipos condensados

~ MAGRO

— com tipos largos
2.4, Forga dos tragos

Os tipos podem apresentar trés to-
nalidades, de acordo com a espessura
de seus tragos. O normal ¢ utilizado em
composi¢do corriqueira do jornal, pois
apresenta excelente visibilidade, O claro,
também chamado de tipo fino ou
branco, presta-se a pequenos textos,
onde a delicadeza e harmonia sejam
exigidos, O preto supde uma maior
agressdo ao leitor, e € empregado para
chamar a aten¢do para determinado
segmento do discurso. Mas aqui, como
em quase tudo, o excesso deve ser
evitado, para que se usufrua da cono-
tagdo que, quando bem empregados,
esses recursos oferecam,

2.5 Tendéncias dos tragos

A posicdo dos tragos formadores
das letras também merece atengdo
porque eles podem quebrar a estrutura
de um texto, levando o leitor a concluir
sobre, inclusive, a veracidade de uma
informagdo. Os tipos, segundo essa clas-
sificacdo podem ser redondos ou em cur-
sivos, também chamados grifos ou itali-
cos. Os tipos redondos sdo os emprega-
dos para textos longos, enquanto que
os grifos (em I) sdo utilizados para cita-
¢Oes, ou outras informacgdes que requei-
ram um destaque.

2.6. Tipos maiusculos e minusculos.

Talvez seja no confronto das letras
maijdsculas ou CAIXA ALTA, e
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das mindsculas — ou caixa baixa,
que possamos ter uma nog¢ao bem clara
da palavra como imagem. Os tipos em
caixa alta apresentam uma forma re-
tangular e uniforme
iPONTO!

enquanto os caixa baixa possuem forma
diferenciadora e sem uniformidade. Ca-
da palavra tem fei¢dao prépria, fazendo
com que a pessoa que a lé, identifique
a palavra mais rapidamente, pois como
diz Chaytor, em artigo publicado em
CARPENTER(®): “Os olhos do leitor
com pratica nfo captam a totalidade
das letras, mas, tdo somente o bastan-
te para sugerir o resto a sua inteligén-
cia experimentada... Quando lemos
0 nosso proprio idioma, paramos
num ponto da linha, notamos algumas
letras para cada lado desse ponto, e
saltamos entdo para outro ponto de pa-
rada; os olhos nfo viram a formagdo
completa de cada palavra, mas viram o
suficiente para sugerir o significado
do trecho™.

Também, em razdo disso, se estiver-
mos lendo um manuscrito, ou textos
com tipos inadequados, seremos forga-
dos a avangar quase letra por letra.

A facilidade de leitura, pela rapidez
da percep¢do, faz com que as respostas
venham a tona mais rapidamente por
causa dos estimulos associados ao tipo.
Assim, as mensagens serdo mais facil-
mente recebidas se os textos ou ti-
tulos forem compostos em caixa baixa,

{POrto;
2.7. Entrelinhas

E como algumas letras possuem has-
tes ascendentes ou descendentes, ou as
duas a0 mesmo tempo, as letras minds-
culas vdo deixar um espago maior entre
uma linha e a outra.

Ondas impedem

ltima viagem

‘do Hércules

Essa entrelinha também € fator de
legibilidade porque ampliando-se o es-
pago em branco percebemos o tipo
com mais clareza. A medida que esse
espaco ¢ diminufdo, os tipos tendem
a acumularem-se, formando uma grande
massa cinzenta, sem qualquer incenti-

vo 4 leitura, Em relagdo 4 composi¢do
de texto, atualmente se procura sempre
usar uma entrelinha a mais que a pro-
pria do corpo, ou seja: 8/9,9/10, 10/11,
11/12.

2.8, Medida de composi¢do

Os padrdes visuais ocidentais estdo
em relagdo ao condicionamento do
sistema Otico: escrita da esquerda para
a direita, em sentido horizontal. Esses
elementos, - somados ao campo visual,
determinam a largura da coluna dos
jornais,

A medida de composi¢do geralmente
obedece a um estudo que estabelece
que a medida ideal ¢ aquela que alcan-
¢a um alfabeto e meio no corpo propos-
to. Assim, para o corpo 8 teriamos
uma medida aproximada de 10 paicas;
corpo 10, com 15 paicas; e corpo 12,
com 21 paicas.

Nio pode ser muito larga, porque
quando os olhos chegam ao final da li-
nha terdo perdido a referéncia inicial
na margem esquerda, 0 que ocorrerd
fatalmente ou obrigard o leitor a um
tremendo esfor¢o, Esse esforgo fari,
ndo raras vezes, com que o leitor se
desinteresse pelo texto,. embora seja
de grande importancia. E tudo o que in-
terfere na captagdo de uma mensagem
interfere também na sua interpretagao.
Dessa forma, um texto que utilize uma
medida de composi¢ao adequada poderd
contribuir, através do visual, para um
melhor desempenho do leitor, pois o
estimulo estard adequado as expecta-
tivas.

OBS.: Este texto foi composto em
13,5 (treze e meia) paicas.

2.9. Modos de composi¢ao

A rigor s3o quatro os modos de com-
posi¢do: justificado, alinhado, centrali-
zado ou formato especial.

O texto justificado apresenta alinhamen-
to tanto na esquerda como na direita.
Para isso, sdo aumentados ou diminui-
dos os espagos entre v4rias palavra a
fim de que a linha se adapte na largura
exata. Este modo de composi¢do ¢
utilizado para o texto padrdo, apresen-
tando racionalidade de espago, sendo
mais operacional e l6gico.

O alinhamento pela esquerda ou pela
direita oferece maijor legibilidade
porque os espagos entre as palavras
sio idénticos Este modo de
composi¢do € usado quando se

quer dar uma nogdo de quebra

de estrutura, e de maior visualizagdo,
pelo espago em branco que deixa

ao final de cada linha. O texto torna-se
mais leve e digerivel do que o
justificado, mas tem a inconveniéncia
de ocupar maior espago.

O leitor, ao identificar um texto
centralizado percebe que algo de
diferente estd ocorrendo
e que este € um recurso utilizado
para abertura de matérias,
legendas ou pequenos textos.

Outro modo de composigdo é
aquele que ndo tem estilo proprio.
Na maior parte das vezes
acompanha a forma do desenho e por
isso recebe também a denominagdo
de contorno art{stico.
E um recurso para prender a
aten¢do do leitor e colocar a ilustragao
como que dentro do texto.
Ele procura uma identifica¢ao total
no que diz respeito a
articulagdo texto-imagem,

2.10. As cores no jornal

Mesmo que o jornal seja impresso
s6 com tinta preta, podemos sentir trés
cores que sdo: o branco, o preto ¢ o
cinza, O branco € determinado pelos
espagos que ndo foram utilizados
com palavras nem com ilustragOes,
mas nem por isso deixa de ser signifi-
cativo, A dosagem e a localizagdo do
branco pode ser altamente conotativa.
Um exemplo é que na época da censura
mais forte, os textos que haviam sido
censurados tinham que ser substitui-
dos, pois 0 espago em branco tornava
evidente que havia saido dali alguma
matéria, E surgiram entdo outros re-
cursos para atingir esse objetivo, passan-
do os jornais a publicarem poesias e
receitas de bolo em todos os locais
reservados para essas matérias.

Em outros casos, quando o branco
é mal empregado fica parecendo falta
de texto e isso € negativo para o jornal.

O preto € determinado pelos recur-
sos mais salientes, que sdo os titulos
e as ilustragdes, e funciona procuran-
do ora o equilibrio ora o contraste,
Em vista disso, as letras quanto maiores
e mais pretas, influenciardo mais profun-
damente o leitor. E € s6 depois de per-
ceber os brancos e os pretos que o lei-
tor observard a grande massa cinzenta
que € o texto. E essa é dificil de ler
porque possui poucos atrativos, dafi
a utilizagdo de interti'tulos, quebrando
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o texto em blocos de tamanhos seme-
lhantes, facilitando um pouco a leitura.

CONCLUSAO

Geralmente entende-se por codigo
ndo-verbal ou visual em oposi¢do

ao codigo verbal, o cddigo que se vale
do signo icdnico. No entanto, quando se
estuda a semiotica da linguagem jorna-
listica, verifica-se que a diagramagdo e
impressdo do jornal valem-se de um co6-
digo visual formado ou originade do
proprio codigo verbal, utilizando para
tanto, na programac¢do do jornal, a
dimensdo, tragado ¢ tipos de letras com

conotagdes semanticas importantes para
a mensagem jornalistica,

Assim, observamos que a percep-
¢@o no jornal estd relacionada a racio-
nalidade, que é o texto em termos de
conteudo, e a emotividade que se ma-
nifesta através do discurso grdfico, ou
seja, de todos os elementos que com-
pOem a apresentagdo visual do jornal,

ABSTRACT

Study on the interaction and importance of the verbal and non-verbal language in the journalistic message cormunication,
Within this subject, we have analysed representative writing, graphic arts, design and letter-types body. We have also analysed
composition format, cotours and layout as visual appears which catch the reader’s attention.
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