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Resumo

Este trabalho tem por objetivo tecer uma critica pontual a chamada democracia das midias sociais
pleiteada pelos movimentos politicos de contestacdo, sobretudo de esquerda. Neste sentido,
partiremos de Manuel Castells e sua concep¢ao de autonomia do ator social na internet para
contrapo-lo aos aportes da Economia Politica da Comunicacdo (EPC) sobre forma comunicacdo,
bem como aos conceitos criticos de democracia de mercado e fetiche trabalhados por Robert Kurz.
Palavras-chaves: midias sociais, democracia, fetiche, forma social, internet.

Introducao

Recentemente a América Latina tem sido palco para movimentos antineoliberais
particularmente ainda inspirados pela onda de protestos que eclodiram entre outubro e
novembro de 2019, no Chile. E o caso da Colémbia que desde inicio de maio de 2021 tem
tomado as ruas contra as medidas do atual presidente Ivan Duque, e por que nao lembrar
do movimento 29 de maio que mobilizou cidades pelo Brasil todo contra o governo
Bolsonaro. O que essas acdes tém em comum € o fato de reacenderam o debate sobre o
papel das midias sociais como possivel catalisador de mudancas politicas no cerne de
regimes neoliberais. Ainda nutridos pela lembranca da Primavera Arabe de 2010 e pela ideia
de autocomunicacdo (CASTELLS, 2017, p.23), 0s movimentos sociais recorrem a internet
para potencializar a organiza¢dao nas ruas e projetar nos canais digitais seus conteudos
independentes.

Essas agOes sdo catalisadas muitas vezes por uma espécie de negligéncia ou
partidarismo constantemente atribuidos a midia tradicional. Todavia, muitos sao os casos

de contas pessoais, perfis de midias alternativas que sdo derrubados ou tém contetdo
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bloqueados, como ocorreu com o meio independente Piensa Prensa, no Chile. Isso levanta
uma série de discussdes acaloradas sobre censura e o exercicio de poder que os grandes
conglomerados da tecnologia estariam exercendo contra tais mobilizacées, o que nos
conduz, portanto, ao seguinte questionamento: por que deveriamos repensar o debate
sobre a democratizacdo da informac¢do nas midias sociais como pauta de acdo social?

E sempre tentador pensar a livre circulacdo de conteddo na internet como uma
conquista democratica, ignorando o cardter fetichista dessa relacdo na forma socializada
da mercadoria. Em outras palavras é preciso pensar a democracia e a comunica¢ao como
formas sociais derivadas do modo de producao capitalista. Assim, o objetivo deste trabalho
é tecer uma analise critica sobre a pretensa democratiza¢dao de contetddo nas midias sociais
intensamente defendida por movimentos contestatdrios, sobretudo de esquerda,
tracando, desta forma, um contraponto a ideia de Castells (2017) sobre a autonomia do ator
social em rede. Para isso, serdo utilizados os aportes tedricos da Economia Politica da
Comunicacdo (EPC), em especial a contribuicdo de César Bolafio e a teoria derivacionista da
informagao enquanto forma social. Além disso, traremos uma definicao pontual sobre
fetichismo em Marx, bem como o conceito de ‘“democracia de mercado” de Robert Kurz.

Por fim, ndo ha inten¢dao de negar ou diminuir a importancia das midias sociais na
promocdo de movimentos sociais, mas sim contribuir por meio de uma reflexao critica que
busca na dialética a compreensao das contradi¢ées imanentes das formas sistémicas. Em
outras palavras, para se desprender do retorno burgués a ideia liberdade expressao como
sinbnimo de democracia, a discussao ‘“deve passar pela critica radical da economia de

mercado e dos seus critérios de reproducdo.” (KURZ, 2020, p.95)

Sintomas da democracia midiatica

As contribuicbes de alguns estudos a respeito do papel das midias sociais em um
contexto de mobiliza¢Ges politicas tendem, muitas vezes, para uma abordagem efusiva,
tendo em vista a possibilidade de constitui¢ao nessas vitrines online de um suposto espaco
publico, horizontal, livre da predominancia unidirecional dos interlocutores tao atribuidas
as chamadas midias tradicionais. Trata-se de uma visao prometeica da sociedade em rede,

para quem a democratizacao dos aparatos tecnoldgicos liberta o individuo da comunicagao
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hierarquizada, possibilitando desta forma, como afirma Manuel Castells, um “novo sistema
de midia, disposto e pronto a satisfazer a mais considerdvel demanda latente: a demanda
por livre expressao interativa e pela criacao autdbnoma — hoje em grande parte frustrada
pela visdo esclerosada da industria de midia tradicional” (CASTELLS, 2003, p.165).

Partindo justamente dos aportes Manuel Castells, pretende-se neste trabalho
demonstrar como muitas vezes essa visao de democracia pelas midias sociais aproxima-se
de umainterpretacdo idealista da esfera publica habermasiana, entendendo a comunicagao
apenas no ambito politico - relativo a polis, ou seja, cidadao ou estado — sem, contudo,
abarcar uma visdo critica que serd debatida neste trabalho com a fundamentacdo da
chamada Economia Politica da Comunicac¢do (EPC).

Embora Castells procure pontuar em vdarios momentos de sua obra que as redes
sociais digitais ndo sdo a causa da eclosdao dos movimentos sociais, ele as aloca como
condicdo necessdria para a existéncia desses movimentos. A difusdao de conteudo via
internet torna-se na visao do autor uma ferramenta poderosa para alavancar a existéncia
das lutas. Muitas vezes a autonomia do movimento tem lugar, originalmente, no espaco
livre das redes sociais para depois se projetar nas ruas. “A tecnologia e a morfologia dessas
redes de comunicacao dao forma ao processo de mobilizacao e, assim, de mudanca social,
ao mesmo tempo como processo e como resultado” (CASTELLS, 2017, p. 190).

Para Castells (2017) ha um papel basilar da comunica¢do na formacdo dessas redes
de conexao, pois ela propicia uma participacdo politica na sua esséncia, uma construgao de
um espago publico “particularmente quando propdem e praticam a democracia
deliberativa direta, baseada na democracia em rede”. Tais movimentos também
transformariam as pessoas em sujeitos da prdpria vida mediante duas caracteristicas

principais: individuacdao e autonomia.

Individuacdo € a tendéncia cultural que enfatiza os projetos do individuo
como supremo principio orientador de seu comportamento. Autonomia
refere-se a capacidade de um ator social torna-se sujeito ao definir sua acdo
em torno de projetos elaborados independentemente das instituicGes da
sociedade, segundo seus proprios valores e interesses. Eu afirmo que a
internet fornece a plataforma de comunicagao organizacional para traduzir
a cultura da liberdade na pratica da autonomia. Isso porque a tecnologia da
internet incorpora a cultura da liberdade. (CASTELLS, 2017, p.200)
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Ha neste sentido a possibilidade de “autocomunica¢ao”, que eleva o ator social ao
seu grau de independéncia em relacao ao conteido da mensagem e as instituicdes da
sociedade. Desta forma, o autor acredita na possibilidade de associa¢ao entre liberdade e
uso da internet em diversos “projetos de autonomia”. As redes digitais de comunica¢ao
tornam-se pracas publicas para o compartilhamento de mensagens, influenciando a
concepcao dos atores sociais quanto aos problemas econd6micos e politicos de sua
realidade. Neste sentido, atribui-se certo “valor” a informagao na medida em que ela
adquire uma forca de contrapoder em relagdo ao poder das instituicdes vigentes (midia
tradicional e o estado).

As consideracdes de Castells embebidas pelos eventos da Primavera Arabe que
mobilizaram o mundo, a partir dos anos 2010, sobretudo com o protagonismo das midias
sociais, negligenciam uma andlise mais critica do ponto de vista da materialidade que
constituem justamente o pano de fundo do desenvolvimento dessas ferramentas
tecnoldgicas. A histdria dos meios de comunicagao nao pode ser dissociada da prépria
histdria do capitalismo e das relac6es de poder que ai se instauram a partir do processo
produtivo da informacdo. Todavia, é a partir dos anos 1990 com o fator internet e o
processo de financeirizagao do sistema que essa relacao se intensifica e a concentragao do
setor tecnoldgico nas maos de apenas algumas empresas se torna evidente. Por essa época,
a fusao de grandes conglomerados como a AOL e Time Warner disparam as especula¢bes
na bolsa de valores e criam a chamada bolha da Internet. A multiplicidade de ofertas,
associadas a confluéncia da industria da microinformatica, do audiovisual e das
telecomunicacdes reconfiguram o cendrio ndo apenas no ambito da produc¢do, mas na
disponibilidade de produtos e servicos, pavimentando o caminho para um mercado
promissor. Em 2020, as cinco gigantes da tecnologia ocuparam o topo das cinco marcas
mais valiosas do mundo (Apple, Google, Microsoft, Amazon e Facebook) somando juntas
quase 800 bilhbes de ddlares. A fusao nos setores de tecnologia, midia e telecomunicag¢bes
atualmente se mostram as maiores geradoras de valor. Segundo uma pesquisa realizada
pela consultoria PWC, esse tipo de aquisicao traz um retorno de 83% apds 12 meses da
transacdo. Para se ter uma ideia, o segundo posto ocupado pelo setor de salde e farmacia

costumam gerar um retorno de 67% a seus acionistas.
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Em suma, uma critica pautada pela Economia Politica da Comunicacao ajudaria a
compreender as relacdes de poder imbricadas nas contradi¢cbes do modo de producao

capitalista que também compGde a industria da comunicacdo e/ou informacao.

Da esfera publica burguesa a forma comunica¢ao

Parte dessas leituras efusivas recaem numa interpretacdao idealista do conceito
habermasiano de esfera publica, estudo que busca compreender as relacdes politicas e
socioecondmicas que se desenrolaram entre os séculos XVIII e XIX. Por essa época, o habito
de expressar ideias e principios, incialmente circunscrito aos sal6es burgueses particulares
transfere-se gradativamente para os cafés a medida que estes, juntamente com a
disseminacao dos periddicos politicos passam a tomar as ruas da Europa, sobretudo em
meados do século XIX. A inflacao dos meios de comunica¢ao de massa somada a ocupagao
do espaco publico terminam por criar um padrao de legitimacao politica apoiada na ideia
de “opinido publica” responsavel por idealizar uma espécie de instancia da verdade.

Segundo Habermas (2014), as discussGes burguesas privadas, incialmente de
carater privado, passam a transitar pelo dominio publico na medida em que esse processo
se torna uma critica ao Estado moderno em sua forma absolutista. Em outras palavras, isso
significa que embora a burguesia ndo pudesse governar, ela ndao poderia permitir que o
Estado tomasse decisOes arbitrarias limitando seu comando econémico. Assim, caberia a
esfera publica o papel mediador, dentro da qual se estabelece uma zona critica de juizo
comum com praticas de discussdes racionais e argumentos convincentes.

Neste sentido, o conceito de liberdade da informacao é retomado por Bolafio a
partir da esfera publica burguesa de Habermas. Os estudos habermasianos que datam de
1961 sao essenciais para compreensao da articulacdo entre o capital, o Estado e a
informacao, visto que junto ao aparelho de estado moderno nasce uma nova camada de
burgueses que “é o auténtico sustentdculo do publico que 1&” e por isso mesmo passa a
confrontar a corte com um pensamento mais critico. Introduz-se, assim o elemento
contestatdrio da esfera publica, que “indubitavelmente tinha sido considerada uma esfera

de poder publico, mas que agora se dissociava como o férum para onde se dirigiam as
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pessoas privadas a fim de obrigar o poder publico a se legitimar perante a opinidao publica”
(HABERMAS apud BOLANO, 2000, p.64).

Bolafio (2000) aponta para o fato de que, essa burguesia que antes permanecia
apenas na esfera literaria, assume funcdes politicas com a constituicao do Estado burgués
de direito. Diante disso, passam a exercer o papel de automedia¢ao da sociedade, com
poderes estatais para atender suas necessidades individuais. Apesar da esfera publica ser
regida pelo principio de democratizacao da informacao, hd dois critérios que, segundo
Bolafio, diferencia a esfera publica burguesa da ampla maioria sem acesso a informagdes: a
formacdo cultural e a propriedade privada. “Essa contradicao é resolvida pela ideologia
politica do liberalismo através do pressuposto da economia cldssica da igualdade de
oportunidade para todos possam preencher os critérios de acesso” (BOLANO, 2000, p.66).
Ou seja, igualdade para que todos possam aspirar a condicao burguesa, sendo, portanto,
mediados por uma burguesia que controla o estado de direito, mas que se coloca como
porta voz da opinidao publica. Essa situacdao mascarada apenas reproduz as rela¢des de
poder entre classes, deixando de fora toda e qualquer acdao que respondam aos
pressupostos de igualdade de oportunidades. A constituicao de uma esfera publica
atuando como 6rgao estatal escancara, portanto, as contradi¢cdes da relacao entre Estado

e circulacdo da informacao.

A concepcao segunda a qual pessoas privadas reunidas num publico,
depois de argumentos e contra-argumentos, concordem, ndao pode,
portanto, ser confundida com o justo e correto. [...] Assim, entdo, também
a dissolucdo de relacdes feudais no seio do publico pensante, ndo ¢é a
pretensa dissolucao da dominagdo politica de modo geral, mas a sua
perpetuacdo em outra forma. (HABERMAS apud BOLANO, 2000, p.67)

Para resolver a questao, Bolafio apresenta uma proposta de andlise da comunicacao
e da informacdo cujo objetivo é deslocar-se de abordagens idealistas, recorrendo ao
método da derivacao das formas. Para isso, o autor busca aportes na teoria alema sobre a

derivacao do Estado em autores como Blake, Jungers e Kastendieck'. Constrdi-se, desta

A teoria da derivagdo do Estado ja demonstrou que a circulagdo mercantil pressupde a existéncia da forma
lei que garante o direito dos proprietdrios individuais sobre suas mercadorias e assegura o cumprimento dos
contratos, o que define ja nesse nivel de abstragdo uma fun¢do basica a ser preenchida pela forca de coercao
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forma, um conceito de informac¢do mais adequado as derivacdes gerais abstratas do modo
de producdo capitalista partindo também de uma investigacao de Marx expostas no
volume | de O capital.

O que se coloca, portanto, é a constru¢ao de um conceito de comunicagao e suas
varidveis como a informacdo que sejam apropriadas as deriva¢des gerais do modo de
producao capitalista e, portanto, inseridas nas contradicdes entre as forcas produtivas e as

relacbes de produgao.

A definicdo de comunicacdo, assim, como a de informacdo, ndo parte da
Fisica, ou da Biologia, mas da Critica da Economia Politica; nao é
determinista, nem organicista, mas dialética; ndo se adequa a analise da
informacdo entre as células ou da comunicagdo entre os animais, mas
apenas as relagdes sociais vinculadas a forma mercadoria e suas
contradicbes. (BOLANO, s/d, p.3)

Neste sentido, a derivacao da comunica¢do e dainformagao em sua forma capitalista
segue alguns passos: (1) apresenta-se em sua forma categdrica na circulacdo simples das
mercadorias; (2) como forma categdrica dentro do processo de valorizacdo do préprio
capital; e, (3) na forma categdrica de mercadoria em si. A gradacdo desses momentos é de
suma importancia para compreender de que maneira a comunica¢ao, em ultima instancia,
atinge o nivel da contradicao entre informacao de massa x informacao privada. Ao deslocar-
se do primeiro (1) para o segundo (2) e terceiro (3) momento, a informacdo sai do nivel da
aparéncia - em que os sujeitos se encontram em nivel de igualdade - para a complexidade e
desigualdade sistémica inerente ao processo de acumulacdo capitalista. Neste segundo (2)
e terceiro (3) momento, tem-se duas constituicdes basicas da informagdo: uma onde ela se
torna essencialmente informacao para o trabalho (no processo produtivo), e outra no plano
da concorréncia capitalista em que a informacdo se torna ela prépria a mercadoria. “E
justamente a fetichizacdo desta segunda forma da informacdo capitalista, ligada
fundamentalmente ao processo competitivo, que estd por tras das teses tao em voga de

sociedade da informacdo.” (BOLANO, 2000, p.47).

extraecondmica, que constitui para a derivacdo feita por Blake, Jurgens & Kastendiek (1974)”” (BOLANO, 2000,
P-35)-
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A chamada MERCADORIA-INFORMAGAO como define Bolafio (2000) insere-se numa
performance competitiva dentro da qual as informacdes tornam-se valiosos insumos para
a expansao do capital. Esse cendrio se intensifica na medida em que o desenvolvimento das
tecnologias de informacdo e comunicacdo (TICs) articula-se com a expansdo do sistema
financeiro, sobretudo a partir dos anos 1990. A expansao das empresas capitalistas e dos
Estados nacionais ocorre em paralelo com a ampliagdo do sistema de comunicagao,
potencializando a tendéncia da mercadoria informacao.

Assim, a construcao derivacionista de Bolafio mitiga qualquer leitura prometeica de
autonomia do individuo com relacdo as chamadas tecnologias da informacdo e da
comunicacdo (TICs). A convergéncia do progresso tecnoldgico ndo é algo novo como
alguns querem proclamar, trata-se de certa forma, de um idealismo liberal pensar na
ampliacdo dos meios de comunicagdo como uma condicdo a democratizacdo da
informac&o. E preciso atentar ao mascaramento da informacéo de classe? inerente a prépria
dinamica de reproducao do capital, em que o aparente momento de igualdade no acesso
da informacdo, oculta uma desigualdade no processo produtivo. Em outras palavras, essa
contradicao se dd quando determinado agente privado ou setor do Estado exerce seu
monopdlio sobre a comunica¢do/informagdo dirigida por esses meios (como ocorre seja
com os meios de comunicacdo tradicionais, seja com os grandes conglomerados
tecnoldgicos das midias sociais).

Essa comunicacdo dirigida é destinada a um publico que ndo se identifica como
classe, e sim caracterizado como massa, permitindo uma espécie de ilusao participativa que
surge justamente pela aparente igualdade de acesso de informacdo a todos os sujeitos
pertencentes & massa. “Assim, a INFORMACAO DE MASSA e a comunicacdo de massa
mascaram o carater eminentemente classista da informa¢do e da comunica¢ao sob o
capitalismo” (BOLANO, 2000, p.50). Desta forma, a informacdo emerge novamente em seu
carater aparente de igualdade, porém nao mais no processo de circulacao simples da
mercadoria, mas em nivel concorrencial, quando os agentes capitalistas apostam no carater

burgués da liberdade e acesso a informagao.

2 A producdo da comunicagdo no modo capitalista € definida por Bolafio como hierarquizada, objetiva, direta
e ndo mediada. Inserida na dinamica do trabalho, a informacdo adquire caracteristicas de classe, isto é, “a
direcdo burocratizada da empresa comunica-se com o trabalhador por meio de uma informag¢do que assume
a forma de ordem sobre os métodos e o ritmo do trabalho [...]” (BOLANO, 2000, p.42).
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Democracia de mercado e as contribui¢6es criticas de Robert Kurz

As consideracdes de Bolafio sobre comunicacao e informagdo aproximam-se do
conceito de democracia de mercado desenvolvido por Robert Kurz (2020) enquanto uma
forma derivada do capitalismo, tais quais o sdo outras categorias sistémicas, como o
dinheiro, o valor, o lucro e o préprio mercado. A concepgao de Kurz fundamenta-se no
entendimento de que democracia e fascismo sdo apenas o pano de fundo para a
configuragao universal da forma democracia enquanto mercadoria. Para isso, o autor parte
do contexto de uma Alemanha nazista, onde liberdade e igualdade foram duas expressdes
maximas do nacional-socialismo de Hitler. Coube ao partido alemdo desenvolver o
universalismo abstrato destes ideais em sua forma mercadoria e fundi-los a um sistema
particular de ordem superior “na linha povo-nacdo” (KURZ, 2020, p.47). Apds a Segunda
Guerra Mundial este nexo social foi responsdvel por internalizar e ampliar o carater
totalitario que posteriormente se alinhou com a ideia de democracia de mercado.

Ademocracia é, portanto, parte do processo de socializa¢ao histdrica, permeada por
atividades humanas, mas que em determinado momento, assim como as outras categorias
sistémicas adquirem um “carater autonomo, uma espécie de “sistema sem sujeito” (Kurz,
2020, p.47) e que pela sua a-historicidades desloca-se para um sentido ontoldgico e/ou
fetichista.

Em uma critica contundente, Kurz afirma que as demandas histdricas da esquerda
surgem em sua propria forma burguesa. Ou seja, ndo ha um discurso emancipado de
individuos autoconscientes sobre os limites da suposta liberdade democratica, que em sua
versao coercitiva estd configurada pelas leis da producdao e dinheiro. Capitalismo e
democracia sao sindbnimos tendo em vista o discurso de liberdade e individualidade como
imanentes a uma economia de mercado. Por isso, é conveniente a base politica e econ6mica
preservar a garantia dos ideais de autonomia do individuo, ja que eles permanecem no
plano da producdo e do consumo e, assim, fomentam ampliacdo de seus capitais.

Eis a armadilha dentro da qual os prdprios movimentos contestatdrios recaem. Ao
recorrer a uma concepc¢do politicista de liberdade apenas no plano abstrato, esses
movimentos apenas reiteram a ideia liberal de autonomia de producdo, consumo e

circulagao da informag¢ao enquanto mercadoria. Por isso mesmo a expressdo maxima da
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democracia aparece em sua forma fetichizada como mercadoria na medida em que ela
significa subjugar todos os desejos a uma forma superior, sem sujeito. Como afirma Marx
(2018), uma mercadoria aparenta ser algo apenas trivial em seu valor de uso, com todas as
propriedades que satisfazem uma necessidade, porém em uma analise mais intricada de
suas formas, ela se revela “plena de sutilezas metafisicas e caprichos teoldgicos.
Transforma-se numa coisa sensivel suprassensivel” (MARX, 2018, p. 146). No fim das contas
para validar a “vontade livre” recorre-se impiedosamente a valoriza¢cao da forma social
capitalista. Segundo Kurz, h3, portanto, uma liberdade abstrata e uma coercao surda

inerentes a chamada democracia de mercado para validar a “vontade livre”.

Ailusdo da esquerda democratica consiste no fato de que essa constituicao
da vontade (da classe operaria, dos oprimidos das massas populares etc.)
determinada de maneira imanente e socioldgica € considerada a
institucionalizacdo adequada (democracia de base etc.) para lidar com
todas as crises, males e problemas, que na verdade ndo se originam de
“falsas” vontades e “falsos” sujeitos, mas do processo sistémico sem
sujeito da forma mercadoria moderna e suas coer¢des. O problema ndo é
a vontade, mas a forma social da vontade comum a todos. (KURZ, 2020,

p.28)

A vulnerabilidade histdrica da esquerda encontra-se, segundo o autor, justamente
no carater burgués de seu politicismo, ela ndo questiona a forma mercadoria da qual ela
mesma é constituida. O que se coloca em questao é a necessidade de uma consciéncia de
superacao para além da forma sistémica, todavia, 0 que ocorre é que esses movimentos
foram inconscientemente socializados nos moldes da mercadoria, revelando-se por isso

mesmo disfuncionais e contraproducentes.

Conclusao

Este trabalho busca trazer uma contribuicao critica a respeito do papel que os
grandes conglomerados tecnolégicos (ndo apenas eles, também as midias tradicionais)
exercem respaldados por interesse das classes econdmicas e/ou politicas. Sob o pretexto

de porta vozes da democracia e liberdade de expressao, tais midias apresentam-se como
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espacos publicos para o compartilhamento de informacbes, livre de qualquer
enviesamento.

Todavia, com os aportes conceituais da Economia Politica da Comunicagao, bem
como de Robert Kurz, fica evidente que o interesse maior defendido por essas empresas é
a conservacao de si mesmo a partir de uma reprodu¢dao ampliada do capital fundamentada
no valor da informacao. Por isso mesmo, apoiam-se na contradicao de uma dinamica que
permite, a0 mesmo tempo, costurar pressdes sociais e ceder as pressdes populares de um
lado, e sustentar um modelo de negdcio e politico do outro. Afinal, é necessario que as
pessoas se manifestem para retroalimentar o direcionamento de contetdo.

Quando os movimentos contestatdrios de esquerda alardeiam contra a censura
tanto na internet quando nas midias tradicionais, no fundo tentam lutar contra o
capitalismo na sua pior forma, aquele que supostamente cerceia a circulagdo democratica
da informacdo. Todavia, quando esses mesmos movimentos reivindicam um
posicionamento imparcial desses meios, estdao fundamentalmente garantindo a
reproducdo do capital em sua forma mais branda, pois acreditam que as cessbes dessas
midias sao parte de uma conquista democratica da livre circulacdo da informacao.

Como afirma Kurz, para superar essa dinamica sistémica, é preciso questionar a
mercadoria informacdo e ndo apenas exigir o reformismo dessas instituicdes. Uma posicao
mais critica permite entender a comunica¢dao para além de sua forma fetichizada e
ideologizada. Do contrario, continuara sendo uma demanda paradoxal esperar tanto uma
condescendéncia desses meios, quanto propor uma espécie de revolu¢do por esses meios.
E necessario transcender as formas que ddo continuidade ao movimento de valorizacdo

mercantil da informacao e da democracia.
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