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O american way of life na literatura e em imagens estadunidenses na déead
de 1950

Andreya S. Seiffett

Resumo:Findada a Segunda Guerra Mundial, os Estados Wiilainaram-se como poténcia
mundial, juntamente com a Unido Soviética, tendiniiwamente superado a crise iniciada
com a quebra da bolsa de valores de Nova lorquel®28. A rivalidade com o bloco
socialista fez com que o capitalismo fosse posltya 0 consumo passou a ser associado a
liberdade. Tais elementos desseerican way of life podem ser encontrados ndo apenas em
propagandas do governo, mas nas pecas publicidoigseriodo, que serdo analisadas no
artigo. Nem todos os americanos, entretanto, comg@an com tais valores e, a mesma
classe média que ostentavglamour do american way viu nascer entre os filhos o seu revés.
E o caso doteenager Holden Caulfield, protagonista déhe Catcher in the Rye [‘O
Apanhador no Campo de Centeio” no Brasil], livrdolzado em 1951 de autoria de Jerome
David Salinger. Embora de familia rica, Holden desp o estilo de vida dos pais e colegas
de escola e prefere viver a margem. Assim, estgoarabalha com tempos multiplos e suas
contradi¢cdes: enquanto nas propagandas veiculawlgsreais e revistagendia-se um ideal

de vida, na literatura podemos encontrar um coaotri@pa iSso.

Palavras-chave:american way of life; propagandate catcher in the rye.

Abstract: After the Second World War finished, the Unitedt8¢ had established as a world
power, along the Soviet Union, overcoming the srarted with the stock market crash, in
1929. The rivalry with the socialist country led & positive vision of capitalism, and
consume became associated with freedom. These lefnem the american way of life that
can be found not only in government advertising,dso in publicity, will be analysed in this
paper. However, not all americans agreed with thakees, and the same middle class which
displayed the american way of life’s glamour, séswéeverse birth among their children. It's

Holden Caulfield’s case, protagonist from The Catdh the Rye book published in 1951 by
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Jerome David Salinger. Although from a rich famiilplden despises his parents’ and
classmates’ way of life and prefers live apart fribms. This paper works with multiple times
and their contradictions: while the advertisingssellife’s ideal, in the literature we can find a
counterpoint to this.

Key-words: American way of life; advertising; the catchetle rye.

A Segunda Guerra Mundial (1939-1945) é um grandaconana expansao
estadunidense. A crise econdmica, iniciada comebrg da bolsa de valores de Nova lorque

em outubro de 1929 e que assolou o pais por ariagffnitivamente superada com a guerra:

Com o fim da guerra, os Estados Unidos se viramangituacdo privilegiada,
como a mais forte, coesa e préspera economia mur@igoverno americano
coordenou um vasto plano de apoio para recuperac@somias capitalistas da
Europa ocidental, ja no contexto da Guerra Friacaoendo com o recém-ampliado
bloco dos paises socialistas. As agitacdes revmiédas na Asia, Africa e América
Latina forcariam desdobramentos dos investimemntoariganos também para essas
areas. O dodlar americano se tornou a moeda padw@as relacdes no mercado
internacional, a ele se atribuindo uma consistéa@atabilidade que evitasse crises
como as dos anos 20 e 30. Beneficiando-se da sulicdo de lideranca, os Estados
Unidos patrocinaram tratados multilaterais, destisaa garantir a estabilidade dos
mercados e a reduzir praticas protecionistas eibasralfandegarias, consolidando
sua hegemonia (SEVCENKO, 2001, p. 25).

O capitalismo era visto muito além de um sistenm@mico: era um modo de vida. E
este modo, conhecido conamerican way of life, ndo ficou restrito aos Estados Unidos. A
Guerra Fria fez com que, nos paises capitalisthg)ado fosse extremamente positivado, nao
apenas pelos governos, mas também pelas empresasasrpecas publicitarias. Utilizamos
aqui a diferenciacdo entre propaganda e publicigaoigosta por Jorge Maranhao, segundo a
qual a publicidade refere-se a uma “pratica disearsle um corpo social organizado
comercialmente”, enquanto que a propaganda “sen@aydundamentalmente na instancia
ideoldgica da sociedade, busca precisamente em@ciaf e, por conseguinte, tem seu
interesse, objetivos e recursos muito menos eitpHltpara o corpo social” (MARANHAO,
1988, p. 45).

Consumir transformou-se em um ato de lazer e ldmirdpara as familias, sempre

representadas como nuclear burguesa (pai + méteos)fi
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Herés the roomy G-E Refrigerator my family worit outgrow!

Imagem 01: peca publicitaria de 1953 da GenerdtiEle
Fonte: The advertising archives

Na legenda da imagem 01, lemos “Aqui estd a espagelkdeira GE que minha
familia ndo vai se desfazer”. Todos os membrofaddlia carregam itens para colocar na
geladeira. A opuléncia americana aparece nas petdisitarias como uma forma de marcar
0 imaginario coletivo, principalmente em relacdo @mmunismo e suas “racbes”. A
publicidade e os americanos preferem ignorar s@griar populagdo que vive com pouca ou

nenhuma comida...

Dessa forma, a firmacao @merican way of life passa pela publicidade, que torna-se
propaganda:

N&o é s6 a mercadoria que a publicidade vende.dfmguetorica dos predicados
denotativos de uma mercadoria, a publicidade enquammpaganda remete a uma
retérica dos predicados conotativos de toda uneselde mercadorias e da cultura
da qual elas s&o provenientes (MARANHAO, 1988,@. 5
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N~ BuY A casE ToDAY!

Imagem 02: publicidade do refrigerante 7up

Fonte: Gallery of Graphic Design

Na imagem 02 podemos observar a presenca de urmllapaovo para as familias
americanas: o televisor. Com o fortalecimento @éasgd média nos Estados Unidos e com a
economia aquecida, novos produtos surgiam ou epaim@rados a cada dia. As TV’s, como
ficaram conhecidas, sdo da década de 1920, masev@mpularizar sobretudo nesse periodo, e
vao ser um importante difusor domerican way of life, tanto em programas, quanto na
publicidade que encontra um naveio para veicular-se.

Novamente a familia americana é retratada em sogpasicdo nuclear burguesa,
branca e de classe média na imagem 02. Pai, nifm® ém harmonia é a representacao de
um ideal, ja que na pratica a familia norte-amedca&stava comecando a passar por
mudangas, como a consolidacdo tdenage e a inser¢cdo das mulheres no mercado de

trabalho.
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Para o refrigerant&up, as mudancas s&o apenas materiais, como fica nkaro
comparacao entre o que seria a familia contempar@oeanuncio, e uma outra, retratada em
imagem menor no canto superior direito em sépiadaa esta imagem a ideia de antiga). A
diferenca entre as duas familias é apenas o tetevis

O anuncio ainda convocaca 0s consumidores parargmise a “familia 7up”. A
recorréncia do acionamento da familia na publi@dadrte-americana da década de 1950
contribuia na valorizagdo da familia nuclear busgueomo modelo ideal e como um dos
valores daamerican way of life.

O american way of life ndo era positivado apenas pelo governo americaas,

também pelas industrias, que tinham interesse nateracao do sistema:
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There’s nothing the matter

with the world that a little

American self-confidence won't cure

175 years ago with a handful of people America
wrung freedom and independence from what was
then the greatest nation in the world.

‘Today we have that power and responsibilicy—we
produce more steel, more oil, more aluminum, more

faith in it. America became great by letting Americans
become great—giving every man, woman and child
the chance to go as far as his energy, productivity,
ambition let him. That inevitably made millionaires
—who made millions of jobs for others in the process

electricity than any other country in the world,  of making millions of dollars for themselves.
Laws and taxes which destroy that sort of growth
and greatness are exactly what communists want
Destroy opportunity for profit and you destroy ambi-
tion. Destroy ambition and you destroy America.

It is our freedom, our self-respect, our American
system that does it. Then why fear a system that has
failed in everything it has attempted, everything in
which ewr system has succeeded ?

Qur ¢nemies know that, but hope you won't
realize it or do anything about it until destructive
tax laws make it too late.

The only thing we have to be afraid of is—losing
this system that made us strong. Of course our
enemies try to destroy our system by destroying our

YOU CAN MACHINE IT BETTER, FASTER, FOR LESS WITH WARNER & SWASEY TURRET LATHES, AUTOMATICS AND TAPPING MACHINES

Imagem 03: publicidade da companhia Warner & Swasey
Fonte: Gallery of Graphic Design

O texto, veiculado na revista Newsweek em 195katts0 poder dos Estados Unidos
e sua “responsabilidade” perante os outros palBesacordo com a empresa Warner &
Swasey, responsavel pelo anuncio, os americanodendam temer um “sistema que falhou
em tudo que 0 nosso prosperou”. Deviam sim tenp@Erda do sistema que fez deles fortes.
Segundo o texto, era evidente que os “inimigostatéam destruir o sistema destruindo a fé
dos americanos nele. A América soO teria se torrgrdmde por “deixar” os americanos
tornarem-se grandes, “dando a cada homem, multrésreca a chance de ir tdo longe quanto
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sua energia, produtividade e ambicdo o levassetex@® continua, dizendo que leis que
destroem esse crescimento sdo exatamente 0 queonognistas querem. “Destrua a
oportunidade para o lucro e vocé destroi a ambif@strua a ambicdo e vocé destroi a
América”.

Nesse exemplo, podemos ver o quanto a publicidadergava a ideia damerican
dream. O termo remonta a colonizacédo e sua indeperaléa@ esperanca de prosperar em
uma terra nova. Um simbolo desse sonho é a Estatuderdade. No imaginario americano
(e mesmo estrangeiro) ela representa os EstadododJrda América — uma terra de
oportunidades em que qualguer um (teoricamente¢ p@hsformar-se em uma pessoa de
sucesso. E edf-made man, de Benjamin Franklin. Ascender socialmente, éatte, exige
mais do que apenas um “espirito empreendedor”.

Assim, muitos nunca conseguiram alcancar o sucéssoceiro, mesmo tendo
energia, produtividade e ambicdo. Embora esse simdgsse parte do imaginario americano,
na légica do capitalismo, ndo ha espaco para glges tgejam milionarios.

Essas contradicdes ndo passaram despercebidasgaraundo. Houve aqueles que,
por mais que trabalhassem duro, nunca experimentasglamour do american way of life.
Mesmo entre a classe média houve quem tivesseegalatklevisdo e até automovel e ndo
experimentasse a alegria estampada nas publicidades

Esse descontentamento com a sociedade de consanesréu principalmente ente os
filhos da classe média, e ficara marcado sobretadidécada de 1960, com a contracultura e o
movimento hippie, que buscaram modos de vida atees aomainstream.

Alguns anos antes, entretanto, tal desprezanamican way of life e seus valores ja
aparecia no adolescente Holden Caulfield, protagande The Catcher in the rye [*O
Apanhador no Campo de Centeio”, no Brasil], do iescderome David Salinger (1919-
2010). Publicado em 1951, o livro narra, em primgiessoa, as desventuras de Holden em
Nova lorque, para onde o garoto decide fugir dégiolinterno num sabado a noite.

Holden é de classe média-alta Seus pais moram enapamiamento proximo ao
Central Park, area nobre da regido de ManhattalileHpentretanto, ndo liga para dinheiro,
ao contrario de seus colegas de escola. O adotesnén quer continuar reproduzindo o

mesmo sistema de vida:

- Vocé devia ir a um desses colégios de rapazegsiasver. Experimenta s6 — falei. —
Estdo entupidos de cretinos, e vocé s6 faz estodstante para poder um dia
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comprar uma droga dum cadilaque, e vocé é obrigddwir que fica chateado se o
time de futebol perder, e s6 faz falar de garothsteda e sexo o dia inteiro, e todo
mundo forma uns grupinhos nojentos. Os caras de tm basquete formam um
grupinho, os camaradas que jogam bridge formam rmupirtho. Até os que sao

sécios da porcaria do Clube do Livro formam um griap. Se vocé tenta bater um
papo inteligente...

- Esgaqui — ela disse. — Muitos rapazes encontrars dmague isso no colégio.

- Condo! Concordo, alguns deles encontram mesmo. Masdeencontro isso.
Compreendeu? Esse é que é o caso. E exatamenta praigema. Nao encontro
praticamente nada em nada. Estou mal de vida. pgssimo (SALINGER, 2012,
p. 129).

O cadilague — simbolo dessa sociedade de consumpresenta tudo o que Holden

repudia. Um pouco antes, o adolescente explicaupango gosta de carros:

A ma@das pessoas, sdo todos malucos por carrosn ficeocupados com um
arranhdozinho neles, e estdo sempre falando deoguguildbmetros fazem com um
litro de gasolina e, mal acabam de comprar um caor®, j4 estdo pensando em
trocar por outro mais novo ainda. Eu ndo gosto dencarros velhos. Quer dizer,
nem me interesso por eles. Eu preferia ter umaaddagn cavalo. Pelo menos o
cavalo € humano, poxa (SALINGER, 2012, p.129).

A crescente tecnologizacao das esferas da vidadiazque tudo se torne mecanico,
automético. Ja nos anos cinquenta do século paddaldien chamava a atencdo para a
desumanizacao das relacdes e a troca de pessaagguinas. Também chma a atencéo para
a rapida troca das mercadorias, numa sociedadeadpréza 0 “novo”. Além disso, enquanto
0s “malucos por carros” preocupavam-se com arranhmeita gente sofria a sua volta, como
0 proprio Holden, que ndo encontrava entre os aslagguém com quem pudesse dividir suas
aflicoes.

O teenager, desiludido com os colegas da sua idade e conduog, que considera
falsos, idealiza a infancia. Em uma conversa coaigué cacula, Holden explica porque

guer ser “o apanhador no campo de centeio”:

- Vocé sabe o0 que eu quero ser? — perguntei a @abe o que é que eu queria
ser? Se pudesse fazer a merda da escolha?

- O @ueara de dizer nome feio.

- Vocénhece aquela cantiga: “Se alguém agarra algtréwveasando o campo de
centeio”? Eu queria...

- Antiga é “Se alguém encontra alguém atravessan@onp@ de centeio”! — ela
disse. — E dum poema do Robert Burns.
- Eu seiegg dum poema do Robert Burns.

Mas &leha razdo. E mesmo “Se alguém encontra alguéawestsando o campo de
centeio”. Mas eu ndo sabia direito.

- Benque era “Se alguém agarra alguém” — falei. ja & como for, fico
imaginando uma porcdo de garotinhos brincando giema coisa num baita campo
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de centeio e tudo. Milhares de garotinhos, e ningy®r perto — quer dizer,
ninguém grande — a ndo ser eu. E eu fico na bettadan precipicio maluco. Sabe
0 qué que eu tenho de fazer? Tenho que agarramaddo que vai cair no abismo.
Quer dizer, se um deles comegar a correr sem oltnde esta indo, eu tenho que
aparecer de algum canto e agarrar o garoto. S@jisseu ia fazer o dia todo. la ser
s6 o apanhador no campo de centeio e tudo. Seé queluquice, mas € a Unica
coisa que eu queria fazer. Sei que é maluquice (SBER, 2012, p.168).

Para Holden, a infancia equivale ao campo de aeet@rescer a cair no abismo, ou
seja, adentrar o0 mundo adulto queeen considera repleto de consumismo e falsidade.
Holden néo estava s6 em sua rejeicdo aos valoresndocan way of life: anos apols a
publicacdo derhe Catcher in the rye, outros jovens também vao posicionar-se contr&ios

esses valores.

Consideracoes Finais

A “era de ouro” do capitalismo, iniciada no p6s-494iu surgir uma infinidade de
produtos e servi¢cos. Na realidade,

Se somassemos todas as descobertas cientifivepcdes e inovacdes técnicas
realizadas pelos seres humanos desde as origensosta espécie até hoje,
chegariamos a espantosa conclusédo de que maitedt&agor cento delas se deram
nos ultimos cem anos. Dessas, mais de dois tergmseoam concentradamente
apo6s a Segunda Guerra Mundial (SEVCENKO, 2001)p.24

N&o bastava, entretanto, ter novos produtos a slisgm Era necessario despertar nas
pessoas o interesse por eles. E ai que emtealk@ting, um recurso que passa a ser importante
para as empresas a partir da década de 1950.

Nas campanhas publicitarias destinadas a sociedadeonsumo norte-americana,
podemos encontrar uma positivacado do capitalisrdo @merican way of life. Mais do que
retratar um cenario existente previamente, a pdbalie também ajuda a formar o imaginario
em que se insere. Tal papel foi fundamental durar®ierra Fria, quando o modo de vida
americano precisava ser reforcado constantemente saperior ao comunista. Os Estados
Unidos eram o lugar onde as familias eram felizas menos nas imagens publicitérias.

Na literatura, contudo, encontramos um contrap@ntssa felicidade adquirida em
supermercado. Holden Caulfield, protagonistalbe Catcher in the rye, tem acesso a todos

0s bens de consumo “top” da época. Ainda assim talgazjustamente por isso — sente-se
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incompleto. O que Holden procura esta muito alémeldi#odomésticos modernos: ele busca

compreensao e amizade.
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