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O discurso da imagem: Lula e Serra por Veja e Cart@apital nas eleicGes
de 2002

Ana Luiza FARO!

Resumo:Este trabalho € uma pesquisa direcionada a géilizda imagem nas relacdes entre
comunicacao e politica. Um breve panorama hist@emrca do fotojornalismo, partindo do
surgimento das revistas ilustradas no Brasil, sdeveontextualizacdo para uma analise mais
aprofundada das revistas Veja e CartaCapital. €sipgla mesma pessoa — Mino Carta — as
citadas publicacbes seguiram caminhos ideologicostomdiferentes, evidenciados em
momentos politicos decisivos, como as eleicbe)02.2 Através de uma analise semioldgica
das fotografias de Luiz Inacio Lula da Silva e J8sgra publicadas por ambas as revistas
durante o ano eleitoral, pretende-se aqui estuelgud forma a fotografia pode ser utilizada
para corroborar com os posicionamentos politicoseds editores. Como recomenda Roland
Barthes, este trabalho divide-se na busca por derssias trés partes principais da fotografia
de imprensa: o emissor, o receptor e a fotografisie Cada uma delas dispde de um sistema
de analise particular, e o conjunto de todos neseoé uma visdo ampliada da relacdo entre

imagem, midia e politica.

Palavras-chave:Semiologia | Fotojornalismo | Politica

Resumen Este trabajo es una investigacién acerca deilizagién de la imagen en las
relaciones entre comunicacion y politica. Un brepanorama histérico acerca del
fotoperiodismo, desde el surgimiento de las residitsstradas en Brasil, es el contexto para
un analisis mas profundo sobre las revistas Vej@aytaCapital. Creadas por la misma
persona — Mino Carta — las citadas publicaciongsiesion por caminos ideol6gicos muy
difrentes, evidenciados en momentos politicos dexds como en las elecciones del afio
2002. A través de un analisis semioldgico de lasgiafias de Luiz Inacio Lula da Silvay

de José Serra publicadas por ambas revistas duwlaaiie electoral, se pretende aqui estudiar
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de que manera se puede usar la fotografia paralrdntcon los posicionamientos politicos
de sus editores. Como recomienda Roland Barthtstrabajo se divide en la busqueda por
considerar las tres partes principales de la faftgde imprenta: la emision, la recepcion y la
fotografia. Cada una de ellas dispone de un sistlmanalisis particular, y el conjunto de

todos nos ofrece una vision ampliada de la relaeiire imagen, midia y politica.

Palabras clave:Semiologia | Fotoperiodismo | Politica

1. Introducéo

As revistas sdo um tipo de editorial com caradieais muito proprias, ja que se
diferem do jornal em funcéo da qualidade das folladiberdade de diagramacao, impressao
e fotografias de melhor qualidade, bem como ha uferette tratamento textual
(NASCIMENTO, 2002, p. 18). Atualmente existem réassde diversos tipos, sendo as de
informacé&o geral, uma das principais fontes de eoniento e entretenimento das casses A e
B no Brasil. Para Scalzo (2003) a revista tem cdomgdo unir e fundir entretenimento,
educacao, servico e interpretacdo dos acontecisiefitautora ainda se atenta para um fato

fundamental:

A revista é também um encontro entre um editor elaitar, um contato que se
estabelece, um fio invisivel que une um grupo des@as e, nesse sentido, ajuda a
construir identidade, ou seja, cria identificac6dd, sensacdo de pertencer a um
determinado grupo. (SCALZO, 2003, p. 12).

Considerar esta afirmacdo como verdadeira reqeeessariamente, um olhar mais
atento para essa “identidade” criada a partir darée desses peridédicos que “[objetivam]
explicitamente, situar as pessoas no mundo, ofedecéematicamente, tépicos que permitem
um reconhecimento, uma identificacdo, um posici@@mfrente a realidade”. (TAVARES,
2008, p. 12). Para isso, é necessario compreenelaonma que grupos os leitores se sentem
pertencentes, considerando o contexto do surgindgdgse segmento da midia, bem como
quem sdo as pessoas por tras de sua producaonstéaicias e circunstancias em que as
revistas influenciam seu publico. Dessa forma, éanvracar um breve historico tanto em
ambito nacional, quanto internacional.

As revistas semanais de informacéo geral surgifzema“atender a necessidade de informar

com concisdo em um mundo j& congestionado pelatigade de informac6es impressas”
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(SCALZO, 2003, p. 22). E na Alemanha pés — | GuMrandial que surgem as primeiras
revistas ilustradas. Neste periodo, a efervescéntiaral alema abrange todas as areas do
conhecimento, desde a psicanalise até as divengamdens artisticas. A0 mesmo tempo, a
imprensa, que vivia sob forte censura durante os de guerra, também ganha uma novo
impulso na republica liberal. O surgimento destas ilustradas em todas as grandes cidades
da Alemanha acompanha este movimento. Os doiegitohis importantes nesta ocasido sao
a Berliner lllustrierte e aMunchner lllustrierte Presseque possuiam uma tiragem de dois
milhdes de exemplares cada uma, sendo totalmeassiaeis ao grande publico em funcgéo
de seus baixos precos. Em ambas as publicacoes veadnais a fotografia foi tomando o
espaco dos desenhos, dando inicio a “idade dedwfotojornalismo e de sua formula na
idade moderna” (Freund, 1976. pg. 102). A voltaddadura na Alemanha provoca uma
espécie de diaspora dos fotojornalistas destequ&isna década de 20, contava com nomes
hoje célebres, muitos pertencentes a Bauhaus.vitatia politica no pais leva méo-de-obra
especializada para outros paises, alimentandaasviesmo a/u, fundada em 1928 em Paris
e aLIFE, lancada em 1936 nos Estados Unidos, que torAamseeferéncias para o
fotojornalismo do restante do mundo.

Segund@APTISTA e ABREU, (2010. p.2no Brasil, a primeira revista surge em 1812, em
Salvador (BA): “As Variedades ou Ensaios de Litgrat, cujas Unicas duas edigcbes
possuiam formato de livro. Um ano mais tarde, st&VO Patriota” € criada para divulgar os

autores locais e 0s temas nacionais, balizadalites iatelectuais da época.

O crescimento e o desenvolvimento desta mesmapetifEciaram o surgimento de
outros periédicos como 0s “Anais Fluminenses den€iés, Artes e Literatura”,
lancados em 1822. [...] cuja proposta editorial fatendeu aos interesses dos
bacharéis de direito, engenheiros, médicos, ctastis outros profissionais liberais
gue comegavam a atuar no pais que acabava dense itttependente do dominio
portugués. (BAPTISTA; ABREU, 2010. p.2)

Desta forma, fica patente o direcionamento da nridipapel deparelho privado de
hegemonia segundo uma perspectiva gramsciana. Partindoa dessnissa, a midia, os
intelectuais, bem como todos os outros mecanisneogdiicacdo (no sentido ampliado),
servem as classes como terreno difusor de suakgikesm Nao surpreende, portanto que
desde o século XVIII, quando surgiram os primejpesidédicos no pais, até o presente, a
estreita relacdo entre midia e poder € eviden@aties iniUmeras medidas publicas voltadas
para o setor, além da atividade de sensores dfi@an determinadas épocas (PIERNATI,
2006. p. 1).
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O poder — e mais que isso, a intencdo — de pémsues midia tem somado a todos
esses fatos um fator poderoso: a utilizacdo daemad\ invengao e posterior popularizacao
da fotografia, o crescimento da sociedade de comsumsurgimento da chamada cultura de
massas contribuiram para intensificar o nUmerar@dgeéns presentes na vida cotidiana.

Por ser fruto de um processo mecanico, “a fotoréebpgda como uma espécie de
prova, a0 mesmo tempo necessaria e suficiente tastaandubitavelmente a existéncia
daquilo que mostra.” (DUBOIS, 2004 p. 25) Durantaitm tempo a fotografia foi
considerada como a reproducao exata do real, acuéor classifica como o discurso da
mimese. Apesar desta visdo ter sido ha muito sdpepalos tedricos da imagem, néo é
garantido contar com um afastamento critico potepdo “observador comum”. Barthes
(1986, p. 13) classifica a fotografia como uma “ssgem sem codigos”, a primeira vista.
Desvendar as conotacdes nela contidas exigiria amimala analise percorrendo desde seu
processo de producdo a sua recepc¢ao, identificasdaiveis de sentidos: informativo,
simbdlico (6bvio) e transversal, implicito (obtusba mesma forma, Dubois (2004, p.51) nos
lembra os estudos de Peirce, ratificando a com@osia fotografia em diferentes etapas que
destituem a fotografia de ustatusde copia fiel e objetiva da realidade: uma séiestolhas
antes (papel, angulacdo, objeto) e depois (tipoedelacdo, triagem, veiculagcdo) de sua
producao sao culturais e, assim, estao codificadas.

A fotografia de imprensa é uma mensagem compostaédepartes principais: o
emissor, o receptor e a imagem por si mesma. Asandésse conjunto exige que cada um
desses componentes seja visto separadamente e m@mmetodologia de exploracao
diferente. Para emissor e receptor, € preciso uis@o vsocioldgica: estudar os grupos
humanos, suas atitudes e relacionar esses grupo$odo o conjunto social. J& a fotografia
deve ser analisada ndo apenas em sua estruturaijnteas também sua relacdo com o que ha
em seu entorno — legendas, titulos, artigos — adfntompreender o seu papel dentro da
diagramacdao do editorial, analisando o conjuntpatana (BARTHES, 1986, p.11-12).

Assim, a continuidade deste trabalho residira em astudo de caso. O recorte
utilizado para este estudo sera soleg e CartaCapital durante o periodo eleitoral de 2002.
Considerando ja ter abordado com suficientes dadoistorico deste tipo de peridédico no
Brasil, a analise segue com foco sobre as editsaslhidas, que darad sequéncia a uma
andlise semiologica de imagens selecionadas eréirstidbre um breve panorama acerca do
publico/ receptor. A escolha dessas publicaco@sstiéica pelas divergéncias ideoldgicas que

as mesmas apresentam entre si. Além disso,
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“como episodio excepcional, rito exercido comaaitperiédico, a
eleicdo se caracteriza, em circunstancias nornp@ls, aceleracgéo,
pela intensidade, pela maior visibilidade da pmditie por seu
agendamento tematico promovido a partir do camppatidica. Por
isso, a eleicdo adquire uma significativa dimemnd@alisputa publica
[...].” (RUBIM, 20002 e 2001b: 172-185)

Assim, periodos eleitorais sdo momentos de eslpeeinifestacdo de antagonismos,
em que o carater de classe desses veiculos sa@aidéomo foco para a analise fotogréfica,
a construcdo da imagem dos dois principais presiélesis — Serra e Lula — ajudard a
corroborar as constatacfes acerca de seus posmg@at@s politicos evidentes nas demais

instancias, como articulacdes politicas e discuesdsaais.

2. Emissores - Veja e CartaCapital: origens semelhges, destinos diferentes

A Editora Abril, criada em 1950, com a publicagdes revistas dé&ato Donald,
durante a primeira década, é sustentada pelasoiat@s Caprichq Vocé llusaa Noturng.
Em busca da conquista do mercado editorial, acohgaa mudancas que se configuravam
no pais. Um exemplo é o langamento, em 1960, dataeQuatro Rodas, comandada por
Mino Carta, aproveitando a expanséo das rodovasleiras com JK. Seis anos depois surge
Realidade considerada até hoje “um mito, especialmenteeeo jornalistas, por suas
grandes reportagens, primorosamente apuradas aa&slitScalzo (2003, p. 11). Em plena
ditadura, com uma equipe de jornalistas composta,seaa maioria, por militantes de
esquerdaRealidadetem seu fim em 1976.

Segundo Villalta (2002,p. 5) ao contrarioRiealidade a revistaVeja— criada em
1969, também comandada por Mino Carta — levou algans para se estabelecer. Na opinido
de Carta, a dificuldade para se implementar esselmae jornalismo esbarrava em dois

problemas que possuiam graus de importancia diésren primeiro,

“mais ameno e facil de contornar, era o fato deaypessivel publico leitor da nova
revista ndo estava acostumado com uma revista deiepe formato, fotos

pequenas, muito texto que, além de informativoppnba uma perspectiva dos
acontecimentos da vida nacional; afinal era intgtivo. O segundo, mais incisivo,
dizia respeito ao fato de o mundo inteiro estaenélo um momento de inquietacdes
e aqui havia, além do mais, um regime ditatoriabsolutamente censério, que ao
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menor sinal de rebeldia de uma publica¢cdo ndodnesiém demonstrar sua forga”
(Mino Carta em entrevista concedida a Daniellaalfdl. Apud, Villalta, 2002, p. 5)

E também no contexto da ditadura que Mino Cartdepseu cargo na revista, em
1976. Sobre esse episdédio, Anselmo Massad - reistan — publica em agosto de 2005 na
revista eletrdnicdNovaeum artigo intitulado “Laboratério de invencdes elde”, em que

relata a sequéncia de fatos que teria levado asdé@mdo editor-chefe d&eja

Combativa, a redacéo publicou trés capas seguatagiaras criticas ao governo. A
gota d'agua para o regime foi uma charge de Mimandes, que apresentava um
preso acorrentado e um baldo com a fala de umreme®culto, do lado de fora da
cela: “Nada consta”.

Na negociacdo operacional da censura, Carta cam@aRgberto Civita, filho de
Victor, ofereceu a cabeca de Milldr a Golbery daioce Silva, chefe da Casa Civil,
para tentar evitar a censura. O entdo ministroudtick, Armando Falcdo, queria a
cabeca de Carta. No livro, ele menciona uma catate por Sérgio Pompeu de
Souza, o preferido de Falcao e diretor da sucdes8rasilia, sugerindo ao conselho
a demisséo do diretor para facilitar as coisas paevista. Carta afirma que, entre
as facilidades, estava incluso a liberacdo de nemfiiamento da Caixa Econémica
Federal para saldar uma divida de 50 milh6es daekho exterior. [...]

Dois meses depois, a censura na revista acabou.

Disponivel em:

http://www.novae.inf.br/site/modules.php?name=Cott&pid=330

Somente apos dez anos de circulacdo a revista aEWgaconseguiu arrecadar mais
do que gastava em sua producao (BAPTISTA; ABREUP2. 14).0 desenvolvimento da
Editora pode ser compreendido através de algussuienumeros: entre 1950 e 1959, apenas
7 titulos eram publicados pela Editora Abril; sulmimpara 27 no periodo de 1960 a 1969 e
alcancando 121 titulos entre 1970 e 1979. (Vill&@D2, p. 1)

Seguindo esse crescente vertiginoso, 0 milanéoNVEivita (e sua familia), em 62
anos, conseguiu transformar a Editora Abrilhe¢éding Abrilpar, atuante nos mais diversos
setoreseducacao- editoras Atica e Scipione, os sistemas de enSimglo e Ser, o Curso e 0
Colégio pH, o Grupo ETB (Escolas Técnicas do ByasilSiga, cursos preparatdrios para
concursos e a Livemocha, ensino de idionmrasrnet — portal BOL, mais tarde incorporado
pela UOL, Voip e Ajato, (internet em banda largajnarca Capricho, Usina do Som Brasil
(site de musica), além de blogs associadadevisdo- TVA e MTV; distribuicdo de
publicacbes— DGB (olding de distribuicdo e logistica que detém 96% do pidérde
consumo nacional — segundo o sitio oficial do GrApail) e Datalistas; distribuicdo de
publicacbes digitais— Iba gervico de distribuicdo de publicagdes digitais com 6 mil livros de 170
editoras, além de 17 jornais e 25 revistas da propria editora.- segundo o sitio Portal da Imprensa);
publicacdo deperiodicos — 36 marcas, destinadas a todos os segmentoshdiooptAlém
dessas divisdes, a revista Caras, a Casa Coranddih sdo empresas parceiras em negocios
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estratégicos com o Grupo Abril. Ainda sobre a mag#fio de semanarios, vale citar algumas
estatisticas destacadas pelo proprio Grupo eriteu

Sete das dez revistas mais lidas do pais sdo dh #dmdoVeja a terceira maior

revista semanal de informag¢do do mundo e a maier dos Estado Unidos. 52
titulos em 2011, lider em 22 dos 26 segmentos esmatua. [...]Circulacdo de 192
milhdes de exemplares em 2011. 28 milhdes de ésitar,4 milhdes de assinaturas.

Valendo-se da aprovacao da emenda constitucion20@2,em 2004, o Grupo Abril
vendeu 13,8% de suas acdes para a Capital Inmmabinc. — um dos maiores gestores de
fundos de investimentos dos Estados Unidos. (LIKIZQ6. p. 105 -108). Em 2006, o Grupo
anunciou a sociedade com o grupo de midia sulaafidNaspers, em maio de, que passou a
deter 30% do capital da Abril SA, incluindo a compmlos que pertenciam aos fundos de
investimento administrados pela, desde julho de4200A Naspers € uma empresa
multinacional de midia, com foco na midia impregaglicacéo, distribuicdo e impresséo de
revistas, jornais e livros) e eletrénica (TV pagdernet, plataformas de resposta imediata),
com atuacdo em diversos paises.

A histéria deVeja e sua editora contrasta com aCGhrtaCapital Fundada em 1994,
publicada pela Editora Confianca, também € uma&@oiale Mino CartaCartaCapital se
propde a fazer uma publicacdo “calcada no tripéato jornalismo baseado na fidelidade a
verdade factual, no exercicio do espirito criticoaefiscalizacdo do poder onde quer que se
manifeste” (Secdo “Sobre a Carta Capital”. Dispehino sitio oficial da revista, acessado em
12/2012). Ainda segundo o site da revista, alénCakta Capita] a EditoraConfianca
publica outras trés revistaLCarta na EscolaCarta Fundamentak o anuaridAs Empresas
Mais Admiradas no Brasilalém de promover a série de seminabiglogos Capitais A
revista mantém uma parceria corile Economistiniciada em 2008. Além de contar com
publicacdes regulares de reportagens do semanéénito The Observer

De todas as principais revistas do gén€artaCapital possui a menor tiragem, com
56.500 exemplares semanais e 106.000 leitoresgecoafanincio publicitario da revista,

disponivel em http://www.eugeniomohallem.com.br/Carta-CapitalaGiens Acessado em

24/03/2013), configura ainda sim, uma importante da midia impressa brasileira, fato que
se comprova pela grande quantidade de trabalha®mieos abordando suas publicagdes.
Durante a analise deartaCapital foi possivel notar que todas as secdes sao dasinaem

como o fato de que as fotografias publicadas sdurrdas em nimero e em tamanho, quando

comparadas aos padroes\dga .
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Como afirma Venicio de Lima (2006, p. 44), muitomplistas se fiam na teoria do
“espelho”, na qual a imparcialidade e a objetiveldd grande midia refletiria “a pluralidade e
a diversidade de opinides que existe na socied&mendo do jornalista um mediador entre
0s acontecimentos e o publico. Apesar disso, rEedle 2 de outubro em 2002, Mino Carta
assina na sec¢ao “A semana” um artigo com a segciatmada: CartaCapitalescolhe Lula.
As favas a tradicdo da imprensa brasileira: nesta & gente toma partido. Como os jornais
americanos.”

Lima (2006, p. 44) ainda afirma que, para outrospiaido publica seria formada a
partir de um “efeito cascata”, comecando pelas dasmanais abastadas da sociedade (classes
A e B), para depois chegar a base da piramide preeracebendo influéncias horizontais em
cada “degrau” dessa escala.

Se estiver correta, esta teoria reforca ainda maiapel da revistas na conquista da
hegemonia, uma vez que o seu publico-leitor é nustae o “topo da piramide”, Conforme é
apontado tanto no site do Grupo Abril quanto enorimk publicitario de Carta Capital.
Dentro desse mecanismo o que se configura € quaingd®@ da grande midia acaba se
transformando em “opinido publica”. No entanto Vigimbrar que se trata de uma “opinido
privada tornada publica e ndo [de] opinido publi@aMA, 2006, p. 46). Cabe entdo uma
andlise de amostras do conteudo dessas publica;fies,de que seja identificada a opinido
nelas contida.

3. Mensagem - Uma analise comparatodria

3.1. O olhar deVega

Veja dedica grandes espacos as imagens. Além de digsegederosas, € comum nha
revista a utilizacdo de montagens fotograficadjaps, esquemas e desenhos. Provavelmente,
trata-se de uma reminiscéncia de suas origésg:foi criada para fazer concorréncia com a
revistaCruzeirg sendo projetada como uma revista ilustrada, cefaséncias eram a revista
norte-american&ook (Villalta, 2002, p3). Ao longo de sua trajetoriausconteddo passou a
ser proprio de revista de informacgdes gerais, nfag® apelo visual foi mantido.

Também diferente da primeira, o editorial deja ndo declarou abertamente seu

posicionamento politico frente as elei¢bes, dassdaa vasta cobertura jornalistica.
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3.1.1. FHC nas elei¢des 2002

RAR O LEME

imagem de indepoadéneta garaminds que wbo [ré.
Nende or “domesticalo”™ fithos Sertalo, A.m..-m
Garreinho, do 5B, m=sdou direr gor ndo faris o
pagel de mon avalivta do scordo com o FMI Me’u
candidano oficial, v tocano Jme Sema rrchimou.
Jegamdo que o encoairo do. presidmie com som
Ihe recnwa &

s como 0 mais capue de adminsins o pai na oy
. Afinal, sodios concondanm com a reunilo — ¢
o Pl elementance, O UK fnsncesrn &
Pl mererean 8 ok,

Fiara o prossicore. ¢ femlanental que o piis nko
s éalarinks ald @ chagho ou 30 & frnsd 30 uadiaior
B Ciome e vun bingralfia o s saageny que delLard pa-

on o himsna. Fernanda Hoorigee el farendoio pos-
whved para ko cncerTar sry et & forma -
lanctlica. Cracr, sehreradn, evitar o devmticlamén-

(Brasil | e .
O presidente convida
os candidatos para
uma conversa, na

tentativa de evitar que
a economia desande

peesidente. Ferrands Henriqon Candos
Fumprich nevia wemana umd apenda ind-
i wa vida poditics brasiloira, Na wpan-
danfirira, em horarios detinion. rrecberd

o quatrn proudenciivis pars uma con-
vena mo Palicho do Planalo. Fernanda Mesirkpee
prevendo colock-dos & par dos demalhes da dliime
swordks felebrako pelo govema com o Fusdn Mo
i Bscemacional € montear{fes 2 exst — ¢ mbus
18 e ahimreerds s 1 que o pais airavessa, E o pri
T bt TP U e el s Presibincia

i i, 1 que acomece & gee i feme vl
ider

L
o dodos (csham esperangas reas de vir a maumit
0 comanda da paik. mbem ko imercua poge o
Jeme s ambaeie e crise ainda mais eguda. 1L s
o imeresse mitog @ colelive, emvolvends o presi
deme ¢ oa candiden, gue deverd permear a1 cons
vema desta sepunda-foa. inda que ningeém ve
i o i o peblicamenie. Todos estarko all empe.
il €111 ENAT O Clon, EbNEE & PEspORAa lidade
£mba 50 presidente. For fim, como o exfannhamen:
101 tambem 0 huicrewa o nenbess hsdlein, sejs
tratalhader ou empresion, so)a dona-de-tia o de
ey sk, o gl amsaty, peaRoraty, apakece pe-
I bost deafechs do encontro, Agradece € orce.
U o eictinins diy [reasdenic €
I]  mwmeear s cambdenm e tatan el
c

ey

nchlimlnm.ﬁr«pm ;x- -

i ém pleno descniolar de
\.wr:mn:n‘—nlrﬁml Akim 2 iné-
dito, € um viral de civilidade potiica

3 pomvine. presidencial sangia da
uma omorpingia, Mo Palicio da Pla
M, Boreditava-og G 0 words com

e

ficos @ i 1md.- Aemapiigican., podem
v pioin dovastadones sotw 3 oo

mia. O mercada vem reapinda 3 proom-

hamenas, fonos, ou dilbios de fiwma -
et sensfvel. B compromatiel qee
sejs malon Afinal, o meana o Seme
que parhou a soideia proferncia dessa
el chamats “mencads”, contin
e parerin degar won peaetus, st
oo rema bendencla e sorupengo s
[ drimon dias, O dois canlalstin fmals
i sompetiznn, Lulye Ciro, priscupam s
i mrandores. Luta pera k\wﬁmm
I

1 o deisar as orinas amanlﬂxu.dq

vaja 21 e apeuie, X020

g 1 pasihrd pew |
s eleigio previdencial, FHC decidy
chamar o4 eandidaios para uma con-
yemanh pimcipis, home maghes de
dosconllana. Luis Indcio Lula da §il-
'ﬂlonlﬂ‘ disse que nio geena dvidin
0 foia dls crise com o presidenie. i |
Tt ke FPS, tesdi reafimal ws §

3T 30 g 2017 wmjs

No dia 21 de agosto, més em que inicia o period@prdpaganda eleitoral, uma
matéria de 4 paginas, sem assinatura, aborda @ @n&&idente FHC. Acima, em uma
imagem de maiores propor¢cdes que as demais, odenési esta altivo e seguro. Os
microfones a sua frente sugerem que Fernando Hensig dirige a uma grande platéia e seu
terno ajuda a construir no imaginério do observadoa ceriménia de pompa. A bandeira
nacional ao fundo, evoca o sentimento de patriatis@ punho cerrado contribui para a
construcdo da imagem de FHC como possuidor de poifs® na defesa da nacéo, além de
firmeza e controle de seus atos.

O leitor, pelo movimento natural de leitura se dapantes de tudo, com FHC em uma
postura que lembra a de um rigido professor. Exenegke que deve ser seguido pelo
sucessor do cargo. Orbitando em torno desta figgpaentemente a principal do grupo, estao
os candidatos a presidéncia. Logo na sequénciadia)l o olhar se depara com Serra. A
legenda abaixo de sua fotografia contribui visuak@gara alongar a imagem, igualando em

altura a imagem do presidente em atividade.
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Os outros trés candidatos estdo abaixo dos doisepds, em menores dimensdes:
Ciro Gomes a esquerda, Antony Garotinho ao centrdaa direita. Em uma leitura imediata
das expressdes faciais, FHC se assemelha a umestparofessor, que procura passar seus
conhecimentos com seriedade. Serra se encontraa a&ligita. Seu rosto se volta para
esquerda, como se estivesse ouvindo as palavr&erdando Henrique, voltado para sua
direcdo. Olhar concentrado, m&o ao rosto, indicamntado para cima, indicando um
gestual de quem reflete sobre algo importante. €3igeente também esta voltado para a
direcédo de seu co-partidario. Os dois parecem estaneio a um dialogo.

Essa idéia é ainda reforcada pela chamada da ed®ripeso de segurar o leme: o
presidente convida os candidatos para uma conveasgntativa de evitar que a economia
desande”. Este “peso” inerente a direcdo de um nga& sobre os ombros de FHC que,
mesmo se despedindo do cargo, generosamente sxeofarpassar adiante a sabedoria
adquirida com os anos de intensa vivéncia, a tadosandidatos, ndo apenas ao de seu
partido politico: o pais (e a saude da economiad) ama das disputas partidarias, como diz
a legenda, “Para evitar o caos, o presid€iote maior)e os candidatos Sergacima) Ciro,
Garotinho e Lulgabaixo da esquerda para direita)yma conversa que interessa a todos e ao
pais”.

Em contraste, os outros sao vistos frontalmentgue® os opde ao observador. O
gestual de cada um parece ser a reacdo ao quesidepte firmemente coloca em seu
discurso, acima de todos. Essa “reacdo” acabariagwelar tracos da personalidade dos
candidatos. A ordem de leitura das imagens da edqpara direita € reforcada pela legenda,
que deixa Lula a direita.

Ciro Gomes, com as maos espalmadas aparenta @dlia € ao mesmo tempo,
parece tomar um posicionamento de defesa e de @mao se procurasse se esquivar de
alguma situacdo embaracosa. Garotinho direciorlbas de cima para baixo, o que revelaria
arrogancia. Sua méao aponta para frente, em diragaabservador, como se este estivesse
sendo afrontado ou acusado pelo candidato. Trades&ma imagem que remeteria a
impulsividade, autoritarismo e, consequentemeatty tle postura adequada para a ocupacéo
do mais alto cargo do pais.

Por fim, Lula aparece localizado logo abaixo der&eSua imagem é mais
horizontalizada que as demais. O semblante ségenbo franzido remete a uma expresséo
de raiva, como se o candidato estivesse briganaioocobservador, a quem olha diretamente

nos olhos. O gestual também contribui. Apontand@ gama, € como se Lula estivesse
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direcionando sua aparente raiva ao equilibradonegiwo Serra. A mao direita do candidato
petista — com o dedo amputado em primeiro planonfigura um gestual semelhante ao
simbolo atribuido ao diabo — mao fechada, com detdosno e indicador para cima.

Vale ainda tecer algumas palavras aprofundando a est@m
verticalidade/horizontalidade. Dentro do codigo sbfico religioso, a verticalidade é
associada a ascensdo, a proximidade com o divimpa@to a horizontalidade remete ao
terreno, ao profano. Esta ideia € ainda reforcattagalheta mais aquecida de cores ao fundo
da imagem de Lula, em contraste com a neutralidadelemais.

Por fim, a fragilidade da economia — aparentementam passo do caos — O
posicionamento de FHC como a pessoa certa parar ejie tudo “desande”, causa uma
sensacao de inseguranca perante a possibilidadéadaver a continuacdo do trabalho
construido nos ultimos oito anos. Implicita, por@riamente, a sucessdo mais “segura” para
a complexa economia nacional seria a do “pupiloedtfio presidente — mais preparado para
seguir seus passos. Nunca é demais lembrar dagarugea do governo acerca do controle da

inflacdo que, em face de qualquer erro, poderiearalser como antes.

3.1.2. O perfil dos candidatos

Na edicdo do dia 09 de outubro, més das eleicAem papayejase propde a ajudar

o eleitor a decidir se havera ou ndo segundo tymomnetendo revelar: “como pensam, como
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decidem e como mandam os presidenciaveis”, bem ¢qoais sdo as promessas que eles
fazem e quais as que ndo vao cumprir’. Imbuideedestdadeiro desafio, grandes matérias
ocupam o corpo da revista sobre os quatro prirgigandidatos. Lula vem primeiro, com 11
paginas — uma de propaganda entre elas; Serrameseguida com 9 paginas. Essas sao as
fotografias que abrem as matérias, respectivamente.

A matéria sobre Lula, assinada por Jodo GabrieLidea e Thais Ojama, traz a
chamada: “A rota de Lula para o poder”. Lula sai wla avido de pequeno porte,
aparentemente particular. Fotégrafos o esperangistnaan sua chegada. O candidato, com
um gesto largo, aparenta estar a vontade com asgiiedgdo, provavelmente corriqueira em
sua rotina de campanha. Ao fundo, um homem, anéaiguarda. As méaos atras do corpo
indicam que ele esta a servigo do recém-chegado.

O outrora retirante nordestino, engraxate, lidedisal, agora convive com o0 “luxo” —
transporte aéreo particular e empregados a digmsige a fama — fotdégrafos que fazem a
cobertura de sua chegada até mesmo em um lugaem®ca julgar pela auséncia de outros
avides ou construcfes ao fundo, bem como pelo @ckssjornalistas a pista. Eis ai a “rota
para o poder” tracada por Lula.

A legenda no canto da imagem anuncia: “fé na asaveélLula nunca vai para uma
parada de alto risco sem retaguarda™. A afirmaeg@dine aspas pressupde uma declaracéo de
alguém que conhece a forma de agir do candidat@&npméo vem assinada. Deixa-se
implicito que o futuro presidente seria nada mais gma figura carismatica, porém sem
preparo para a vida politica, ja que depende depgermaanente “retaguarda”.

Em contrapartida, “A mente de Serra” € mostrada pwltéria de Felipe Patary. Serra
€ apresentado dentro de sua casa. Sentado nomjoiea l&adicionais poltronas de couro, o
candidato sorri simpaticamente, como um bom a&ditriA biblioteca as suas costas indica
erudicéo, reforcada pela legenda da imagem queadez, ndo apenas situa a local da foto,
como faz uso de uma declaracdo do proprio candiddEntendo melhor as coisas quando
leio.”

Apesar do ar de acessivel anfitrido, Serra € aeloatle baixo para cima — comum
recurso visual de afirmacéo de autoridade, altevenbreza. Essas qualidades, no entanto séo
diretamente agregadas aos livros e aos papéis laodoocandidato — aparentando um
momento de interrupcdo de suas leituras, o queeskague a erudicdo de Serra, ja “elevado”

pela angulacédo da imagem.
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Comparando mais uma vez com a primeira imagem, tanfdém esta sendo visto de
baixo para cima. Mas trata-se de uma situacdonstancial, uma vez que esta sobre uma
escada. Ao contrario de Serra, ao qual o obsenestar‘voluntariamente” localizado nesta

posicado, Lula, “se coloca acima dos outros”, usandobterfigio de uma escada.

3.2. O recado deCartaCapital

Diante da proposta de se realizar uma andlise &myita das imagens em
CartaCapital, chama a atencéo o reduzido tamanhdotiagrafias. Muito poucas ocupam a
metade de uma pagina e, entre agosto e outubr®@ 2 periodo oficial de campanha
eleitoral — nenhuma imagem de pagina inteira dodidatos Lula e Serra foi publicada. Vale,
no entanto, ressaltar que, das quatro imagens aepagina, apenas uma era de Serra. Tal
fato evidencia a priorizacdo do texto pelo editpezidenciado até mesmo no tamanho das
notas associadas as imagens, bem como o posicinttapwitico da revista.

Para efeito de comparacao, foram selecionadas imatge ambos os candidatos, sob

critério tematico.

3.2.1. A cultura rural

OHOINILINOW

P R 5 - e 8 5
‘ A UMA SEMANA... Confiante, mas cauteloso, Lula usa a condicional. E avisa: "Vou jogar o meu jogo, néo o do adversério” SERRA EM CONTATO COM AQUELA QUE IRTA AO BREJO NAO FOSSE 0 FMI

Nestas duas imagens, Lula e Serra encontram-s&lgma instancia, em contato
com a vida/cultura do campo. A primeira ocupa aadketsuperior da pagina 25 da revista

publicada em 23 de outubro 2002. Em close, Lula sstridente. Seu olhar direto para a
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objetiva revela confianca e acessibilidade. Mamea chapéu, o candidato aparenta estar
confortdvel com o acessorio. A legenda que segimagem reforca: “A uma semana...
confiante mas cauteloso, Lula usa a condicionayviBa: ‘vou jogar o meu jogo, ndo o do
adversario.”.

Esta imagem ilustra uma entrevista de seis pagowaEedida por Lula a Bob
Fernandes, sob a chamada: “As urnas, sem medamdideso Lula defende um pacto social,
fala sobre debates, ALCA, midia, FHC... e aposta eieitorado imune a assombracdes”. A
comecar pelo grande espaco tomado pela entrevisfaiblico leitor certamente entende que,
na midia, espaco/tempo é dinheiro — passando pelmada, fica mais que evidente o
prestigio dado pela revista ao candidato. A mitigdhde de temas abordados ajuda a
evidenciar o preparo de Lula em sua candidaturamAdisso, sua imagem de inteligente ator
politico é reforcada ao se enfatizar o apelo de spositores ao “medo” da populacdo, em
oposicdo a calma e o teor respeitoso das palawadsulh acerca do
assunto.

A ja mencionada confianca que a fotografia inspingrandece |
nao apenas pelo teor do texto, como também se apodiama pequena
imagem de Serra, cabisbaixo e com expressao pragdaugue ocupa o
lado inferior esquerdo da primeira pagina da emgtavAo se prender ;'

somente nas imagens, o leitor/fruidor naturalmeiexiona o olhar para

baixo, encontrando Serra “diminuido” e concentradoseus problemas. TS, ARG Ol

Imediatamente, no entanto, o olhar traca uma grdiad@nal até a parte £DEIA DEBATE, DEBATE,
DEBATE £ PORQUE O

superior da pagina direita e se depara com Lula, pbenitude e SERRAESTA NUMA
SITUAGAO DELICADA...

serenidade.
Por sua vez, a segunda foto veio centralizada gamg@&6 da edicdo do dia 14 de
agosto. Serra divide a cena com uma vaca a quatsseglo arreio. Este é o Unico elemento
conectivo entre os dois personagens, fato evidéog@ar uma figura feminina que se diverte
com o animal, em uma cena paralela que ocorre stascdo candidato, que parece néo se
aperceber do que se passa ao seu redor. Aqui,ap @Embém é direcionado a camera
fotografica, mas o gestual e a expresséao faci@agdidato, em vez de revelarem confianca,
parecem denunciar o desconforto de Serra nesteeatebSimbolicamente, traria a tona uma
relacdo de ambiguidade na cena, frente ao quegarsabreposicéo forcada do “urbano” no

“rural”.
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A cerca bem executada, a grandiosidade da arqaitetuplano de fundo e até mesmo
a saude da vaca, revelam que se trata de um laggadde porte e boa infra-estrutura, o que
automaticamente dirige o candidato a uma parcelecéca desse meio: nesta imagem, Serra
nao visita camponeses, mas fazendeiros, o quenevédeao apenas a faixa da sociedade que
pretende representar, mas em um grau mais subjetivete as suas proprias origens sociais.
A ironia da imagem é evidenciada pela legenda guenfiencdo a uma declaracdo do
candidato: “Serra em contato com aquela que iriarej® ndo fosse o FML.”

Esta foto encontra-se na secdo “A Semana” e ilustsegunda parte da matéria
assinada por Mino Carta. O titulo geral: “A mide ofensiva para salvar Serra: tudo se faz
pelo candidato governista, mas ele tem que sablengda € de graca. Ou ndo?” a matéria
segue para a segunda parte, sob o titulo: “FMtess@o — Mas a vaca ainda ronda o brejo: o
programa do candidato do governo nao explica cofastaa 0 bicho do pantano”. Em um
plano geral a ineficiéncia de uma campanha queseitaeda ofensiva da grande midia. Em
particular, a ironia do titulo da segunda parteyada ao teor do texto, que procura confrontar
a declaracdo de Serra com seu proprio programea\es .

A imagem parece oprimida, cercada por todos osslgme um texto que desnuda
Serra de qualquer aparéncia de controle sobreacéh que se encontra sua candidatura. Sua
centralidade, metaforicamente, ndo deixa o camuigltapar da berlinda. O somatério desses
fatores provoca instabilidade. Ao apresentar dmfaho discurso e da campanha, fragiliza-se
também a imagem de Serra. Seu desconforto na dotdfyontado com as informacdes
trazidas pela texto, provoca a impresséao de quesidenciavel tem consciéncia da gama de

falhas que o rodeia.

3.2.2. Segundo turnoa campanha

Em nove de outubro, CartaCapital publicou, por dcaslo segundo turno das
eleicbes, duas fotografias de mesmo tamanho dsscdadidatos finalistas. A legenda entre
as duas imagens funciona como uma tarja que dwidelha em duas partes e ajuda a
enfatizar o antagonismo entre ambos o0s retrataosgue Lula fica acima de Serra. No
processo natural de leitura, Lula “abre” a pagivaste terno e dirige a palavra a um
incontavel nimero de pessoas que impunham banddicns, com o olhar fixo no

candidato, se aglomeram para vé-lo e ouvi-lo.
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O gestual remete generosidade. O olhar, que paeedeigir diretamente aos olhos de
alguém na vasta platéia agrega um carater de sladere acessibilidade. A multiddo € indice

de sua popularidade.

Na imagem abaixo, o

grande espaco aberto e lotado

439110 QUVHYIY

em que Lula de encontra
acima, contrasta com o0 que
aparenta ser nada mais que
uma sala, em que Serra,
apesar de sorridente, parece
s6. As Unicas pessoas, além
do candidato, presentes na
imagem, nado se demonstram
interessadas na

comemo ragéo , nem mesmo se COMECAR DE NOVO. Seréo trés longas e tensas semanas até 27 de outubro. Lula e o PT terfio de arranjar novas forgas para

enfrentar o segundo turno de uma eleigéo que chegou a ser considerada vencida. Serra precisaré aparar as arestas de seu projeto

atentam para o simbolo da

AY/ONVAIVD “H HDLDIA

vitoria que Serra impunha nas
duas méaos que, ao contrario
de seu oponente, ndo se
direcionam ao suposto
publico, localizado fora de
engquadramento.

Enquanto a angulagéo

da foto superior leva o

observador a unir-se a

www.cartacapital.com.br CARTACAPITAL, 9 DE OUTUBRO DE 2002 19

congregacao, em um..

movimento de fora para dentro, propiciada pelaymmdidade do quadro, o enquadramento da
segunda imagem coloca o observador em oposicaarmidato do PSDB. A frontalidade do
angulo fotogréfico pressupde um espaco que sepamhservador do fotografado. Este
afastamento também é aprofundado pala paleta ds derambas as fotos. A predominancia

de cores quentes tornam a cena de cima mais cdmgidamovimentada que a outra, onde

243



IV Encontro Nacional de Estudos da Imagem | Encontro Internacional de Estudos da Imagem
07 a 10 de maio de 2013 — Londrina-PR

predominam o0s tons pastéis, cuja falta de dinamisramda enrijecida pela forte linha reta
qgue atravessa o plano de fundo. O mural que cotaticgmente toda a parede atrds do
candidato remete a um espaco institucional, facitmessociavel a uma idéia burocratica

que, fatalmente, se liga ao sorridente personagemparece confortavel neste ambiente.

4. Receptor — O [e]leitor

A breve leitura semioldgica dessas imagens venocente a entender melhor qual o
conteudo das mensagens que chegam ao leitor degistas que, mesmo sem ter consciéncia
de quais sdo, se depara com 0s posicionamentdE@oldos editoriais a que tem acesso. A
escolha das fotografias, suas dimensodes, a diagéanas legendas, os textos - sem falar nos
aspectos plasticos das imagens publicadas — sgwreselotadas de conotacfes, por serem
fruto de escolhas particulares dos editores dastasyv

Para dar conta do ambito da recepcéo, vale coasigae os indices de analfabetismo
funcional em 2002/2003 eram de 39% da populacédeesEslados sdo do Indicador de
Alfabetismo Funcional (Inaf), e mede os niveis diabatismo funcional da populagéo
brasileira entre 15 e 64 anos de idade. A pesqwgela que, nos ultimos dez anos o
percentual da populacéo alfabetizada funcionalmaedseou de 61% em 2001/2002 para 73%
em 2011/2012. No entanto, a quantidade de pesdemanmente alfabetizada manteve-se
praticamente a mesma: “apenas 1 em cada 4 brasibd#mina plenamente as habilidades de
leitura, escrita e matematica” (INAF BRASIL 2002@i1).

Conclui-se, entdo, que os leitores das revistae medbalho abordadas, estéo inseridos
na média dos 25% da populacdo dotada de alfab&tizslena. Esta parcela da populacéo

ainda esta exposta ao chamado “novo analfabetiggn@veniente do excesso de informacdes.

A informacg&o contemporanea, massificada, fragmentaignta contra a capacidade
de compreensdo da realidade como uma totalidadenoBsiarios de televiséo
enunciam uma enorme quantidade de informacdo, sapacitar para sua
compreenséo, com um ritmo e uma velocidade quedempesua assimilacdo e o
gquestionamento do sentido proposto. (Cf. Sade®)200

Assim, o Brasil se configura como um pais que, emmrdento de suas taxas infimas
de alfabetizacdo funcional, constroi seu aparatmidéa baseado nos paises que contam com

indicadores de desenvolvimento popular opostosefdltado € uma conjuntura em que a
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midia apresenta um poder de influéncia potenciaiensumperior que em outros lugares. Numa
pesquisa realizada em 2006, perguntou-se quais asaprincipais fontes de informacgdes
politicas das pessoas. 58% dos entrevistados aponta televisdo, 18% apontaram 0s
familiares e amigos (que também séo exposto a @¥)jornais e o radio vém em terceiro e
quarto lugar, respectivamente com 7% e 6%. (Pesgealizada pelo instituto Vox Populi
para a revista CartaCapital, em junho de 2006. Apmda, 2006 p. 61.)

Tais dados ajudam redimensionar a penetracdo dms rakordados neste trabalho
frente o total da populacdo. No entanto, a conagéatr da midia brasileira faz com que a
ideologia dos veiculos impressos coincida com a “f&hando o cerco” da circulacdo de
informacgdes no pais. Neste caso, toda voz disseoaet consegue sobreviver ao sistema € de
vital importancia para que, um dia, possa haveemaatratizacdo da midia. “E sem ela nao
havera diversidade e pluralidade de informacdele ®ier, opinido publica autbnoma e,

portanto, democracia plena.” (Lima, 2006. p. 63)

5- Consideracdes finais

Neste estudo procurou-se desnaturalizar a presdagcamagem nos meios de
comunicacdo, especialmente no tocante a cobertatiicp. A escolha das elei¢cdes
presidenciais de 2002 mostra-se pertinente a meglila foi um marco na pratica da
campanha eleitoral midiatizada. Nesta ocasidonataado da imagem do candidato chegou
a sobrepujar a discussdo das propostas eleit@@isp destaca Antbnio Rubim (2002, p.
206). Assim, a anadlise das imagens de Lula e ®®nrd/eja e CartaCapital nos oferece a
oportunidade de observar na pratica a contribuiiEmidia na consolidacdo de esteridtipos
que ilustram perfeitamente o posicionamento polititas publicacbes. Apesar de Veja
preferir ndo se posicionar textualmente, as imagebticadas ndo deixam davidas acerca de
seu favorecimento ao candidato do PSDB, José Samapre retratado em poses, angulos e
situagbes favoraveis, contando ainda com o auxiéiolegendas e conteudo de matérias
associadas a imagem. Esta constatacdo € ainda refaigada quando comparada as
fotografias de Lula que, ndo raramente, apresentads ameacadoras ou ainda de deboche,
com um sorriso irbnico, reforgcado pela mensagemtasc

Por sua vez, CartaCapital decide publicar aberttenggu posicionamento em favor
de Lula. Apesar de lancar mao da fotografia coman&equéncia e dimensdes, as imagens

contidas na revista ndo deixam de refletir a opimissinada por Mino Carta. Inversamente, é
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Serra que € apresentado em situacfes pouco faisyrauetas vezes associadas a elementos
irbnicos nas legendas ou mesmo no conteldo dasriasat® imagem de Lula como
carismatico lider popular € amplamente exploraagrecendo momentos de discursos para
grandes multidées. Ha também grande presenca dac®#s em que Lula aparece
relacionando-se com liderancas politicas e outigards de grande projecdo social,
evidenciando sua capacidade de transitar por toslasnbientes com facilidade.

Pretendemos com este trabalho estimular a leitasaimagens, a fim de contribuir
para a construcdo de uma sociedade mais consd@nt@ensagens impostas pelo excesso de
informacgdes proveniente da chamada ‘Idade MidrRUEIM, 2002, p. 202).
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