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RESUMO

O presente trabalho propde uma discussao acerceomstrucdo de representacdes de
identidades de género relacionadas ao consumo toméd recorte de estudo tem como
foco as reportagens sobre a Feira Nacional deddiés Domésticas (UD), veiculadas
durante a década de 1960Revista Casa & Jardim. A partir de uma abordagem qualitativa
de natureza interpretativa, serdo examinados osurdss imageéticos e textuais das
reportagens. Instituida em Sao Paulo no ano de, B980 tinha como propdsito promover 0s
produtos industrializados fabricados no pais. Coiscudsos que faziam mencdo ao
“progresso”, a “modernidade” e a “elevacdo do padi@ vida” das classes medias no Brasil,
as reportagens apresentavam os artefatos comosescuapazes de garantir o conforto
domeéstico, facilitando as rotinas das donas de d&ssse registro, as tecnologias do lar tanto
favoreciam quanto glamourizavam as atividades ieotas. Contudo, em paralelo, os padrbes
de limpeza e organizacdo do lar tornaram-se sggtifiamente mais exigentes. Percebe-se
que, nas reportagens, as tecnologias do lar assunim papel importante na construcdo de
expectativas sociais acerca das praticas de condamdonas de casa das camadas médias,
cuja identidade social estava estreitamente videuds imagens de esposa e mae.
Palavras-chave: Rela¢gbes de género; Representdedaminilidades; Praticas de consumo.

ABSTRACT

We propose in this work a discussion about the tcoctson of representations of gender
identities related to domestic consumption. Theugdoof our study are articles about the
National Housewares Fair (UD), published on the amageCasa & Jardim during the 1960s.

We examine the textual and imagetic discourses dbase interpretive and qualitative
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approaches. Established in Sdo Paulo in 1960, UBD imt@nded to promote the national
industrial products. With discourses that mentiotawgress”, "modernity" and "raising the
standard of living" by the Brazilian middle classaticles showed the artifacts as resources
capable of ensuring domestic comfort, aiding houfgsy daily routine tasks. In this record,
the household technologies both favored as chaawexyday activities. However, in parallel,
the standards of cleanliness and organization ahdsoalso become significantly more
demanding. We point out that these articles, thes@bold technologies played an important
role in the generated expectations regarding tkalichiddle layer modern housewife role,
whose social identity was closely tied to imagewié and mother.

Keywords: Gender relations; Representations ofrienity; Consumption practices.

INTRODUCAO

Este artigo é resultado de uma pesquisa que tern objativo discutir as relagdes de
género atreladas ao consumo domestico. O recorestddo esta centrado nas reportagens
sobre a Feira Nacional de Utilidades Domésticas)(WBiculadas durante a década de 1960
na revistaCasa & Jardim. Tomando essa midia impressa como objeto de pEsqui
pretendemos perceber nos discursos imagéticosteaitexdas reportagens, 0s mecanismos
empregados nas representacbes de identidades dwo.g8Domo referencial tedrico,
utilizamos os Estudos Culturais e os Estudos deefGéestes ultimos a partir da perspectiva
pos-estruturalista de andlise.

O Brasil dos anos 1960 viveu um periodo no quakelesacdo do processo de
industrializacdo acarretou um amplo incentivo aosotipos de praticas de consumo. Uma
forma de promover as novidades dos produtos indlisados eram as feiras e exposicoes de
artefatos. A primeira Feira de Utilidades Doméstibaasileira aconteceu em Sao Paulo no
ano de 1960 e contou com uma grande divulgacaevwstaCasa & Jardim. Buscando criar
uma identificacdo das mulheres com o0 espa¢o e suoom domeésticos, o periodico
apresentava as tecnologias do lar como recursazesme facilitar as rotinas diarias das
donas de casa e garantir o conforto domeéstico.aXessa, as representacdes de praticas de
consumo divulgadas na revistasa & Jardim favoreciam a constituicdo de identidades de
género a partir da imbricagao do tradicional comarlerno e geravam expectativas sociais

acerca da figura ideal da dona de casa modernadataes medias.
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Adotaremos aqui a percepc¢ao de Ruth Schwartz C¢¥888) e Elizabeth Bortolaia
Silva (1998) sobre tecnologias domésticas. Paraa@pas tecnologias domésticas s6 podem
ser adequadamente compreendidas se estiveremsligadaabalho doméstico. Sendo assim,
o trabalho domeéstico na década de 1960 envolvia sénia de praticas relacionadas aos
cuidados com a casa, como limpeza e organizacaos ecuidados com a saude fisica e
emocional da familia. Seguindo essa abordagema Sdncebe tecnologias domésticas como
construcdes sociais, visto que as relacdes doaresisdo permeadas pela interacdo com 0s

usos das tecnologias e as demandas por novas esliepbologicas.

1 A REVISTA COMO MEDIADORA DE PRATICAS CULTURAIS

A sociedade brasileira, a partir dos anos 1950engdiou um periodo de grandes
desenvolvimentos e transformacgdes. O processo diestimlizacdo veio acompanhado de
uma urbanizacdo acelerada e modificacdo na vidéigols da populacéo brasileira. Durante o
governo de Juscelino Kubitschek (1956-1960), ocoar@ grande impulso em varios setores
industriais com o Plano de Metas, que tinha comealé50 anos em 5”. Varios setores
desenvolveram-se, como a industria elétrica pesadglimica pesada, a de maquinas e
equipamentos mais sofisticados e a automobilistisa. possibilidades de acesso a
informacdo, lazer e consumo foram ampliadas e sselanédia brasileira passou por um
processo de ascensdo. Nesse contexto, surge masiske credito popular, facilitando a
aquisicao de produtos e servi¢os pelo povo bresi(MELLO e NOVAIS, 2000).

Na familia-modelo dessa época, entendida a partmadelo nuclear, heterossexual e
de classe média, as mulheres deveriam viver saliaidade e o poder dos maridos, que
eram considerados os responsaveis pelo susterfeondlia. A mulher ideal era percebida e
definida “a partir dos papéis femininos — ocupagd@seésticas e o cuidado dos filhos e do
marido” e das caracteristicas entendidas, nesdedpercomo “proprias da feminilidade,
como instinto materno, pureza, resignacao e dogiBASSANEZI, 2000, p. 608).

Nesse panorama, surge em 1952 a rewissa & Jardim, uma publicacdo nacional
especializada em decoracédo de interiores doméstofus sub-titulo era “decoragcédo, moveis,
arquitetura e culinaria”. A missao do periddico ‘@jpresentar solu¢des capazes de conciliar a
preservacdo dos valores tradicionais da familia eomodernizacdo do espaco domestico”
(SANTOS, 2011, p. 63).
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Percebendo a revistaasa & Jardim como midia de estilo de vida, ela funcionava
como orientadora de comportamentos e desejos tas die casa de classe média. De acordo
com Bell e Hollows (2006 apud Santos, 2011, p. @8)mnidias de estilo de vida operam como
intermediarias culturais produzindo, divulgandegitimando formas particulares de valores,
conhecimentos e comportamentos. Nesse aspeceyisiss de decoracdo adquirem a funcao
de divulgar certos modos de viver associados awiviondomeéstico. Representam também
“meios a partir dos quais as pessoas podem elabdess acerca de suas proprias
identidades, seja no plano individual ou coleti@®ANTOS, 2011, p. 28).

Para Hollows (2008), a casa é vista como um antidatcuidado, onde os valores
como conforto e intimidade sdo também produzides/és de praticas de cuidado associadas
sobretudo com o trabalho doméstico feminino. A @uenfatiza que as praticas de consumo
domeéstico, percebidas por ela também como uma fdemteabalho doméstico, séo realizadas
por pessoas predispostas a investir em praticauidado, que podem ser realizadas por
homens e mulheres. Porém, a disposicao para cdiffaquentemente associada a conduta e
experiéncia femininas.

A incorporacao dos artefatos domésticos nas psatidaias das donas de casa gerava
significados construidos culturalmente e socialeebe acordo com Stallybrass (1999, p.
21), “as coisas adquirem vida propria”, apreserdgamd valor rico em “significado simbdlico
e no qual as memoarias e as relagdes sociais séariente corporificadas”.

Conforme Hollows (2008) enfatiza, as praticas dasamo doméstico ndo estao
apenas orientadas para a construcao de “casas’jdews também para a construcdo de
identidades e relacionamentos idealizados. Nasstesvi para publicos femininos,
determinadas préticas eram valorizadas, com otintde modificar comportamentos,
condutas e valores. Para a autora, as midias e @stvida, por meio de seus discursos,
permitem que as pessoas criem uma série de idaghies e agenciem as relacdes entre o
local e o global. Assim, as identidades se comsfitna interagéo entre o individual e o
coletivo, ou seja, entre o sujeito e a sociedade.

2 A FEIRA DE UTILIDADES DOMESTICAS EM CASA E JARDIM

No Brasil, a primeira grande feira de artefatos éstcos aconteceu em Sao Paulo, no
ano de 1960, e ja contava com uma ampla divulgagdevistaCasa & Jardim desde o ano

anterior. Empreendimento idealizado pelo empres@io Caio Alcantara Machado,
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“conhecido pela organizacéo de tradicionais expesit(CASA & JARDIM, 1962, p. 52), e
com patrocinio da Federagdo das Industrias de Sdlo,Pa Feira de Utilidades Domésticas
(UD) era um evento importante que servia “comoingtrdos produtos que estavam sendo
fabricados no Brasil” (SANTOS, 2011, p. 124).

Realizada anualmente e com duracdo de quinze ai&H) tinha como propdsito
apresentar ao setor comercial e ao publico em gembducdo da industria brasileira de
artigos domésticos, abrangendo aparelhos elétntessilios de cozinha e banheiro, artigos
de acabamento interior, mobiliario e decoracdes gasa e jardim. Em uma reportagem
publicada na revist&€asa & Jardim, em marco de 1959, € possivel perceber o carater
pedagodgico dos discursos que faziam mencao aomonswconforto domeésticos:

Elevacao do padrdo de vida no Brasil significows altimos anos, a ampliagdo do

ndmero de familias que possuem refrigeradores,eyuer de televisdo, fogdes

modernos, batedeiras, abajures, liquidificadorspjradores, telefones, etc. Nesse
campo, gracas ao nosso desenvolvimento industtehbém ao sistema de crédito
popular, 0 nosso progresso foi extraordinario ntmds anos. Se ndo ha estatisticas
precisas sobre o nimero de familias que contamessas utilidades, basta atentar
para a producéo de nossas industrias de artigoédiicos, quase toda colocada no

pais, para se verificar o extraordinario indicecscimento do nimero de pessoas
gue passaram a viver com mais conforto (CASA & JAR[L959, p. 84).

Com relacéo ao carater pedagdgico das midias,dfist@97 apud SANTOS, 2004, p.
12) esclarece que a midia é vista “como veiculgdoes também como produtora de saberes
e formas especializadas de comunicar e de produjitos, assumindo nesse sentido uma
funcdo nitidamente pedagdgica’. A revi§tasa & Jardim, na medida em que informava as
novidades sobre a feira UD, também operava conuuprca de conhecimentos e saberes.

Uma reportagem sobre a primeira Feira de Utilidddi@sésticas, intitulada “A Feira
do Conforto”, foi publicada na edicdo de maio déQL8a revist&Casa & Jardim. A imagem
de abertura da reportagem trazia a entrada doh@avihternacional do parque do Ibirapuera,
em S&o Paulo, onde a feira foi realizada (FIGURACHM uma extenséo de 20.000m
feira abrigavastands que mostravam a “real vitalidade da industria oraaii de aparelhos e
produtos usados cotidianamente nos lares, serpadofacilitar e melhorar a vida da dona-
de-casa” (CASA & JARDIM, 1960, p. 44).

Conforme o periddico, o evento atraia familiasitateque se deslocavam até a feira a
fim de conhecer e contemplar as novidades da inddsiasileira em artigos domeésticos. A
imagem (FIGURA 1), registrada simetricamente, r@ven primeiro plano uma multidao
caminhando em direcdo a entrada do pavilhdo. Nanslegplano da imagem é possivel
perceber a entrada do pavilhdo internacional conome da feira. O pavilhdo abrigava
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artefatos de diferentes marcas produzidos naci@méne que, como o proprio titulo da
reportagem indica, poderiam proporcionar o tao adaltonforto domeéstico.
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Figura 1: Pagina de abertura da reportagem daa E&). Casa & Jardim,
n. 64, maio de 1960, p. 43. Acervo da Bibliotechlied do Parana.

As pessoas caminhavam rumo a feira, o que simbaligzaminhar rumo ao moderno,
ao progresso e ao desenvolvimento industrial. SEganreportagem, um grande numero de
pessoas circulava diariamente pedtsds e as criticas que teciam a respeito da feira eram
sempre positivas. Em cadand havia pessoas capacitadas para explicar o furmiema dos
artefatos, além de esclarecer planos de vendemsistde crédito, prazos de entrega e garantia
de fabrica.

3 IDENTIDADES E REPRESENTACOES DE TIPOS DE FEMILIDA DES
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Atribuimos significado as coisas pela forma coms a® representamos e o principal
meio de representacdo na cultura é a linguagemendida por Hall (2003, p. 13) como “0 uso
de um conjunto de sinais ou sistema de significguiya representar coisas e a troca de
sentido entre elas". As representacfes carregamficiglos e € a partir das nossas
interpretac6es acerca destes significados que daemsdo aquilo que somos e a nossa
experiéncia, nos posicionando como sujeitos. Asresgmtacdes sdo, entdo, praticas
discursivas que apresentam posi¢coes de sujeitcasamuiais podemos ou nao nos identificar.
De acordo com Woodward (2000, p. 17):

A representacdo, compreendida com um processoralyliestabelece identidades
individuais e coletivas e os sistemas simbdlicos guais ela se baseia fornecem
possiveis respostas as questfes: Quem sou eu?dDd Qoderia ser? Quem eu quero

ser? Os discursos e o0s sistemas de representagstooem os lugares a partir dos
quais os individuos podem se posicionar e a motirquais podem falar.

Hall (1997, p. 26) afirma que a identidade emerde dialogo entre conceitos e
definicdes que sdo representados para nos pemgsbhs de uma cultura e pelo nosso desejo
de responder aos apelos feitos por estes sigrnitad identidade, entdo, ndo surge de um
“eu unico, verdadeiro e imutavel”. Assumimos difges posicdes de sujeito que vao sendo
sobrepostas através do tempo, originadas por urjurdonparticular de circunstancias,
sentimentos, historias e experiéncias exclusivaeneogsas (HALL, 1997).

No caso especifico de identidades de género, assuns a visdo de Guacira Lopes
Louro (1999), que aborda género como constituiatelentidade dos sujeitos. De acordo com
a autora, as identidades de género:

Estdo continuamente se construindo e se transfalandam suas relacdes sociais,
atravessadas por diferentes discursos, simbolagsentacdes e praticas, 0s sujeitos
vao se construindo como masculinos e femininogin@ndo e desarranjando seus
lugares sociais, suas disposi¢cdes, suas formasemde ®star no mundo. Essas
construcdes e esses arranjos sdo sempre trarsittaosformando-se ndo apenas
ao longo do tempo, historicamente, como tambénsfoamando-se na articulagéo

com as histérias pessoais, as identidades sexé@micas, de raca, de classe...
(LOURO, 1998, p. 28).

Dessa forma, o género faz parte do sujeito e otit@ingssim como acontece com as
identidades no que concerne aos marcadores de @sae ou nacionalidade. A sociedade,
no entanto, procura intencionalmente, por meiortdgtiplas estratégias e taticas, ‘fixar uma
identidade masculina ou feminina ‘normal’ e duraddLOURO, 1999, p. 26).

De acordo com Silva (2007, p. 83), “normalizar #iga eleger — arbitrariamente —

uma identidade especifica como o parametro emaelacqual as outras identidades sao
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avaliadas e hierarquizadas”. Assim, sdo atribuioldas as caracteristicas positivas possiveis a
identidade hegemonica, percebida como “naturalef@el e Unica, de modo que essa
identidade normal deixa de ser vista como uma idiatdé¢ para simplesmente ser vista como
“a identidade”.

As revistas direcionadas para publicos feminindtuenciavam a construgdo de
identidades hegemonicas a partir da afirmacdo dermdmadas normas de conduta,
comportamentos e valores expressos em suas regustaganuncios. A partir da leitura das
revistas e dos discursos textuais e imagéticoeptres nos conteudos, as leitoras construiam
suas préprias interpretacbes de acordo com sua@nocids e experiéncias assumindo
determinadas identidades e negando outras. PanaSbmdt (1999, p. 42), “experiéncia é a
historia do sujeito. A linguagem € o local ondasadnia é encenada”.

Agora observemos como as representacdes de fatadwé tradicionais eram
combinadas com a noc¢do de mulher moderna em affjisogrsos textuais e imagéticos da

revistaCasa & Jardim na década de 1960.

3.1 A dona de casa moderna é eficiente

Na década de 1960, as praticas de consumo das deneasa se transformaram
radicalmente, incorporando os chamados padréesrdicmo moderno no Brasil. Na edigcéo
de abril de 1964, a matéria sobre a UD intituladalitades domésticas modernas para a sua
copa e cozinha”, comeca com a seguinte afirmaddoés,"donas de casa de hoje, ndo nos
podemos queixar da vida doméstica, que anda vatbsgzima! Haja vista os capitais
astrondmicos investidos pelas industrias espeaidiz em aparelhos domésticos" (CASA &
JARDIM, 1964, p. 72).

Ruth Schwartz Cowan, pesquisadora da histériaetamkbgias domeésticas nos lares
americanos, comenta no livré/ore work for mother: the ironies of household technologies
from the open hearth to the microwave’ (1983) que a introdugéo de novas tecnologias nas
rotinas domeésticas alterou a vida das donas de iwasaisso ndo acarretou necessariamente a
reducdo da quantidade de trabalho domeéstico. Ooqueeu, segundo a autora, foi uma
reorganizagdo dos processos de trabalho, visto aigiens trabalhos domeésticos foram
eliminados e outros sofreram transformacdes nag@omo eram realizados.

Em meados do século XIX, surgiram sistemas tecrmégque modificaram os

habitos e eliminaram algumas tarefas no lar. Tomasecomo exemplo o surgimento do
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sistema de abatecimento de agua. Por volta de 186 os homens quanto as criangas
contribuiam com as atividades domésticas transpaotaigua para dentro de casa. Ja as
mulheres eram encarregadas de utilizar a agua ieidagies como cozinhar, lavar roupas e
limpar a casa. Com a implantacdo do sistema de éagoanada, as tarefas que eram de
responsabilidade dos homens e das criancas foramma&dlas. Porém, as tarefas atribuidas as
mulheres continuaram existindo, pois elas permaasteesponsaveis por cozinhar e manter
a casa e suas familias limpas. Com uma maior disiidade de agua, houve o incremento
nas exigéncias quanto ao desempenho das tarefasinfesy acarretando “aumento nos
padrdes de limpeza” e “aumento da produtividadeO\\AN, 1983).

A eliminacdo de parte do trabalho destinado aosehsne as criancas facilitou a
integracdo desses atores sociais na esfera puigaanto as mulheres foi reservada a esfera
privada. Segundo Lubar (1998), a esfera domésisasou a ser a esfera das mulheres,
permeada pelo consumo e pela organizacao de oldi@tosdsticos. J4 a esfera publica passou
a ser atrelada ao universo masculino e da prodiRé@@ Santos (2010, p. 28), no senso
comum,

O publico e a producéo sao valorados como arenasate capazes de proporcionar
experiéncias por meio das quais as pessoas podwmvibdver sua percepcdo acerca
do lugar que ocupam no mundo. Em contrapartidafera doméstica e as praticas

de consumo figuram como passivas, destinadas adegfo. Tal clivagem constitui
a base da nocédo de domesticidade.

Uma segunda questdo que Ruth Cowan (1983) respaisto a reorganizacado dos
processos de trabalho em funcdo da incorporacédooudas tecnologias domésticas, diz
respeito as transformacdes na forma como os tabaham realizados. A introducédo da
maquina de lavar roupas, por exemplo, garantiuvoasside casa a lavagem das roupas em
casa e diminuiu o esforgo fisico do trabalho. Potémmou-se necessario separar as roupas de
acordo com suas caracteristicas, coloca-las ddatrnaquina, regular e controlar os botdes e
as funcodes apropriadas a cada atividade requerida.

A reportagem da edicdo de maio de 1966, intituldtlashes da UD”, se prople a
apresentar os principais registros dos acontecosennhovidades da inddstria nacional ligada
as utilidades domeésticas. Entre os registros, haé inmgem de duas mulheres manuseando
uma maquina de lavar roupas da marca Generaldtem a seguinte legenda: “As visitantes
estavam adorando a nova maquina de lavar roupaEla(BGURA 2). Nessa imagem,
podemos perceber marcacdes de classe e génermafens femininas que vemos sao de

duas mulheres brancas, aparentemente jovens, simass calcando sapatos de salto e com
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os cabelos alinhados. E possivel que fossem espuéas e donas de casa preocupadas em
interar-se das novidades do mercado brasileirdeteodomésticos. Essa situacdo remete ao
status social de familia de classe média, que eemgootencialmente possuia condicbes

financeiras para consumir os artefatos apresentadtesra.

.

Figura 2: “As visitantes estavam adorando a novgquina
de lavar roupa da GECasa & Jardim, n. 137, maio de
1966, p. 9. Acervo da Biblioteca Publica do Parana.

Com relacdo a marcacao de género, percebemostdicdgdo das mulheres com o
consumo e o espaco domeéstico. Na imagem, as efipsefaciais das duas mulheres séo de
deslumbramento perante a nova maquina de lavaasod@ GE. Silva (1997, p. 25) afirma
gue “no centro do trabalho e das relacées do laruotente encontra-se a dona de casa,
concebida como encarregada do conforto, saude eebEmnde todos os membros do seu
domicilio”. Dessa forma, as préticas relacionaddsvagem de roupas visavam garantir
roupas limpas, higiene e saude dos filhos e dodmannas simbolizavam também os
cuidados da mae, esposa e dona de casa com o lar.

Os artefatos domésticos estavam associados aospoode valorizagdo da atividade
doméstica, numa tentativa de vincular o bom furemieento e a organizacdo da casa com o
prazer e a realizacdo pessoal de cuidar da farkigdiando o relacionamento das pessoas, 0s

artefatos acabavam traduzindo e sustentando coanpemtos construidos socialmente.
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Santos (2005, p. 16), esclarece que “ao apropasrde um artefato, também estamos nos
apropriando dos modos de prética e dos significadele associados”. A dona de casa, ao
apropriar-se da maquina de lavar roupas, estav@rrs&tituindo como uma dona de casa

moderna.

3.2 Aesposa, mée e dona de casa

No decorrer da década de 1960, além da exposicadiges domeésticos, a feira passa
a promover outras atividades com a finalidade deetm e divertir as/os visitantes,
relacionando consumo e lazer. A reportagem da WHira de Utilidades Domésticas,
intitulada “A Feira que eu vi” e publicada na edigde maio de 1967, citava uma série de
“surpresas” para quem visitasse a UD. Entre asdadeis, estava stand da revistaCasa &
Jardim, projetado com a aparéncia exterior de um cirde@rado interiormente com sofés
idealizados por uma das empresas expositoras. Qufpeesa era o Festival da Alimentacéo,
realizado num restaurante ambientado a luz de,vetass o intuito de oferecer ao publico
visitante pratos internacionais feitos por nomesdsos das cozinhas da América do Sul e da
Europa (CASA & JARDIM, 1967, p. 71). Havia tambénpresenca de um “vendedor de
ilusbes”, que contava com um realejo e um perigd&csorte. A legenda da imagem conta
com a seguinte descricdo: “A presenca do ‘Vendeoidlusbes’ com o seu realejo e 0
periquito da sorte no stand da Eucatex foi motw@rhnde atracdo. E tddas as mocas que ali

passaram nao resistiram ao desejo de saber do.fut(FIGURA 3).
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Figura 3: O “Vendedor de llusée<Casa & Jardim, n. 149,
maio de 1967, p. 66. Acervo da Biblioteca Publio&Pdrana.

Na imagem, cinco mulheres observam o “vendedorlu®eas”. E possivel que a
maioria delas almejasse concretizar sonhos parecEgundo Bassanezi (2000), de acordo
com as convencdes sociais, a conduta feminina ideguela época correspondia a
consolidagdo do casamento tradicional permeadcs prl@mlados do lar e da familia. Esse
seria 0 desejo ansiado pela maioria das mocas supsrfamilias e correspondia a “condi¢éo
feminina” legitimada por instituicbes sociais com@scola, a igreja, o Estado e a midia. O
comportamento esperado e visto como adequado dgasnsmlteiras garantia o respeito
social, a possibilidade do casamento tradiciordg @ma vida de “rainha do lar”. De acordo
com a moral dominante e os padrdes dos “bons cestums mocas de familia apresentavam
“gestos contidos, respeitavam o0s pais, preparaeam@dequadamente para 0 casamento,
conservavam sua inocéncia sexual e ndo se deixbexam por intimidades fisicas com os
rapazes” (BASSANEZI, 2000, p. 610).

O modelo ideal de mulher casada, por sua vez,sporgia a imagem de “rainha do
lar” e de esposa e mae responsavel pela felicidagestica. Considera-la a “rainha do lar”
significava atribuir-lhe ndo somente

um poder intransferivel e significativo sobre a flZan- com toda a carga que essa
tarefa, nem sempre viavel, pudesse trazer — mdastameforcava o papel central da
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familia na vida da mulher e, parece claro, sua m#frecia em relacdo aos lagos
conjugais (BASSANEZI, 2000, p. 627).

Nesse contexto, percebemos que os discursos daaggo regulavam a identificagéo
do feminino com o espago doméstico ao mesmo tempge operavam na construcdo de
imagens acerca do que significava ser uma mulhdema, atualizada quanto aos padrdes de

gosto, de comportamento e de valores vigentesmusgo.

CONSIDERACOES FINAIS

Os artefatos medeiam o relacionamento entre asgetsnsformando suas vivéncias
e experiéncias. Ao apropriarem-se dos artefatodpaas de casa estavam se apropriando dos
discursos, modos de pratica e significados a slescéados.

Em Casa & Jardim, o conforto domeéstico estava conectado fundanmaetde as
praticas de consumo domeéstico. O consumo, por smaestava atrelado ao discurso do
progresso extraordinario, da modernidade e da gdevdo padréo de vida das classes médias
brasileiras em meados da década de 1960.

Ao discutirmos sobre a mediacao das revistas r#E@s culturais, destacamos que as
midias de estilo de vida afirmavam e influenciawoonstrucdo de identidades a partir de um
conjunto especifico de normas e condutas. Dessaafaas revistas faziam circular valores
morais, estéticos e politicos que podiam influematdudes e comportamentos individuais e
coletivos.

A Feira de Utilidades Domésticas, evento amplamdivielgado na revist&€asa &
Jardim, atraia pessoas interessadas em conhecer e ctarteaspnovidades da industria
brasileira em artigos domésticos. As reportagemisde fartamente ilustradas com textos e
imagens, contribuiam na construcdo de identidadegédiero e classe social, combinando
representacdes de feminilidades tradicionais cowcdo de mulher moderna.

Percebemos que, a partir de informacgdes sobre\adades da feira e de sugestdes
sobre o que comprar e como consumir 0os artefatowskicos, as reportagens sobre a UD

visavam dar forma, direcao e finalidade as pratieasonsumo das donas de casa.
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