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REPRESENTACOES DE GENERO NA IMAGEM PUBLICITARIA: UM
ESTUDO SOBRE A CAMPANHA LOVE IN COLOR DA MARCA DE
CALCADOS AREZZO!

Ana Carolina de Macedo Macéfio

RESUMO

Este trabalho tem como objetivo discutir algunseesys relacionados as representacdes de
género associadas aos discursos veiculados pelgems publicitarias. A pesquisa esta
centrada na associagao dos corpos femininos aatosage salto alto. Para fins desse estudo,
foi escolhida uma imagem da campanha publicitariduladaLove in Color, lancada em
julho de 2010 e disponibilizada na pagina virtualrdarca brasileira de sapatos femininos
Arezzo. As imagens escolhidas servem de suporte pargusnantacdo acerca de como as
representacdes de género podem constituir pontapelp para a construcdo e afirmacao de
tipos de feminilidades e masculinidades, contridajnmuitas vezes, para a reiteragcao de
regimes discursivos dominantes. A potencial infai@&rdessas imagens sobre o imaginario
social, mediante a reiteracdo de estereotipos meifelades e masculinidades, é um fator
gue revela a importancia das mensagens visuaiesgemeio veicula. Contudo, as leituras
possibilitadas pelas imbricagbes das imagens cawonatituicdo de identidades de género
também podem transbordar os limites normativosgealagrios hegemdonicos, realcando o
carater culturalmente construido das concep¢d@dduodis e coletivas acerca dos corpos, das

sexualidades e do género na cultura brasileirseeagmaranea.
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ABSTRACT

This study aims to discuss some aspects relatgdrider representations in association with
discourses conveyed through publicity images. Hsearch is focused on the association of
female bodies to high heels. For these purposesselested one image of the advertising
campaign titledLove in Color, launched in July 2010, available on the virtuag@ of the
Brazilian brand of women's shoésezzo. The chosen images serve as support for the
argument about how gender representations may ittdaspoints of commitment for the
construction and affirmation of types of femininapd masculinity, often contributing to the
reiteration of dominant discursive arrangements pbtential influence of these images on
the social imagination, through the repetition t@freotypes of femininity and masculinity, is
a factor that reveals the importance of all theuaismessages that this medium transmits.
However, the readings made possible by overlapginegimages with the constitution of
gender identities can also overflow the hegemonicmative and regulatory limits,
emphasizing the culturally constructed nature diviidual and collective conceptions about

the bodies, sexualities and gender in contempdeayilian culture.

Keywords: Body, Publicity Images, Gender Representations.

INTRODUCAO

Os significados que atribuimos as coisas estdo @mstante construgdo e nunca
chegam a ser “fixados”. Mas uma das formas pelassqgas sociedades tentam “fixar”
simbolicamente determinados significados se dampeio de dicotomias, que reduzem e
essencializam identidades, préticas sociais, ahjetisas, caracteristicas (etc.), pela oposicéo
de dois elementos, sendo um dos polos uma esp&cieptesentacdo das normas e padrdes
hegemonicos, enquanto o outro polo representacaqué a norma nao é. No entanto, essas

estruturas negam a pluralidade de tudo que existe es dois polos da dicotomia.
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Para entender essa pluralidade, serdo abordadossafgpectos sobre identidade,
género, corpo e sexualidade, enfatizando o cargitebodlico-social e historicamente
construido dessas instancias, resultantes do ageewcio constante do mudltiplo
pertencimento a diversas categorias identitariastadds de forma simultanea pelos
individuos.

Esse trabalho tem o objetivo de refletir sobre camo modo de ver e de pensar
bastante particular na nossa sociedade favoreceegmn medida um discurso androcéntrico
estruturado historicamente, ao mesmo tempo em ergeigcoeréncias a partir das quais se
torna possivel reconhecer a importancia de busodosde ver alternativos. O intuito dessa
reflexdo € o de propor o exercicio de desconfiagiotda “naturalidade” e da “obviedade” das
representacées que nos “recrutam” como sujeit@mtqula “estranheza” gerada por aquelas
representacdes que extravasam os limites do dishegemonico.

Na primeira secdo serdo desenvolvidos e explicadoseitos sobre identidade e
diferenca, essenciais para apoiar a reflexdo aitesgas representacdes de tipos especificos
de feminilidades e masculinidades na nossa so@edadegunda secao tratard de conceitos
sobre género e corpo. E logo em seguida, na tarseigcdo, sera desenvolvido um breve
ensaio de analise sobre uma imagem dentre as ddaggoela campanha publicitatave in

Color para Colecéao Verdo 2011 da marca brasileira deesafemininog\rezzo.

1 SOBRE IDENTIDADE E DIFERENCA

Quando falamos em “identidade” pessoal ou coletbeanmumente nos referimos a
caracteristicas, habitos, ideais e crencas quénusm mais um tipo de pessoa do que outra,
gue guiam nossa conduta e fornecem indicios ar ghyé quais esperamos comunicar um
pouco a respeito de “guem somos”. Porém, para smp#asoas, essa ideia vem associada a
uma certa fixidez ou imutabilidade.

Em momentos e lugares especificos, diferentes tgmwsonduta sdo exigidos e
esperados dos sujeitos; ou seja, somos convidados posicionar de maneiras distintas em
momentos, lugares e contextos também distintosrasdo diferentes identidades e posicdes

sociais a partir da negociacdo e do agenciameitte Bossas subjetividades. Como sujeitos,
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adotamos multiplas identidades (raca, género, eglads.), mas precisamos constantemente
revisa-las, adequa-las, negocia-las, desloca-lag®, reconstrui-las.

Segundo Louro (2000), ha vérias representacOestit@hitas em circulagéao,
reafirmando ou contestando umas as outras, e ébamproduzem efeitos sociais. No entanto,
algumas delas adquirem maior visibilidade em detexdo momento e sdo tomadas como
referéncia, sdo “naturalizadas”. Esse processarpreeatravessado por relacdes de poder
que, pela atribuicdo de desigualdades e pelo éstaibento de hierarquias, demarcam
“fronteiras” e separam simbolicamente aqueles gu&eem concordancia com os padrdes
culturais legitimados e aqueles que atravessars &@ssdeiras simbdlicas.

A naturalizag&o da representagcdo normativa, povezngpode resultar na estruturagao
de dicotomias e esteredtipos. Segundo Kathryn Waath{2007), a relacdo entre a norma e
seu exterior geralmente se manifesta por meio decdes binarias (homem/mulher,
masculino/feminino, jovem/velho, magro/gordo, etmps quais um dos polos € mais
valorizado, tido como norma; enquanto o outro bl outro”, 0 excesso, 0 “desviante”,
muitas vezes marcado simbolicamente como negativoferior.

Por representacdo devemos considerar ndo s6 &saprde significacdo pelas quais
nos apresentamos como sujeitos, mas também qualigtema simbdlico que seja capaz de
gerar significacdes acerca das identidades, cooroexemplo: as telenovelas, a publicidade,
a linguagem, etc. Podemos investir e nos apegasas eepresentacoes, nos identificar com
suas promessas, reconstrui-las e adapta-las am ussscontesta-las, transgredi-las, etc.

Podemos entender o surgimento dos estereotipos estmauras que tentam demarcar
de maneira simplificada o que fica “dentro” e o §jua “fora” do discurso. Segundo Santos e
Pedro (2011), o esteredtipo se constr6i em torno afipins atributos amplamente
compartilhados, naturalizados e facilmente recadbsajue possibilitam reunir as pessoas de
forma simplificada em um grupo ou uma “comunidadaginada’ representante da “norma”,
estigmatizando como “o outro” aqueles cujas idewtas$ ultrapassam os limites culturalmente
estabelecidos entre o que é considerado “normalseu exterior constitutivo.

Todavia, nenhuma norma € fixa ou absoluta. De acoodh Silva (2007), a0 mesmo
tempo em que a marcacgao da diferenca (do “oute@’phirte da tentativa de fixar a norma, a
diferenca tem o efeito de desestabilizar a idedadgue se tenta afirmar como “natural” e

constitui a possibilidade de seu questionamentes®dorma, devemos entender o poder
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como uma forca “capilarizada”, e ndo como algo didetpor um grupo que oprime

definitivamente outro grupo. Sobre isso, Lopo2@0@, p. 291) argumenta que:

Se as relacdes de poder pendem em determinadasigethistoricos e culturais
para um determinado modo de ver, isso ndo quer djge assim o0 sejam
indefinidamente. Nao ha discurso monolitico e iféls (...), imune a fraturas,
resisténcias, deslocamentos.

Stuart Hall (1997) acredita que o individuo encanticoeréncias nas representacées
de sujeito disponiveis em sua cultura e, a paesise sentimento de inadequacao, ou a partir
da busca pela identificacdo com algum modelo reptativo, contribui para a construcéo de
representacdes alternativas. Nesse processo, dédoamam Woodward (2007), sdo criados
novos lugares e posicdes a partir dos quais nasoardos podem emergir.

De qualquer forma, apesar da impossibilidade de igeatificacdo plena com os
modelos representativos, o individuo acaba optgwicalgum modelo e se torna mais um
tipo de pessoa do que outro; interage emocionabnayh uma imagem subjetiva a fim de
adotar, a0 menos temporariamente, alguma posi¢cdajdio. O sentimento de inadequacéao
nao anula a afiliacdo, ainda que temporaria, amé@tados modelos de representacdo. Nesse
sentido, as representacdes servem como pontosde epe referéncia para os individuos se

posicionarem e representarem a si mesmos diarsectiedade.

2 SOBRE GENERO, CORPO E SEXUALIDADE

O entendimento da identidade como algo que est@reeem construcao, instavel e
multiplo, € de importancia fundamental para se peassexualidade e as relacdes de género.
Segundo Louro (1997), devemos reconhecer que nogdtplas identidades ou os multiplos
marcadores sociais que nos constroem como sujeitaga, classe, nacionalidade, etc. — se
articulam, muitas vezes fazendo-nos oscilar ensrep@sicoes que buscamos ocupar. As
condicbes de pertencimento e as relacdes de doomn@rde opresséo de cada uma delas se
inscrevem no interior das outras.

O género e a sexualidade sao, igualmente, marcadsogiais construidos
historicamente. No entanto, h4 em nossa sociedadefarte discurso fundado em

caracteristicas bioldgicas, a partir das quaisusgficam as desigualdades de género e se
183



IV Encontro Nacional de Estudos da Imagem | Encontro Internacional de Estudos da Imagem
07 a 10 de maio de 2013 — Londrina-PR

naturalizam estereotipos, configurando a afirmad@ouma matriz heterossexual como
referéncia normativa para os sujeitos. Louro (19918ma a atencao para o fato de que nao
sdo as caracteristicas biolégicas que constituemassulinidades e as feminilidades: é o
construto social e histérico — 0 que se diz e sBge sobre as caracteristicas bioldgicas que
constituem os significados acerca de ser masceliser feminino em uma dada sociedade.
Assim, 0 género nao deve ser pensado como algatghei ou disponibiliza “papéis” sociais
femininos ou masculinos, mas como algo contingastéentidades dos sujeitos (LOURO,
1997).

Em nossa sociedade, existe uma tendéncia a ser géms&ao sob a forma dicotémica
“homem-mulher” que polariza e reduz as masculiredagl feminilidades em duas instancias
opostas, sem que se considere a multiplicidadensieipnamentos que os individuos podem
assumir em relacdo as suas identidades de género.

A moda também é um sistema culturalmente codifiadambém possui dimensdes
discursivas, cujas normas parecem ser massivanrgnseuzidas ao cotidiano social (por
meio de propagandas, filmes, novelas, produtos), efciando as preferéncias e o senso de
estética pessoal, 0 que se estende também ao tanpm,ao0 modo de adorna-lo como ao
formato que se da a ele.

lara Beleli (2007) afirma que os corpos femininogitas vezes sao representados
como um “patrimdnio” cultural, sendo o conceitojaentude um forte gerador de ansiedade
em grande parte da populacédo brasileira. Par® ela;po feminino que se deixa envelhecer é
fortemente marcado na nossa cultura de uma forraaeqa muitos casos, beira a abjecao.
Nas propagandas, nas novelas, no cinema, etc.,uéitseen@s consideradas belas e bem
sucedidas, em sua maioria tem sua imagem assoa@admnceito de “juventude” ou de
“beleza”, reforcados, mesmo ao passar da idadeinpemsos cuidados estéticos que visam
garantir a “boa forma”. Essas figuras sociais gamldestaque enquanto representacdo e
influenciam os esforcos e as expectativas da sadée@m relacdo a concepcdo mais ou
menos compartilhada sobre “o que faz um corpoeaerdodesejado”.

No entanto, a predominancia de um modo de vercpiéati ndo anula a possibilidade
de sua contestacédo. Loponte (2002) propde quesserdee da “natura lidade” dos
discursos e das representacdes e que se fragmpertesamento e 0s saberes historicamente

solidificados como “verdades Unicas” para tentaemater as condicdes de existéncia das
184



IV Encontro Nacional de Estudos da Imagem | Encontro Internacional de Estudos da Imagem
07 a 10 de maio de 2013 — Londrina-PR

representacdes e dos discursos, e construir umo“oubdo” de ver menos essencialista e

mais plural.

3 UM OLHAR SOBRE A CAMPANHA LOVE IN COLOR

A sequir, sera feito um breve ensaio de analiseesoima imagem de uma campanha
publicitaria, nomeada durante o desenvolvimentdraoalho de acordo com o resultado da
analise, com o objetivo de refletir sobre a polddnle de que o excedente ao intento de
vender produtos sirva também de ponto de apoio padavidualidades que nao
necessariamente se situam num local social previstemo sugere a nocdo de “publico-
alvo”. Pretende-se refletir sobre a possibilidagede identidades as margens do discurso, ou
mesmo identidades que se deslocam entre os linmntaginarios do que € ou nao é
considerado “normal” em uma sociedade, possam apeiaos excessos interpretativos de
uma imagem e se sentir também “seduzidas” pela gleé esses excessos permitem formar
no ambito pessoal de interpretacao e identificagao.

A campanha publicitariaove in Color para Colecdo Verdo 2011 da marca brasileira
de calcados feminino&rezzo foi produzida no final do més de junho de 2010.€daca em
que foram fotografados juntos, Mariana Ximenesvastam 29 anos de idade, Maité Proenca
com 52 anos, e Reynaldo Gianecchini com 38 anos.

Apesar da diferenca de idade, chama a atencam aldéat duas mulheres escolhidas
para a campanha serem atrizes famosas por sugdeduem novelas brasileiras. E tanto
quanto Mariana Ximenes o € atualmente, Maité Peo@igonsiderada em sua juventude um
forte simbolo sexual para a sociedade brasileira.
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Figura 1: Os “Opostos”

Fonte: Arezzo (Sitio da Arezzo. Disponivel em:
<http://www.arezzo.com.br/verao_2011_loveincolgoi#br/campanha/fotos> Acesso em: 9 de
Setembro de 2010)

Na Figura 1 prevalecem tonalidades quentes, comueleo, laranja e amarelo que

conferem uma sensacgao de temperatura escaldague,incita a associagéo entre calor, fogo,
erotismo e sexo.

O homem esta sentado recostado na poltrona de foastante descansada, quase
deitado, repousando o braco direito sobre a latlrahével enquanto segura uma sandalia
amarela. Seu comportamento esta mais vinculadollRemunais jovem: ele langa um “olhar
penetrante” diretamente aos olhos dela. Os pordgdertsao que se destacam em seu corpo
sdo o0 pescoco — em funcdo da cabeca firmada paeavab a moca — e 0 braco esquerdo —
como se estivesse em iminéncia de chama-la para gersi, ou tivesse acabado de fazé-lo.
Mas sua postura despojada indica que ele estartardbnessa posicdo. Areas com muito
brilho na pele podem sugerir a presenca de sufatizando as sensacgdes de calor e erotismo
provocadas pelas cores quentes.

Sua postura indica que ele esta exercendo maitmot®ao que as outras personagens
sobre a situacdo. As duas mulheres demonstram ntpradguer excitacdo ou desejo. O
prazer sexual enfatizado é principalmente o do hontle busca seu proprio prazer, e sua
postura corporal sugere a iminéncia da satisfaglm gexo oral a ser realizado pela mulher

mais jovem.
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A jovem esta usando apenas uma calcinha e umalisade&alto, posicionada em pé,
de perfil para o homem e de costas para o pubBpeatador, com as pernas afastadas e
bracos para trds segurando com as duas maos usaa Blal expde seu corpo possivelmente a
pedidos do homem, a quem dirige olhar de friezaldarenca.

Segundo Beleli (2007), muitas vezes o corpo femirapresentado na propaganda
brasileira como uma “moeda de troca” a ser negaciadque aparece de forma muito
marcante nessa imagem. O olhar de indiferenca dlaemunais jovem em dire¢cdo ao homem
em contraste com a disponibilidade sexual que sgocsugere, bem como o sapato feminino
que ele segura, sao elementos que reforcam essat@ugA mulher deseja ter a posse do
sapato que estd com o homem, e considera a hipfeeseder a solicitacdo sexual dele para
consegui-lo. Da mesma forma, 0 homem parece suggsa troca. Afinal, ela ja esta sobre
uma sandalia de salto. Que outro motivo levariammédm a segurar em suas maos mais um
par de sapatos? Provavelmente ele estad sugerinddrona: a moca podera ter os sapatos
para si depois de satisfazé-lo sexualmente. Oeégilgn da masculinidade provedora de bens
materiais também é reiterado aqui.

Em paralelo com as consideracfes de lara Beleli7(R@cerca das representacdes de
género na publicidade, essa imagem é um exemplestiweotipo de uma masculinidade
falica, muitas vezes abordado na publicidade Miesjl bem como do esteredtipo de uma
feminilidade pautada na busca do poder simbdligbuatio a esse “outro” falico. A imagem
do personagem segurando um par de sapatos delksaltaz mencéo ao “falo” e simboliza o
poder sexual conferido a ele. A bolsa segurada ipelaer, cujas maos estdo posicionadas
préximas a regido do quadril, serve como simbok amceitos de “guardar” e “receber”, e
reforca a associagdo com a genitalia feminina, esgmtando um tipo de sexualidade
receptiva, disponivel e passiva.

Ao fundo da imagem, de costas para os outros paysos, esta a mulher mais velha
em pe, de frente a um mébvel encostado a paredeaain qual esta pendurado um grande
espelho. Seus bracos estdo estendidos e apoidatesosmovel, e seu tronco se inclina para
frente, como se ela estivesse se aproximando dahespara admirar sua prépria imagem.
Observando-a de costas, pode-se pensar que eldisstate, abstendo-se de interferir na
comunicacao entre o homem e a mulher mais jovenmeamo distraida a ponto de nao se
dar conta do que esta acontecendo atras dela.thioteno espelho pelo qual vemos seu rosto
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a denuncia. Ela desvia o olhar de sua propria imag®bserva com atencdo a mulher mais
jovem, como se a espiasse. Essa atitude pode dearoiamto cumplicidade entre as duas
mulheres quanto inveja e disputa, ciimes ou aténmesdesejo de assistir ao envolvimento
sexual que pode estar por acontecer entre 0s adi®personagens.

Enquanto a distracdo dela em relacdo aos outras mmderia conferir a cena a
impressao de informalidade entre os trés, a dedeothe fingimento — da atencéo disfarcada
— acaba por imputar uma enorme artificialidaddwaso. As relagdes sdo postas em duvida,
0 que, somado a aparente auséncia de excitacdal sexiwcomportamento das mulheres,
contribui para que se entenda que elas estao @dlistxamente por vontade do homem. As
mulheres parecem se mover e agir de um jeito @lout ensaiado para o prazer dele, pois,
mesmo a mulher que estd mais distante da situatdo/estida provocantemente, com uma
espécie de camisola transparente marcada ao cugerindo uma sexualidade disponivel a
favor do homem em contraste com a aparente faltatel®sse sexual esbog¢ada pelo seu rosto
nesse mesmo momento.

As pernas do homem estendidas sobre o desenkbbdm que ocupa uma posicao
guase central na imagem e no ambiente, reforcateia de que o homem detém o controle
da situacdo. A associacao entre o homem e o ariortal e selvagem (como o que esta
desenhado no chéo, perto dele) comunica a hieeadplié em relagdo as mulheres e reforca
um dos tipos de masculinidade estereotipados emmansgciedade: o do homem forte,
dominante, heterossexual, que se relaciona comdeaisna mulher, e prioriza seu conforto
enquanto aprecia que as mulheres estejam sempeasgnmaquiadas e sobre sapatos de
salto alto. A conotacao erética da mulher nua éuisua) sobre saltos, ja bastante conhecida
em nossa cultura, é retomada aqui. O tipo de féidade representado é o esteredtipo
feminino correspondente ao masculino citado logtesano outro polo de uma viséo
claramente dualista que define a parceira do hoah@minante como uma mulher passiva,
obediente, sexualmente objetificada, que néo cantescomportamento poligamico dele.
Isso, somado ao desinteresse sexual das mulhem®mento da imagem, e da sugestao de
troca de favores sexuais por um par de sapatosltte sos abre mais um possibilidade:
poderia ser a personagem de Maité Proenca umaiegj@tcafetina” supervisionando uma

prostituta de luxo representada pela personagdviadana Ximenes?
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Na publicidade, além de se propor que o consunsdadentifique com a marca do
produto anunciado, muitas vezes € criada a “prasfieds satisfacdo ou de felicidade que
“recruta” o sujeito a identificacdo com determimadeepresentagcfes, frequentemente
reforcando identidades hegemonicas (BELELI, 2007).

As propagandas brasileiras de sapatarias em suaemoaioria enfatizam os corpos
femininos mais jovens. A introdugcao de corpos fenus mais “maduros” nessa campanha
possibilita que um grupo maior de mulheres se ifigemé com a marca e com 0 conceito de
sensualidade atribuido aos produtos. A represemtiggdensualidade vinculada aos corpos de
Maité Proenca e Mariana Ximenes junto a figura mkehomem convencionalmente atraente
em nossa sociedade pode configurar a ja comenpaidméssa” de satisfacdo, sugerindo que
0s produtos dessa marca promovem os atributos apenpser inferidos a partir da imagem
(beleza, sensualidade, poder...).

E interessante, no entanto, ressaltar o fato deRgyealdo Gianecchini é uma figura
publica que por muito tempo esteve associada afida jornalista Marilia Gabriela, mulher
de idade consideravelmente superior a dele, comm qeerelacionou afetivamente por um
longo periodo, o que contribuiu para que o ataeste sua figura bastante incorporada ao
imaginario sexual e as fantasias sexuais de gnzetie da populacao brasileira.

Ainda assim, podemos notar que nessa imagem h&xpusicdo bem mais incisiva
sobre o “corpo jovem”. A camisola bem marcada apaeade Maité Proenca mostra sua “boa
forma”, mas o corpo de Mariana € privilegiadameaiterdado, reiterando o lugar normativo
do conceito de juventude. O capital fisico se d@esta hierarquiza a visdo do publico
espectador diante da mocga jovem, magra e semitlaiana Ximenes — e do corpo menos
exposto e secundariamente abordado da mulher nmreva — Maité Proenca —, enfatizando
0 “corpo jovem” como um capital de maior valor.

Por outro lado, apesar da reiteracdo de estersaiponceitos normativos, a imagem
pode gerar algum “estranhamento” pela “extrapolaciie padrées hegemonicos de nossa
sociedade, provocado pela transgressao de norrgasdau através da possibilidade de um
comportamento poligamico; pelo uso do corpo como€da de troca”; pela possibilidade do
relacionamento sexual de uma mulher com um homem jomeéem do que ela — Maité e

Gianecchini; e pela erotizacdo de um corpo femimi&o tdo jovem quanto os que costumam

189



IV Encontro Nacional de Estudos da Imagem | Encontro Internacional de Estudos da Imagem
07 a 10 de maio de 2013 — Londrina-PR

ser explorados na publicidade brasileira, ao lael@mwatro corpo bastante representativo das
normas estéticas de nossa sociedade — Maité addalliariana.

A marcacao da diferenca e a sugestéo de transgréssébrmas acontecem, portanto,
em paralelo a reiteracdo de estereotipos de gémepadroes de estética, desafiando a
heterossexualidade monogamica, ao mesmo em tempoegdirma o carater altamente
sexualizado atribuido a masculinidade, e refor¢er@stipos através da erotizacdo do corpo
feminino. Mas vale lembrar que a sugestdo da traesgo de normas pode também
desestabilizar os padrées normativos e abrir bgephga que outras identidades sexuais se
identifiquem. E preciso reconhecer a existénciardepiblico consumidor plural, constituido
ndo apenas por mulheres diferentes entre si, cguenasn posi¢cdes identitarias de género e
sexuais diversas, mas também por homens que congararalguém ou para Si; por sujeitos
transgéneros; etc. E todas essas pessoas, de um@ado de outra, podem se sentir atraidas
pelas imagens da campanha, se identificar mais enosn com as masculinidades e
feminilidades postas em discurso, se sentirem maisienos inclinadas a assumirem algum
lugar entre as representacdes, se sentirem maienas compelidas a aquisicdo do produto

promovido.

CONCLUSAO

Uma vez enxergando as masculinidades e feminilgladmo categorias que néo sao
fixas ou unificadas; entendendo o exercicio do ptalebém como forcas que transitam em
vérias dire¢les, fica mais facil considerar a polsdade de multiplas identificacdes numa
mesma representacao. Se os significados que atioBLAs coisas, as praticas e os discursos
estdo em constante construcdo e, portanto, se snosshjetividades estdo sendo
constantemente revistas, negociadas, deslocagdaiarde enorme importancia ensaiar outros
modos de ver as imagens (as acdes sociais, osatiscetc.), desconfiando da “naturalidade”
que Ihe atribuimos.

Ensaiar um olhar menos podado por convencfes ermreitos sociais pode se
mostrar um exercicio extremamente rico e esclaoecedha vez que permite considerar com
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maior liberdade os multiplos pertencimentos que umama imagem pode possibilitar, ndo
no sentido de conhecer ou “deduzir’ todas as pilisisibes — o que seria impossivel —, mas
no sentido de problematizar a mensagem visualletired respeito de como as identidades
gue se posicionam a margem do discurso podem fe &eaidas pela representacao; ou de
como as representacdes normativas podem, em algpecta, servir como ponto de apego
também para outras identidades que subvertem aanorm

Ao assumirmos que as identidades sao contingerstesial e historicamente
construidas, podemos expandir nosso campo de enphsa além das proposicoes
generalizadoras acerca do género e da cultura.eNssgido, acredito que seja de suma
importancia que estudemos a respeito dos modosedesnquanto instancias cultural e
historicamente construidas, a fim de abrir espaca putros olhares e concepcodes.

Por outro lado, nossos proprios sentimentos destéemia e contestacdo, de
identificacdo e solidariedade, podem contribuiapar‘embacamento” dos limites da norma.
Esse € mais um fator que complexifica as relachis as préaticas sociais e 0 que pensamos a
respeito delas, e € mais um motivo para que tergeolserva-las de forma menos
“automatica”. Dessa forma, talvez seja possivetrdmuir para a desconstrucao de conceitos,

esteredtipos e ideias que parecem tao engessadossasociedade.
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